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ABSTRAK

Perkembangan bisnis bantal yang meningkat terus menerus karena laju
pertumbuhan ekonomi dan perkembangan teknologi semakin meningkat,
membuat pemilik toko bantal harus lebih berinovasi dalam mengembangkan
usahanya. Dalam menjalankan bisnis bantal yang menggunakan pemasaran Islam
sangat baik karena cara menjalankan bisnisnya lebih menguntungkan kedua belah
pihak, tidak mendzolimi satu sama lain dan tidak adanya unsur penipuan dalam
hal apapun baik itu dari segi produk, harga, distribusi maupun promosi.

Dalam penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui Pengaruh Bauran
Pemasaran (Marketing Mix) dalam Pemasaran Islam terhadap Keputusan
Pembelian di Toko Al Collection Palembang secara parsial maupun secara
simultan. Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuantitatif. Teknik
pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan Non Probability dengan
jumlah sampel sebanyak 80 konsumen toko Al Collection Palembang. Jenis data
yang digunakan yaitu data primer. Teknik pengumpulan data yang digunakan
yaitu kuesioner.

Teknik analisis data yang digunakan adalah uji asumsi klasik,uji regresi
linier berganda, uji hipotesis dan uji koefisien determinasi. Hasil dari penelitian
ini menunjukkan variabel produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, distribusi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, promosi tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap
keputusan pembelian dan secara simultan produk, harga, distribusi dan promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Produk, Harga, Distribusi, Promosi dan Keputusan Pembelian
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan Rl Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22
Januari 1988.
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B. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis Rangkap

O dexdia ditulis Muta’aqqidin
5ac ditulis ‘iddah
C. Ta2’marbutah
1. Bila dimatikan ditulis h
A ditulis Hibbah
L ditulis Jizyah

(ketentuan ini tidak diperlakukan terhadap kata-kata Arab yang sudah

terserap ke dalam bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya,

kecuali dikehendaki lafal aslinya). Bila diikuti dengan kata sandang “al”

serta bacaan kedua itu terpisah, maka ditulis dengan h.

AP ERES

Ditulis

Karamah al-auliya

2. Bila ta’marbutah hidup atau dengan harkat, fathah, kasrah dan dammah

ditulis t.
kil 318 Ditulis Zakatulfitri
D. Vokal Pendek
/
Fathah ditulis a
Dammah ditulis u




E. Vokal Panjang

Fathah + alif ditulis a
EEIRES ditulis jahiliyyah

Fathah + ya’ mati ditulis a
(s ditulis yas’a

Kasrah + ya’ mati ditulis i
S ditulis karim

Dammah + wawumati ditulis u
Uasd ditulis furud

F. Vokal Rangkap

Fathah + ya’ mati ditulis ai
aSiu ditulis bainakum
Fathah + wawumati ditulis au
JA ditulis gaulun

G.Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata dipisahkan dengan

Apostrof
patd] ditulis a’antum
< e | ditulis u’iddat
RSl ditulis la’insyakartum

H. Kata Sandang Alif + Lam

1. Bila diikuti huruf Qomariyah

Ol ditulis al-Qur’an
bl ditulis al-Qiyas
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2. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggandakan huruf

Syamsiyyah yang mengikutinya, serta menghilangkan huruf / (el) nya.

& Landl ditulis as-Sama
Osadll ditulis asy-Syam
Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat
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