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ABSTRAK 

 

Perkembangan bisnis bantal yang meningkat terus menerus karena laju 

pertumbuhan ekonomi dan perkembangan teknologi semakin meningkat, 

membuat pemilik toko bantal harus lebih berinovasi dalam mengembangkan 

usahanya. Dalam menjalankan bisnis bantal yang menggunakan pemasaran Islam 

sangat baik karena cara menjalankan bisnisnya lebih menguntungkan kedua belah 

pihak, tidak mendzolimi satu sama lain dan tidak adanya unsur penipuan dalam 

hal apapun baik itu dari segi produk, harga, distribusi maupun promosi.  

Dalam penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui Pengaruh Bauran 

Pemasaran (Marketing Mix) dalam Pemasaran Islam terhadap Keputusan 

Pembelian di Toko Al Collection Palembang secara parsial maupun secara 

simultan. Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuantitatif. Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan Non Probability dengan 

jumlah sampel sebanyak 80 konsumen toko Al Collection Palembang. Jenis data 

yang digunakan yaitu data primer. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

yaitu kuesioner. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah uji asumsi klasik,uji regresi 

linier berganda, uji hipotesis dan uji koefisien determinasi. Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan variabel produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, distribusi berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, promosi tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap 

keputusan pembelian dan secara simultan produk, harga, distribusi dan promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata kunci : Produk, Harga, Distribusi, Promosi dan Keputusan Pembelian  
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988. 
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B. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis Rangkap 

 متعقد ين

 عد ة
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