BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka diperoleh

kesimpulan sebagai berikut:

1. Pemasaran politik Akbar Alfaro — Hernoe Roesprijadji menggunakan tiga
pendekatan selama proses kampanye politik sebagaimana yang
dikemukakan oleh Adman Nursal yaitu strategi Push Marketing, dalam hal
ini pasangan calon mendatangi masyarakat secara langsung untuk menarik
minat pemilih. Berbagai macam kegiatan dilakukan seperti pengajian,
kumpulan akbar atau juga silaturahmi kerumah-rumah warga. Strategi
yang kedua yaitu Pass Marketing, pasangan calon ini menggunakan semua
media sebagai alat untuk melakukan kampanye, seperti media elektronik
(Sriwijaya TV, PAL TV, TVRI, Elshinta FM dan Momea FM), media
cetak (Detik Sumsel) dan media sosial (Instagram). Strategi ketiga yaitu
Pull Marketing, pasangan calon ini menggunakan tokoh-tokoh yang
berpengaruh didalam masyarakat seperti publik figur, tokoh politik dan
tokoh agama.

2. Selama melakukan kampanye politik pasangan calon independen Akbar
Alfaro — Hernoe Roesprijadji didukung oleh beberapa faktor yaitu
memiliki dukungan yang langsung dari masyarakat dibuktikan dengan
KTP yang terkumpul, memiliki finansial dan logistik terbukti mereka
dapat menyelesaikan proses pilkada sampai akhir dan memiliki figur yang

baik dapat dilihat dari terbukanya warga menerima mereka pada saat
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melakukan kampanye. Selain faktor pendukung ada juga faktor
penghambat dari pasangan calon ini yaitu, tingkat popularitas karena
merupakan pasangan baru dalam pilkada Kota Palembang dan kurangnya
basis massa.
B. Saran
Calon independen harus lebih meningkatkan kepopulerannya dimasyarakat
dengan demikian masyarakat akan lebih mengenal calon indpenden.
Masyarakat juga harus lebih mendorong hadirnya calon independen. Bagi
penelitian selanjutnya yang akan mengkaji pemasaran politik khususnya
mengenai calon independen dalam pemilihan kepala daerah diharapkan

penelitian ini dapat menjadi bahan kajian untuk penelitian tersebut.
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