BAB V

PENUTUP

A. Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian Pengaruh Brand Awareness, Brand Image, dan Media
Communication terhadap Minat Menabung pada Bank Negara Indonesia Syariah (BNI
Syariah) Kantor Cabang Palembang. Sehingga dari uraian penjelasan yang telah
diterangkan pada bab sebelumnya, maka sempulan dari penel;itian ini adalah sebagai
berikut:
1. Secara parsial uji t variabel Brand Awareness berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap Minat Menabung pada Bank Negara Indonesia Syariah
(BNI Syariah) Kantor Cabang Palembang. Nilai thiung = 5,487 yang artinya,
thitung 5,487 > tiner 1,976 dengan signifikasi 0,000 < 0,05. Artinya hipotesis
pertama H: yang menyatakan “Brand Awareness berpengaruh terhadap Minat
Menabung pada Bank Negara Indonesia Syariah (BNI Syariah) Kantor cabang
Palembang” terbukti.
2. Secara parsial uji t variabel Brand Image berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap Minat Menabung pada Bank Negara Indonesia Syariah
(BNI Syariah) Kantor Cabang Palembang. Nilai thiung = 5,731 yang artinya,
thitung 5,731 > twanel 1,976 dengan signifikasi 0,000 < 0,05. Artinya hipotesis
pertama H> yang menyatakan “Brand Image berpengaruh terhadap Minat
Menabung pada Bank Negara Indonesia Syariah (BNI Syariah) Kantor cabang

Palembang” terbukti.



B. Saran

3. Secara parsial uji t variabel Media Communication berpengaruh secara positif

dan signifikan terhadap Minat Menabung pada Bank Negara Indonesia Syariah
(BNI Syariah) Kantor Cabang Palembang. Nilai thiung = 4,305 yang artinya,
thitung 4,305 > tianer 1,976 dengan signifikasi 0,000 < 0,05. Artinya hipotesis
pertama Hs yang menyatakan “Media Communication berpengaruh terhadap
Minat Menabung pada Bank Negara Indonesia Syariah (BNI Syariah) Kantor

cabang Palembang” terbukti.

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan. Maka diajukan saran

sebagai berikut:

1. Bagi Bank Negara Indonesia Syariah (BNI Syariah) Kantor Cabang Palembang,

sebagai pertimbangan agar lebih meningkatkan lagi dan mempertahankan
Brand Awareness, Brand Image dan Media Communication, dalam benak
masyarakat karena hal itu akan meningkatkan minat menabung nasabah pada
Bank Negara Indonesia Syariah, dan jika ingin terjadi peningkatan nasabah,
maka pihak Bank harus terus melakukan inovasi yang lebih baik dalam
menerapkan strategi marketing atau media komunikasi yang baik terhadap
masyarakat, yaitu dengan meningkatkan sosialisasi dalam event yang ada di
masyarakat, melakukan seminar-seminar tentang bank syariah, melakukan
promosi dengan memanfaatkan media social yang saat ini banyak digunakan
masyakarat umum.

Bagi akademisi, penelitian ini diharpkan dapat dijadikan sebagai bahan

referensi dalam memperkaya kajian-kajian penelitian terkait perbangkan



syariah secara khusus ataupun penelitian dalam ranah ekonomi syariah yang
digunakan sebagai tambahan pengetahuan.

. Bagi penelitian yang akan datang, penelitian ini jauh dari kata kesempurnaan,
maka bagi peneliti yang akan datang diharapkan akan menambahkan objek
penelitian bukan hanya Bank Negara Indonesia Syariah (BNI Syariah) Kantor
Cabang Palembang. Selain itu, selanjutnya diharpakan dapat memperluas lagi
variabel penelitian yang memiliki pengaruh terhadap kemajuan bank syariah

sendiri.
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