
BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Hasil yang diteliti terhadap 3 foto iklan rokok, peneliti menyimpulkan

bahwa pembentukan citra pada iklan rokok tersebut memiliki 3 Citra dari 5

citra yang ada yaitu : (1) citra pigura, (2) citra peraduan, (3) citra pergaulan.

Tetapi dari ketiga citra tersebut yang lebih dominan ialah citra pigura, dimana

semua perempuan yang ada di dalam iklan dibentuk sebagai perempuan yang

memikat.  Bisa dilihat  dari  gambar  pada  berbagai  rokok dengan pose atau

gaya yang demikian di buat oleh pembuat gambar, serta pakaian dan aksesoris

pendukung  yang  dipakai  oleh  perempuan  dalam  gambar  iklan  membuat

makin seolah memikat. Tentu alasan dari pembuatan seperti itu tidak lain agar

penjual  rokok  bisa  memasarkan  produknya  dengan  jangkauan  yang  luas.

Yaitu bukan hanya berfokus pada laki-laki saja tetapi juga pada perempuan

juga bisa dijangkau oleh penjual rokok. Selain itu juga, banyak terdapat pesan

yang terkandung di dalam iklan rokok tersebut
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B. Saran 

Kajian  penelitian  ini  berbentuk  kajian  masa  lampau,  yang  berarti

sudah terjadi. Serta, pada penampilan iklan rokok saat ini,  iklan di televisi

atau  yang  tertera  pada  bungkus  rokok  tidak  ada  lagi  muatan  perempuan

didalamnya.  Untuk  itu,  maka  saran  yang  diberikan  oleh  peneliti  berfokus

kepada perempuan secara  garis  besar. Perempuan pada  dasarnya  memiliki

daya tarik pikat alami yang ada, tetapi dalam hal menjadikan kecantikan fisik

sebagai  daya  jual  suatu  produk  untuk  mendapatkan  sebuah  keuntungan

tidaklah etis. Karena apapun alasan dibalik itu semua, mengumbar kecantikan

ataupun tubuh itu tidak baik, karena bukan konsumsi publik, karena agama

melarang prilaku demikian.
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