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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bagaimana pengaruh faktor
pribadi, kelas sosial, kelompok referensi, dan iklan terhadap keputusan pembelian
tas merek Eiger pada mahasiswa UIN Raden Fatah Palembang. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dan Jenis data yang digunakan adalah data primer,
yaitu diperoleh dari hasil penyebaran kuesioner langsung kepada responden.
Responden yang dijadikan sasaran pada penelitian ini adalah mahasiswa yang telah
membeli tas merek eiger tersebut.

Uji yang digunakan untuk menguji instrumen penelitian berupa uji validitas
dan uji reliabilitas. Uji hipotesis menggunakan uji parsial (t). Hasil analisis
menghasilkan bahwa secara parsial atau uji T variabel X; faktor pribadi
berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y). Dengan nilai thitung = 4,654 dengan
nilai signifikansi 0,000 (Sig < 0,05). Variabel X; kelas sosial berpengaruh terhadap
keputusan pembelian (Y). Dengan nilai thiwng = 1,841 dengan nilai signifikansi
0,070 (Sig < 0,05). Variabel Xz kelompok referensi berpengaruh terhadap
keputusan pembelian (Y). Dengan nilai thiwng = 4,529 dengan nilai signifikansi
0,000 (Sig < 0,05). Variabel X4 iklan berpengaruh terhadap keputusan pembelian
(Y). Dengan nilai thiung = 4,153 dengan nilai signifikansi 0,000 (Sig < 0,05). Dapat
disimpulkan faktor pribadi, kelompok referensi dan iklan secara parsial mampu
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sementara kelas sosial
secara parsial berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan dari
keempat variabel tersebut, variabel faktor pribadilah yang memiliki pengaruh
paling dominan, dengan nilai thiung Sebesar 4,654

Kata Kunci: keputusan pembelian, faktor pribadi, kelas sosial, kelompok

referensi, dan iklan
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