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“MOTTO” 

“ Orang yang berilmu dan beradab, tidak akan diam di kampung halaman, 

tinggalkan negerimu, merantaulah kenegeri orang”. ( Imam Syafi’i ) 

 

“Don’t compare yourself with anyone else in this world, if you do so, you are 

insulting yourself” 

( MUKHLIS NUZULUL KARIM ) 

 

“ PERSEMBAHAN ” 

 

Kupersembahkan Kepada: 

➢ Allah SWT dan Rasulullah SAW. 

➢ Keluargaku tercinta: Ayahku Drs. M. Dzulfikriddin M.Ag, yang dengan 

diamnya mengajariku arti menjadi kuat dan tegar, dan Ibuku Hawariah 

yang tak hentinya mendoakan untuk keberhasilan anak-anaknya, 

Saudara perempuanku satu-satunya Azka Auliya, dan Adik-adikku M. 

Najih Mumtaz dan M. Zaki Hidayatullah. 

➢ Para Dosen terutama pembimbing 1 dan 2 ku yang senantiasa 

membimbingku dengan sabar dan para penguji skripsi ku.  

➢ Kepada kedua kakekku H.A Salbani Amusin dan Alm. Tolha Anshori, juga 

nenek tercinta Alm. Hj, Irawati, Hj. Nurhadiah, dan Hj. Umi Kalsum. 

➢ Almamaterku UIN Raden Fatah Palembang yang ku banggakan. 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bagaimana pengaruh faktor 

pribadi, kelas sosial, kelompok referensi, dan iklan terhadap keputusan pembelian 

tas merek Eiger pada mahasiswa UIN Raden Fatah Palembang. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dan Jenis data yang digunakan adalah data primer, 

yaitu diperoleh dari hasil penyebaran kuesioner langsung kepada responden. 

Responden yang dijadikan sasaran pada penelitian ini adalah mahasiswa yang telah 

membeli tas merek eiger tersebut. 

Uji yang digunakan untuk menguji instrumen penelitian berupa uji validitas 

dan uji reliabilitas. Uji hipotesis menggunakan uji parsial (t). Hasil analisis 

menghasilkan bahwa secara parsial atau uji T variabel X1 faktor pribadi 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y). Dengan nilai thitung = 4,654 dengan 

nilai signifikansi 0,000 (Sig < 0,05). Variabel X2 kelas sosial berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian (Y). Dengan nilai thitung = 1,841 dengan nilai signifikansi 

0,070 (Sig < 0,05). Variabel X3 kelompok referensi berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian (Y). Dengan nilai thitung = 4,529 dengan nilai signifikansi 

0,000 (Sig < 0,05). Variabel X4 iklan berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

(Y). Dengan nilai thitung = 4,153 dengan nilai signifikansi 0,000 (Sig < 0,05). Dapat 

disimpulkan faktor pribadi, kelompok referensi dan iklan secara parsial mampu 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sementara kelas sosial 

secara parsial berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan dari 

keempat variabel tersebut, variabel faktor pribadilah yang memiliki pengaruh 

paling dominan, dengan nilai thitung sebesar 4,654 

 

Kata Kunci: keputusan pembelian, faktor pribadi, kelas sosial, kelompok 

referensi, dan iklan 
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