
CITRA PEREMPUAN PADA PRODUK ROKOK

PADA ERA TAHUN 1930-1950 DI INDONESIA

SKRIPSI

Diajukan Untuk Melengkapi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar

Sarjana S1 dalam Ilmu Komunikasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi

OLEH :

SISCA SHAMANNIA

NIM. 1537010056

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)

RADEN FATAH PALEMBANG

1440 H / 2019 M



CITRA PEREMPUAN PADA PRODUK ROKOK

PADA ERA TAHUN 1930-1950 DI INDONESIA

SKRIPSI

Diajukan Untuk Melengkapi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar

Sarjana S1 dalam Ilmu Komunikasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi

OLEH :

SISCA SHAMANNIA

NIM. 1537010056

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)

RADEN FATAH PALEMBANG

1440 H / 2019 M

1



2



3



4



MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Tanpa Gambar, Aksara Tak Bermakna 

Skripsi ini aku persembahkan untuk :

 Kedua Orang Tua ku ( Bapak Rifai, dan Mamak Amnah)

 Ayuk Kandungku Dewi Maryati

 Keponakan-keponakan tersayang

 Sahabat dan semua teman yang sudah membantu dan mendoakan 

ABSTRAK

5



Mengkaji iklan rokok yang ada pada zaman dahulu, adalah sebuah kajian
menarik. Bukan hanya karena kajian tersebut sebagai kajian masa lampau, tetapi
iklan yang di dalamnya menjadikan sosok seorang perempuan menjadi salah satu
ikon  yang  sangat  penting  dalam  proses  pemasaran  produk  rokok.  Mulai  dari
mengekspos tubuh perempuan, sampai pada merk rokok yang di ambil dari nama
perempuan.  Foto  atau  gambar  yang  terdapat  didalamnya  memiliki  makna  dan
tanda-tanda didalam lembaran, sehingga hal ini menjadi objek utama yang dilihat
oleh seorang pembaca dalam memaknai foto tersebut. artinya setiap foto memiliki
poin yang penting untuk dikaji. Penelitian yang berjudul : Citra Perempuan Pada
Produk  Rokok  Pada  Era  Tahun  1930-1950  Di  Indonesia. Bertujuan  untuk
membaca makna yang tersurat di dalamnya dengan menggambarkan situasi sosial
budaya, mungkin juga politik yang ada disekelilingnya atau makna ideologi yang
terkandung di dalamnya. Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini adalah
deskriptif, dengan pendekatan kualitatif. Makna yang dimaksud dalam penelitian
ini  adalah  makna  berdasarkan  analisa  menngunakan  Teori  Semiotika  menurut
Roland Batrhes yaitu makna denotasi,  konotasi  dan mitos.  Makna-makna akan
muncul pada setiap tanda yang ditangkap oleh pembaca melalui panca indera yang
dimaknai berdasarkan pengetahuan, dan juga sejarah yang ada mengingkat kajian
ini berfokus pada masa lampau. Jumlah foto yang akan dianalisis ini berjumlah
tiga foto, yang akan dibagi dalam beberapa bagian. Dengan satu foto akan dipecah
menjadi  perobjek,  hal  ini  bertujuan  untuk  memudahkan  dalam  membaca
pemaknaan makna dan tanda denotasi-kontasi, mitos yang ada didalamnya. Serta
mengetahui maksud pembuat gambar iklan rokok tersebut, sehingga bisa memuat
pembentukan  citra  yang  terbentuk.  Ada  3  citra  yang  terebentuk  dari  hasil
penelitian  terhadap  foto-foto  iklan  produk  rokok  ini  ialah  :  citra  pigura,  citra
peraduan, serta citra pergaulan. 

Kunci : Iklan Rokok, Foto, Perempuan, Makna

ABSTRACT

6



Reviewing  cigarette  advertisements  that  existed  in  ancient  times,  is  an
interesting study. Not only because the study is a study of the past, but the adverts
in which make the figure of a woman become one of the most important icons in
the  process  of  marketing  cigarette  products.  Starting  from  exposing  women's
bodies, to the brands of cigarettes taken from women's names. Photos or pictures
contained therein have meaning and signs on the sheet, so this is the main object
seen by a reader in interpreting the photo. it means that each photo has important
points to study. Research entitled: Image of Women in Cigarette Products in the
1930-1950 Era in Indonesia.  Aims to read the meaning that is written in it by
describing  the  socio-cultural  situation,  maybe  the  politics  around  it  or  the
ideological meanings contained therein. The methodology used in this research is
descriptive, with a qualitative approach. The meaning referred to in this study is
the meaning based on analysis using Roland Batrhes's Theory of Semiotics which
is the meaning of denotation, connotation and myth. The meanings will appear on
every  sign  that  is  captured  by  the  reader  through  the  five  senses  that  are
interpreted based on knowledge, and also the existing history of this study focuses
on the past. The number of photos to be analyzed consists of three photos, which
will  be divided into several  sections.  With one photo to be broken down into
objects,  it  aims  to  make  it  easier  to  read  the  meanings  and  meanings  of
denotations,  the myths  that  are  in  it.  As well  as  knowing the  intention of  the
cigarette  ad  image  maker,  so  that  it  can  contain  the  formation  of  the  image
formed.  There  are  3  images  formed  from  the  results  of  a  study  of  the
advertisement photos of cigarette products, these are: image frames, imagery of
fusion, and social imagery.

Keywords: Cigarette Ads, Photos, Women, Meanings
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