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BAB IV 

PENUTUP 

4.1. Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai 

pengaruh media sosial terhadap minat wisatawan (studi atas penggunaan 

akun instagram @lahatpedia sebagai media informasi objek wisata di 

Kabupaten Lahat) yang telah dikaji menggunakan teori S-O-R, maka 

peneliti dapat menyimpulkan sebagai berikut: 

Terdapat pengaruh antara variabel akun instagram @lahatpedia 

terhadap variabel minat wisatawan adalah sebesar 0,487%. Hal ini 

menunjukan bahwa hubungan antara kedua variabel tersebut bernilai kuat. 

Koefisien korelasi pada penelitian ini menunjukan hasil yang positif. Maka 

kedua variabel mempunyai hubungan searah. Kemudian pada pengujian 

hasil hipotesis tahap selanjutnya adalah membandingkan ttabel dengan thitung. 

Berdasarkan dari perhitungan diatas diperoleh thitung sebesar 5,519 

sedangkan nilai ttabel 1,660, dengan demikian bahwa nilai thitung > ttabel atau 

5,519 > 1,660. Maka jumlah thitung lebih dari jumlah ttabel. Dapat disimpulkan 

bahwa H0 ditolak dan Ha diterima yang artinya terdapat pengaruh akun 

instagram @lahatpedia terhadap minat wisatawan di Kabupaten Lahat. 

 

4.2. Saran 

Adapun saran-saran yang peneliti berikan setelah penelitian masalah ini 

adalah : 
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1. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan media sosial instagram 

sebagai objek penelitian. Diharapkan untuk akun @lahatpedia untuk 

terus memberikan informasi-informasi seputar wisata-wisata khususnya 

yang ada di Kabupaten Lahat. 

2. Dikarenakan sangat bermanfaat untuk masyarakat yang hobi travelling,  

akan lebih baik jika dalam postingannya ditambah pesan-pesan yang 

positif sehingga dapat menghimbau wisatawan untuk terus menjaga 

kelestarian lingkungan dalam berwisata khususnya di Kabupaten Lahat. 

3. Diharapkan bagi para pengguna media sosial instagram agar lebih bijak 

dalam bermedia sosial. Dari hasil penelitian ini terbukti bahwa media 

sosial instagram mempunyai pengaruh yang cukup besar dalam 

mengubah perilaku seseorang.  

4. Diharapkan kepada para orang tua agar bisa mengontrol dan membina 

anak-anaknya yang masih dibawah umur yang telah menggunakan 

media sosial. Dan pemerintah agar dapat mengontrol akun-akun di 

media sosial yang memilik dampak negatif yang berpotensi merusak 

perilaku moral individu
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