BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
A. Simpulan
Dari hasil penelitian dan pembahasan diatas, yang berjudul “ Pengaruh

Faktor Budaya, Sosial, Pribadi, dan Psikologi Terhadap Keputusan Pembelian

Kartu Smartfren Pada Mahasiswa UIN Raden Fatah Palembang”. Dapat

disimpulkan sebagai berikut:

1. Pada variabel Budaya : Berdasarkan hasil regresi yang menunjukan nilai
thitung 3,411 >tiqpe; 1,66123 dan nilai signifikan 0,001 < 0,1. Maka dapat
disimpulkan bahwa variabel budaya berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian.

2. Pada variabel Sosial: Berdasarkan hasil regresi yang menunjukan nilai
thitung ~2-604 > tqpe; 1,66123 dan nilai signifikan 0,011 < 0,1. Maka dapat
disimpulkan bahwa variabel sosial berpengaruh secara negatif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian.

3. Pada variabel Pribadi: Berdasarkan hasil regresi yang menunjukan nilai
thitung ~3161> t;qpe 1,66123 dengan tingkat signifikan sebesar 0,002 <
0,1. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel pribadi berpengaruh negatif
dan signifikan terhadap keputuan pembelian.

4. Pada variabel Psikologi: Berdasarkan hasil regresi yang menunjukan nilai
Uji t thitung 3-971>tqpe 1,66123 dan nilai signifikan 0,000 < 0,1. Maka
dapat disimpulkan bahwa variabel Psikologi berpengaruh positif dan

signifikan terhadap keputusan Pembelian.
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B. Saran
Adapun saran-saran yang dapat diberikan dari penulis adalah sebagai
berikut :

1. Kartu Smartfren yang harganya terjangkau menjadi pertimbangan untuk
konsumen membeli kartu ini, maka pihak perusahaan sebaiknya
mempertahankannya, agar dapat meningkatkan keputusan pembelian.

2. Pihak perusahaan sebaiknya dapat melihat kebutuhan konsumen agar para
konsumen bisa lebih memahami produk yang dijual dipasaran agar dapat
memutuskan untuk melakukan pembelian sehingga tujuan atau sasaran
dari perusahaan bisa tercapai.

3. Diharapkan hasil penelitian ini dapat dijadikan referensi untuk penelitian
selanjutnya dan dapat digunakan oleh semua pihak yang membutuhkan,
juga dapat menambah kepustakaan serta informasi tambahan yang berguna
untuk pembaca dan dapat menjadi sumbangan pemikiran untuk pihak-
pihak yang memiliki permasalahan yang sama dan ingin mengadakan
penelitian lebih lanjut mengenai Pengaruh Faktor Budaya, Sosial, Pribadi,
dan Psikologi Terhadap Keputusan Pembelian Kartu Smartfren Pada

Mahasiswa UIN Raden Fatah Palembang.
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