BAB V
SIMPULAN DAN SARAN
A. Simpulan
Berdasarkan hasil penelitan dan pembahasan, maka dapat ditarik
bebrapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Terdapat pengaruh positif dan signifikan perilaku konsumtif (X1) terhadap
keputusan pembelian (Y) Hp Iphone. Berdasarkan hasil pengujian bisa
dilihat Pengaruh variabel perilaku konsumtif (X;) secara individual /
parsial terhadap keputusan pembelin (Y). Nilai Thiung untuk variabel
perilaku konsumtif (X;) sebesar 4,381 terhadap keputusan pembelian (YY)
sebesar 1,991 hal ini berarti thiwng 4,381 > twner 1,991, dengan tingkat
signifikan sebesar 0,000 < 0,05 maka Hy ditolak dan H, diterima. Berarti
ada pengaruh positif dan signifikan perilaku konsumtif (X;) terhadap
keputusan pembelian ().

2. Terdapat pengaruh positif dan signifikan gaya hidup (X;) terhadap
keputusan pembelian (Y) Hp Iphone. Berdasarkan hasil pengujian bisa
dilihat Pengaruh variabel gaya hidup (X;) secara individual / parsial
terhadap proses keputusan pembelin (). Nilai Thiwng Untuk variabel gaya
hidup (X;) sebesar 4,735 terhadap proses keputusan pembelian (Y)
sebesar 1,991 hal ini berarti thitung 4,735 > trner 1,991, dengan tingkat
signifikan sebesar 0,000 < 0,05 maka Hy ditolak dan H, diterima. Berarti
ada pengaruh positif dan signifikan gaya hidup (X;) terhadap proses

keputusan pembelian (Y).



B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan tersebut maka dapat

disampaikan beberapa saran sebagai berikut:

1.

Berdasarkan hasil analisis, Perilaku Konsumtif dan Gaya Hidup berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Hp Iphone. Hasil
penelitian ini  diharapkan mampu mendorong Apple untuk terus
meningkatkan kualitas dari produknya sehingga merek Iphone semakin
terkenal dan dicintai oleh mahasiwa pada umumnya. Apple dan juga penjual
Iphone diharapkan dapat lebih mengenal target pasar yang mereka tuju,
sehingga lebih mengetahui mengenai gaya hidup mahasiswa yang berbeda-
beda, disamping itu dapat menjadi referensi untuk melakukan inovasi dan
pengembangan terhadap produk Iphone yang sesuai dengan permintaan dan
gaya hidup masa kini.

Bagi peneliti lain diharapkan di masa yang akan datang dapat digunakan
sebagai salah satu sumber data untuk penelitian selanjutnya dan dilakukan
penelitian lebih lanjut berdasarkan faktor-faktor lainnya, variabel-variabel
yang berbeda, tempat yang berbeda dan lebih tepat dan tetap berhubungan
dengan Hp merek Iphone dan mencari responden dengan cara yang lebih

efektif dan tepat.
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