BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan analisis dan pembahasan dari hasil wawancara

dengan informan berkaitan dengan mekanisme penentuan harga

jual paket kuota internet telkomsel saat pandemi covid-19 dalam

perspektif ekonomi Islam di Kecamatan Peninjauan Kabupaten

Ogan Komering Ulu, maka dapat ditariik kesimpulan sebagai

berikut:

1.

Mekanisme atau cara para pedagang di Kecamatan
Peninjauan Kabupaten Ogan Komering Ulu dalam
menentukan harga paket kuota internet adalah dengan cara
melihat minat dari masyarakat dan mengutamakan
keuntungan. Dari hasil penilitian yang dilakukan dilapangan
ada 5 konter yang mengutamakan minat atau permintaan
masyarakat yakni konter Rara Cell, Faris Cell, Azzam Cell,
Azka Cell dan Akbar Cell. Dan ada 3 konter yang
mengutamakan keuntungan yang didapat yakni Rosidi Cell,

Salam Cell dan Della Cell.
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2.
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Pandangan ekonomi Islam terhadap mekanisme penentuan
harga jual yang dilakukan oleh para pedagang kuota internet
di Kecamatan Peninjauan Ogan Komering Ulu tersebut
adalah terdapat 3 konter dari 8 konter di daerah tersebut yang
belum sesuai dengan perspektif ekonomi Islam, hal ini
dikarenakan mereka menentukan harga jual berdasarkan
keutungan yang sebesar-besarnya tanpa menerapkan prinsip
keadilan yang hanya menguntungkan sebelah pihak.
Sedangkan 5 konter lainnya dalam menentukan harga jual
sudah sesuai dengan perspektif ekonomi Islam.

Saran

Meskipun pada masa pandemi covid-19 ini para pedagang

kuota internet tidak boleh memanfaatkan keadaan untuk

menentukan harga jual yang merugikan satu pihak yang

dikarenakan kebutuhan akan kuota internet yang semakin

meningkat. Oleh sebab itu perlunya pengetahuan pedagang

mengenai mekanisme penentuan harga jual yang berdasarkan

perspektif ekonomi Islam agar tidak merugikan salah satu pihak

baik pejual maupun pembeli.
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