
vii 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 

 

“Semua hanya tentang waktu, tunggulah dan tetap doakan, jangan berubah 

apalagi menyerah” 

 

“Barangsiapa bertakwa kepada Allah maka dia akan menjadikan jalan keluar 

baginya, dan memberinya rezeki dari jalan yang tidak ia sangka.[2}.Dan barang 

siapa yang bertawakal kepada Allah , niscaya Allah akan mencukupkan 

(keperluan) nya. Sesungguhnya Allah melaksanakan urusan-Nya. Sungguh, Allah 

telah mengadakan ketentuan bagi setiap sesuatu[3]” 

(Q.S At-Talaq 65:2-3) 

 

PERSEMBAHAN 

Alhamdulillah saya panjatkan kepada Allah SWT, dimana atas segala rahmat dan 

kekuatan dari Nya lah skripsi ini dapat terselesaikan di waktu yang tepat. Dengan 

Bangga skripsi ini saya persembahkan kepada: 

 

1. Kedua Orang tuaku tercinta 

2. Saudara dan saudariku yang tersayang 

3. Sahabat seperjuanganku semasa di perkuliahan 
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ABSTRAK 

 Pemanfaatan YouTube sebagai media informasi yang kini juga beradaptasi 

menjadi media penyedia bisnis dikarenakan intensitas penggunaan YouTube yang 

paling banyak diminati oleh pengguna media sosial saat ini, tentunya hal ini 

menjadi peluang bagi banyak orang agar dapat meningkatkan sumber penghasilan 

melalui pemanfaatan YouTube yang dijalankan, namun yang terjadi sekarang 

pemanfaatan YouTube seolah hanya dijadikan sebagai ajang dalam mencari 

keuntungan saja. Dalam hal ini Aishwa Nahla mempunyai strategi tersendiri dengan 

penerapan Ekonomisasi religiusitas sebagai komodifikasi islam baru dalam 

pendekatan ekonomi dan managerial yang tepat untuk mempertahankan diri di 

kanal YouTube, cara ini dinilai mampu memberikan stigma positif bagi pengguna 

sosial media yang mengakses akun channelnya, selanjutnya untuk mengkaji 

kesesuaian dari isi content perlu dilakukan peninjauan dengan prinsip dari etika 

bisnis islam terhadap channel Content Creator. 

           Penelitian ini menggunakan grand Teory  yaitu teori uses and gratifications. 

Teori ini digunakan untuk mencari kepuasan terhadap suatu media (program atau 

isi media) ketika seseorang mendapatkan pengalaman dari suatu media maka 

kepuasan yang diperolehnya akan mempengaruhi kepercayaan dan memperkuat 

pola menontonnya. Dan teori pendukung lainnya ialah Expentancy teory untuk 

mengkaji variabel peningkatan sumber penghasilan dan selanjutnya teori dari etika 

bisnis Islam untuk mengkaji tinjauan etika bisnis Islam dalam meninjau penelitian 

tersebut. 

  Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif. 

Dengan menggunakan dua teknik analisis data yaitu Etnografi virtual dan 

Systematic Literatur Review ( SLR) dalam memperoleh data yang diperlukan dalam 

menganalisis permasalahan yang diteliti. Subjek dalam penelitian ini adalah Aishwa 

Nahla Channel. Objek dalam penelitian ini adalah Penerapan Ekonomisasi 

Religiusitas Dan Managerial Dalam Content Aishwa Nahla Channel Sebagai Salah 

Satu Sumber Penghasilan Ditinjau Dari Etika bisnis Islam. 

Hasil penelitian ini menunjukkan Penerapan Ekonomisasi Religiusitas dan 

Managerial yang tepat guna yang digunakan Aishwa nahla channel menjadi strategi 

dalam mempertahankan eksistensi dikanal youtubenya memberikan pengaruh 

positif terhadap channel Content creator, peningkatan sumber penghasilan 

dipengaruhi oleh beberapa faktor pendukung yaitu hobi, lingkungan, popularitas, 

kemampuan dan kecanggihan teknologi sedangkan untuk profesi tidak begitu 

dijadikan acuan bagi content creator dalam menjalankan youtubennya Dan 

penerapan etika bisnis islam berpengaruh positif dijadikan acuan bagi content 

creator dalam memberikan tontonan yang berkualitas dan bertanggung jawab dalam 

menghindarkan tontonan negatif yang dapat menurunkan kualitas tayangan dan 

stigma bagi media youtube sendiri. 

Kata Kunci: Penerapan Ekonomisasi Religiusitas, Managerial, Sumber 

Penghasilan, Etika Bisnis Islam 
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PENDOMAN TRASLITERASI 

 

 

A. Konsonan tunggal 

 

 

Huruf Arab Nama  Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Z zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Sad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik dibawahnya ض

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik (di atas)‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي
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B. Ta’Marbuthah 

i. Ta’Marbuthah sukun ditulis contoh  .ditulis bi’idabah بعِِبَادَة 

ii. Ta’Marbuthah sambung ditulis   ِِبِعِبَالدَةِ رَب ه ditulis bil’ibadatirabbih. 

 

C. Huruf Vokal 

1. Vokal Tunggal 

a. Fathah (---) = a 

b. Kasrah  (---) = i 

c. Dhammah (---) = u 

2. Vokal Rangkap 

 ay  =  ( اي ) .1

 iy  =  (--ي ) .2

 aw  =  ( او ) .3

 uw  =  (-- و ) .4

iii. Vokal Panjang  

 <a = (--- ا) .1

 <i =  (--- ي) .2

 <u =  (--- و) .3

 

 

D. Kata Sandang 

Penulis al qamariyyah dan al syamsiyyah menggunakan al-: 

1. Al qamariyah contohnya : “ لحمدا ” ditulis al-hamd. 

2. Al syamsiyah contohnya : “ لنملا ” ditulis al-naml.
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E. Daftar  Singkatan 

 

H  = Hijriyah 

M  = Masehi 

hal.  = Halaman 

SWT.  = Subhanahu Wa Ta’ala 

SAW. = Shalallaahu ‘Alaihi Wassalaam  

QS  = Al- Qur’an Surat 

HR  = Hadis Riwayat  

terj.  = Terjemahan 

 

F. Lain-lain 

 Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (seperti kata ijmak, nas, dll), tidak mengikuti pedoman 

transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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