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BAB V  

KESIMPULAN 

A. Kesimpulan  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh 

Religiusitas dan  Sertifikat Halal terhadap Keputusan Pembelian. 

Sampel yang diambil yaitu mahasiswa muslim dikota palembang 

dan pernah melakukan pembelian di restoran makanan cepat saji 

Burger King, teknik pengambilan sampel dengan menggunakan 

accidental sampling dan diperoleh sebanyak 50 tanggapan atas 

kuesioner yang dibagikan secara langsung dan tanggapan sebanyak 

50 tersebut yang dapat diolah. Berdasarkan hasil analisis data yang 

telah dilakukan, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian dengan nilai t hitung > t tabel (2.190 > 

1.65895) dan nilai signifikansi sebesar .031 < 0,05. 

2. Sertifikat Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian dengan nilai t hitung > t tabel (-.809 > 

1.65895) dan nilai signifikansi sebesar .420 < 0,05. 
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3. Religiusitas dan Sertifikat Halal berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai F 

hitung > F tabel (27.17 > 3.08) dengan diperoleh nilai sig 

(.071b > 0.05). 

B. Saran 

Penulis menyadari masih terdapat keterbatasan yang 

muncul dalam pelaksanaan penelitian ini. Oleh karena itu hasil 

penelitian ini belum dikatakan sempurna. Namun dengan 

penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi. 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan kesimpulan 

diatas, maka dapat disampaikan saran sebagai berikut : 

1. Bagi perusahaan Burger King Di Kota Palembang 

diharapkan terus meningkatkan dan mengoptimalkan 

Religiusitas dan Sertifikat Halal guna menjaga kepuasan 

konsumen dalam melakukan Keputusan Pembelian. 

2. Bagi peneliti selanjutnya, keterbatasan dalam penelitian ini 

hendaknya lebih disempurnakan dengan memperluas atau 

menambah variabel lain yang dapat mengembangkan 



137 
 

penelitian dan mendapatkan hasil yang berbeda pada 

peneliti selanjutnya pada perusahaan Burger King Di Kota 

Palembang. 
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KATA PENGANTAR 

 

Kepada Yth.  

Bpk/Ibu/Sdr/I Konsumen Mahasiswa Muslim Burger King Cabang Di 

Kota Palembang 

Di tempat 

 

Dengan hormat,  

Sehubungan dengan penyelesaian tugas akhir penyusunan 

skripsi saya yang berjudul “Pengaruh Religiusitas Dan Sertifikat 

Halal Terhadap Keputusan Pembelian Burger King Cabang Di 

Kota Palembang (Studi Kasus Pada Mahasiswa Muslim Di Kota 

Palembang)”, maka saya :  

 

Nama  : M. Habibi 

NIM  : 1656200127 

Fakultas/Prodi  : Ekonomi dan Bisnis Islam/Ekonomi 

Syariah 

Universitas : UIN Raden Fatah Palembang  
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Bermaksud untuk memohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/I untuk 

meluangkan waktu guna mengisi angket ini untuk keperluan penelitian. 

Jawaban Bapak/Ibu/Sdr/I merupakan pendapat pribadi sesuai dengan 

yang Bapak/Ibu/Sdr/I alami. Tidak ada jawaban yang salah, semua 

jawaban dianggap benar.  

Identitas dan keterangan yang telah Bapak/Ibu/Sdr/I berikan 

akan dijaga kerahasiaannya, sehingga tidak perlu ragu untuk 

memberikan jawaban karena hanya untuk kepentingan penelitian 

penyusun skripsi.  

Atas kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/I dalam meluangkan waktu untuk 

mengisi angket ini peneliti mengucapkan terima kasih.  

 Hormat saya 

 Peneliti,  

 

 

 

 M. Habibi 

 NIM. 1656200127 
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KUESIONER PENELITIAN  

PENGARUH RELIGIUSITAS DAN SERTIFIKAT HALAL 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BURGER KING CABANG 

DI KOTA PALEMBANG (STUDI KASUS PADA MAHASISWA 

MUSLIM DI KOTA PALEMBANG) 

Identitas Responden  
1. Nama Responden: .................................................................. 

2. Jenis Kelamin :   

  L     

  P 

 
3. Usia :   

  17-20 Tahun  

  21-30 Tahun     

  31-40 Tahun                 

 
4. Asal perguruan tinggi : 

 UNSRI  Univ Muhamadiyah Palembang 

 UIN Raden Fatah Palembang  Univ Bina Dharma 

Palembang 

Petunjuk Pengisian  

Isilah data diri anda sebelum mengisi koesioner  

Berikan tanda Centang (√) terhadap jawaban yang paling sesuai oleh 

Bapak/Ibu/Saudara/i. 

Keterangan :  

Sangat Setuju (SS)  : Skor 5  

Setuju (S)    : Skor 4 

Netral (N)   : Skor 3 

Tidak Setuju (TS)   : Skor 2 

Sangat Tidak Setuju (STS)  : Skor 1 
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Religiusitas (X1) 

No  Pernyataan 5 4 3 2 1 

  SS S N TS STS 

Keyakinan (ideologis) 

1 

 

Saya membeli produk burger king karena 

perintah Allah SWT untuk konsumsi yang 

halal 

     

2 

Saya membeli produk burger king karena 

saya adalah seorang muslim 

     

Praktik Agama (ritualistik) 

1 

Saya membeli produk burger king karena 

akan merasa lebih dekat dengan Allah swt 

     

2 

Saya membeli produk burger king karena 

membuat hati saya tentram 

     

Pengalaman (eksperensial) 

1 

Saya membeli produk burger king karena 

aman digunakan  

     

2 

Saya membeli produk burger king karena 

kualitasnya 
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Pengetahuan (intelektual) 

1 

Saya membeli produk burger king karena 

pengetahuan saya terhadap ajaran pokok 

islam 

     

2 

Saya membeli produk burger king karena 

mengetahui tentang halal dan haram  

     

Pengamalan (konsekuensial) 

1 

Saya membeli produk burger king karena 

dapat digunakan untuk sholat 

     

2 

Saya membeli produk burger king karena 

dapat memberi ketenangan dalam 

beribadah 
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Setifikat Halal (X2) 

No  Pernyataan 5 4 3 2 1 

  SS S N TS STS 

Logo halal penting dalam memilih produk 

1 Terdapat logo halal dalam kemasan produk 

makanan adalah hal yang penting 

     

2 

 

Logo halal menjadi pertimbangan saya 

dalam membeli produk makanan  

     

Memilih produk halal berdasarkan logo halal pada produk 

1 Saya akan memilih produk berdasarkan 

ada tidaknya logo halal 

  

     

2 Saya lebih memilih produk makanan 

berlogo halal dari pada produk yang tidak 

memiliki logo halal 

     

Membeli tanpa mempertimbangkan institusi 

1 Saya akan tetap membeli produk dari 

negara lain yang berlogo halal 

 

 

     

2 Saya tetap akan membeli produk halal      
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tanpa mempertimbangkan perusahaan apa 

yang memproduksi 

Tidak masalah institusi yang membuat logo halal  

1 Saya tidak mempermasalahkan lembaga 

yang membuat logo halal 

     

2 Saya mengetahui bahwa beberapa poduk 

mendapatkan sertifikasi halal dari negara 

lain  

     

Mengetahui adanya logo halal palsu 

1 Saya akan berhati-hati ketika memilih 

produk dengan logo halal 

     

2 Saya dapat membedakan mana logo halal 

otentik dari MUI dan logo halal yang tidak 

otentik 

 

     

Mengenali perbedaan logo halal yang asli dan palsu 

1 Produk berlogo halal telah lolos tes uji 

halal oleh MUI 

     

2 Produk berlogo halal telah melalui 

serangkaian proses uji halal yang ketat 
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Keputusan Pembelian(Y) 

No  Pernyataan 5 4 3 2 1 

  SS S N TS STS 

Pilihan produk 

1 Saya memutuskan membeli produk Burger 

king karena sesuai kebutuhan 

     

2 Saya membeli produk Burger king karena 

makanan cepat saji yang berkualitas 

     

Keputusan tentang merek 

1 Saya memilih pembelian di Burger king 

setelah mengetahui kelebihan dari fasilitas 

dan merek yang diberikan  

     

2 Saya memilih produk Burger king karena 

kemudahan proses dan citra mereknya 

 

 

 

     

Pilihan penyalur 

1 Saya memutuskan membeli produk Burger      
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king karena sudah membandingkan dengan 

produk lain 

2 Saya memperoleh informasi tentang 

produk Burger king dari 

keluarga,teman,atau orang lain 

 

 

     

Waktu pembelian 

1 Saya membutuhkan waktu yang relatif 

singkat untuk memutuskan membeli 

produk Burger king 

     

2 Pembelian produk Burger king saya 

lakukan saat ada promosi atau diskon 

     

Jumlah pembelian 

1 Saya akan melakukan pembelian ulang 

pada produk Burger king 

     

2 Saya memutuskan membeli produk Burger 

king berdasarkan pengalaman orang lain 
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OUTPUT SPSS 

 

1) Uji Validitas Variabel Religiusitas (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1 

X1.1 

Pearson Correlation 1 .210* .028 -.002 -.200* -.121 -.206* -.184 -.064 .044 .162 

Sig. (2-tailed)  .026 .773 .983 .034 .202 .029 .053 .504 .642 .088 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.2 

Pearson Correlation .210* 1 .070 .117 -.185 -.133 -.212* -.291** -.208* -.292** -.023 

Sig. (2-tailed) .026  .466 .219 .051 .163 .025 .002 .028 .002 .808 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.3 

Pearson Correlation .028 .070 1 -.076 -.096 -.235* -.100 -.196* -.152 -.051 .160 

Sig. (2-tailed) .773 .466  .424 .316 .012 .296 .038 .109 .590 .092 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.4 

Pearson Correlation -.002 .117 -.076 1 .047 .029 -.107 -.210* -.295** -.195* .212* 

Sig. (2-tailed) .983 .219 .424  .624 .760 .260 .026 .002 .039 .025 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.5 

Pearson Correlation -.200* -.185 -.096 .047 1 .193* .060 -.039 -.034 -.108 .219* 

Sig. (2-tailed) .034 .051 .316 .624  .041 .529 .681 .724 .256 .020 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.6 

Pearson Correlation -.121 -.133 -.235* .029 .193* 1 .098 .123 .050 .099 .314** 

Sig. (2-tailed) .202 .163 .012 .760 .041  .302 .196 .598 .300 .001 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.7 

Pearson Correlation -.206* -.212* -.100 -.107 .060 .098 1 .422** .164 .051 .399** 

Sig. (2-tailed) .029 .025 .296 .260 .529 .302  .000 .084 .597 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.8 

Pearson Correlation -.184 -.291** -.196* -.210* -.039 .123 .422** 1 .401** .265** .434** 

Sig. (2-tailed) .053 .002 .038 .026 .681 .196 .000  .000 .005 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.9 

Pearson Correlation -.064 -.208* -.152 -.295** -.034 .050 .164 .401** 1 .534** .451** 

Sig. (2-tailed) .504 .028 .109 .002 .724 .598 .084 .000  .000 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.10 

Pearson Correlation .044 -.292** -.051 -.195* -.108 .099 .051 .265** .534** 1 .461** 

Sig. (2-tailed) .642 .002 .590 .039 .256 .300 .597 .005 .000  .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1 

Pearson Correlation .162 -.023 .160 .212* .219* .314** .399** .434** .451** .461** 1 

Sig. (2-tailed) .088 .808 .092 .025 .020 .001 .000 .000 .000 .000  

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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2) Uji Validitas Variabel Sertifikat Halal (X2) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1 

X1.1 

Pearson Correlation 1 .210* .028 -.002 -.200* -.121 -.206* -.184 -.064 .044 .162 

Sig. (2-tailed)  .026 .773 .983 .034 .202 .029 .053 .504 .642 .088 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.2 

Pearson Correlation .210* 1 .070 .117 -.185 -.133 -.212* -.291** -.208* -.292** -.023 

Sig. (2-tailed) .026  .466 .219 .051 .163 .025 .002 .028 .002 .808 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.3 

Pearson Correlation .028 .070 1 -.076 -.096 -.235* -.100 -.196* -.152 -.051 .160 

Sig. (2-tailed) .773 .466  .424 .316 .012 .296 .038 .109 .590 .092 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.4 

Pearson Correlation -.002 .117 -.076 1 .047 .029 -.107 -.210* -.295** -.195* .212* 

Sig. (2-tailed) .983 .219 .424  .624 .760 .260 .026 .002 .039 .025 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.5 

Pearson Correlation -.200* -.185 -.096 .047 1 .193* .060 -.039 -.034 -.108 .219* 

Sig. (2-tailed) .034 .051 .316 .624  .041 .529 .681 .724 .256 .020 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.6 

Pearson Correlation -.121 -.133 -.235* .029 .193* 1 .098 .123 .050 .099 .314** 

Sig. (2-tailed) .202 .163 .012 .760 .041  .302 .196 .598 .300 .001 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.7 

Pearson Correlation -.206* -.212* -.100 -.107 .060 .098 1 .422** .164 .051 .399** 

Sig. (2-tailed) .029 .025 .296 .260 .529 .302  .000 .084 .597 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.8 

Pearson Correlation -.184 -.291** -.196* -.210* -.039 .123 .422** 1 .401** .265** .434** 

Sig. (2-tailed) .053 .002 .038 .026 .681 .196 .000  .000 .005 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.9 

Pearson Correlation -.064 -.208* -.152 -.295** -.034 .050 .164 .401** 1 .534** .451** 

Sig. (2-tailed) .504 .028 .109 .002 .724 .598 .084 .000  .000 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.10 

Pearson Correlation .044 -.292** -.051 -.195* -.108 .099 .051 .265** .534** 1 .461** 

Sig. (2-tailed) .642 .002 .590 .039 .256 .300 .597 .005 .000  .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1 

Pearson Correlation .162 -.023 .160 .212* .219* .314** .399** .434** .451** .461** 1 

Sig. (2-tailed) .088 .808 .092 .025 .020 .001 .000 .000 .000 .000  

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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3) Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y 

Y.1 

Pearson Correlation 1 .502** .072 -.003 -.057 -.016 -.075 -.084 .025 -.216* .116 

Sig. (2-tailed)  .000 .453 .975 .549 .871 .431 .376 .791 .022 .225 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.2 

Pearson Correlation .502** 1 .162 -.010 -.071 -.025 -.093 -.017 .260** -.140 .235* 

Sig. (2-tailed) .000  .089 .919 .457 .790 .329 .863 .006 .141 .013 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.3 

Pearson Correlation .072 .162 1 .247** .095 .018 .055 -.032 .163 -.161 .154 

Sig. (2-tailed) .453 .089  .009 .318 .852 .563 .734 .087 .091 .104 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.4 

Pearson Correlation -.003 -.010 .247** 1 -.057 -.035 .112 -.084 .071 -.069 .139 

Sig. (2-tailed) .975 .919 .009  .548 .712 .240 .376 .455 .470 .145 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.5 

Pearson Correlation -.057 -.071 .095 -.057 1 .155 -.061 .175 .046 -.157 .047 

Sig. (2-tailed) .549 .457 .318 .548  .103 .521 .066 .631 .098 .626 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.6 

Pearson Correlation -.016 -.025 .018 -.035 .155 1 .072 .129 .061 -.233* .184 

Sig. (2-tailed) .871 .790 .852 .712 .103  .451 .174 .520 .013 .052 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.7 

Pearson Correlation -.075 -.093 .055 .112 -.061 .072 1 .761** .060 -.062 .433** 

Sig. (2-tailed) .431 .329 .563 .240 .521 .451  .000 .528 .518 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.8 

Pearson Correlation -.084 -.017 -.032 -.084 .175 .129 .761** 1 .119 -.054 .471** 

Sig. (2-tailed) .376 .863 .734 .376 .066 .174 .000  .213 .570 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.9 

Pearson Correlation .025 .260** .163 .071 .046 .061 .060 .119 1 -.009 .368** 

Sig. (2-tailed) .791 .006 .087 .455 .631 .520 .528 .213  .924 .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.10 

Pearson Correlation -.216* -.140 -.161 -.069 -.157 -.233* -.062 -.054 -.009 1 .599** 

Sig. (2-tailed) .022 .141 .091 .470 .098 .013 .518 .570 .924  .000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y 

Pearson Correlation .116 .235* .154 .139 .047 .184 .433** .471** .368** .599** 1 

Sig. (2-tailed) .225 .013 .104 .145 .626 .052 .000 .000 .000 .000  

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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4) Uji Reabilitas Variabel Religiusitas (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

-.345 10 

5) Uji Reabilitas Variabel Sertifikat Halal (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

-.040 12 

6) Uji Reabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

-.145 10 

7) Uji Normalitas  

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 112 

Normal Parametersa,b 
Mean .0000000 

Std. Deviation 1.84405173 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .098 

Positive .098 

Negative -.096 

Test Statistic .098 

Asymp. Sig. (2-tailed) .011c 

Monte Carlo Sig. (2-

tailed) 

Sig. .221d 

99% Confidence 

Interval 

Lower Bound .210 

Upper Bound .232 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000. 
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8) Uji Linieritas Variabel Religiusitas terhadap Keputusan 

Pembelian  

ANOVA Table 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Keputusan 
Pembelian * 
Religiusitas 

Between 

Groups 

(Combined) 41.220 9 4.580 1.316 .238 

Linearity 16.553 1 16.553 4.755 .032 

Deviation from Linearity 24.667 8 3.083 .886 .531 

Within Groups 355.057 102 3.481   

Total 396.277 111    

9) Uji Linieritas Variabel Sertifikat Halal terhadap Keputusan 

Pembelian  

ANOVA Table 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Keputusan 
Pembelian * 
Sertifikat Halal 

Between 
Groups 

(Combined) 44.437 8 5.555 1.626 .126 

Linearity 2.206 1 2.206 .646 .423 

Deviation from Linearity 42.231 7 6.033 1.766 .102 

Within Groups 351.839 103 3.416   

Total 396.277 111    

10)  Uji Multikolinieritas  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 42.242 6.122  6.900 .000   
Religiusitas .193 .088 .205 2.190 .031 1.000 1.000 

Sertifikat Halal -.067 .083 -.076 -.809 .420 1.000 1.000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

11)  Uji Heteroskedastisitas Gleser  

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. 
B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -2.346 3.989  -.588 .558 

Religiusitas .070 .057 .116 1.220 .225 

Sertifikat Halal .010 .054 .018 .185 .854 

a. Dependent Variable: Abs_RES 
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12) Uji Koefisien Determinasi  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .218a .047 .030 1.861 

a. Predictors: (Constant), Sertifikat Halal, Religiusitas 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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