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Lampiran 1

Kuesioner
Pengaruh Iklan, Citra Merek,Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Sepeda Motor Honda Vario Di Uin Raden Fatah Palembang
Kepada Yth.
Saudara/l Pengguna Sepeda Motor Honda Vario
Assalamu’alaikum Wr, Wb.
Dengan Hormat
Sehubungan Dengan Penelitian Yang Saya Lakukan Dengan Judul
“Pengaruh Kualitas Produk Iklan, Citra Merek Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Sepeda Motor Merek Honda Vario Di Uin Raden Fatah Palembang”.
Kuisioner Ini Disusun Dalam Penyusunan Skripsi Yang Merupakan Syarat
Kelulusan Program S1 Ekonomi Syariah, Universitas Islam Negeri Raden Fatah
Palembang. Adapun Tujuan Dari Kuisioner Ini Adalah Sebagai Bahan Masukan
Untuk Memperoleh Data Dalam Penyusunan Skripsi Ini Yang Didata
Kerahasiaannya Terjaga. Bantuan Saudara/l Merupakan Hal Yang Sangat
Berharga Bagi Peneliti, Oleh Karena Itu Atas Bantuannya Saya Sampaikan
Terima Kasih.
Wassalamu’alaikum Wr.Wb
Hormat Saya

Moh Zainuri



Pertanyaan Profil Respoden
Berilah Tanda Centang (V) Pada Kolom Yang Mewakili Jawaban Anda

A. ldentitas Responden

Nama :

Jenis Kelamin : Laki-Laki Perempuan

Usia ; [ <19Th [ 22-23th
] 19-21 Th

Fakultas

Keterangan Pengguna : (I Sedang Menggunakan

[FPernah Menggunakan

B. Petunjuk Pengisian
1. Mohon Dengan Hormat, Bantuan Dan Kesediaan Teman-Teman Untuk
Menjawab Seluruh Pernyataan Yang Ada Dalam Kuesioner Ini.
2. Berikan Tanda (V) Pernyataan Berikut Yang Sesuai Dengan Keadaan

Yang Sesungguhnya Ada Kolom Tersedia.

Keterangan :

Ss : Sangat Setuju (5)
S : Setuju 4)
Ks : Kurang Setuju (3)
Ts : Tidak Setuju 2
Sts : Sangat Tidak Setuju 1)

a. lklan (X1)
No Pernyataan Jawaban

Sts [Ts [N |S |[Ss

Pesan (Mesage)

1 | Pesan Yang Disampaikan Dalam Iklan Honda
Vario Mampu Membangkitkan Keinginan
Saya Untuk Mengetahui Lebih Dalam
Mengenai Produk Honda Vario.

2 | Pesan Yang Disampaikan Dalam lklan Honda
Vario Mampu Mempengaruhi Keputusan
Saya Dalam Menentukan Speda Motor Yang
Akan Saya Gunakan.

Fitur (Features)

3 | Iklan Honda Vario Selalu Memberi Informasi | \ \ \ \




Mengenai Kegunaan Baru.

4 | Honda Vario Memanfaatkan Fitur Ang Ada
Sebagai Iklan Produk Honda Vario Itu Sendiri

b. Citra Merek (X2)

Jawaban

No Pernyataan Sts \Ts\ N ‘ S \Ss

Kekuatan Asosiasi Merek

1 | Honda Vario Memiliki Kualitas Yang Baik.

2 | Kualitas Honda Vario Sesuai Dengan
Fungsinya.

Keunikan Asosiasi Merek

3 | Honda Vario Relative Lebih Murah Dari
Pesaing Di Kelasnya.

4 | Saya Merasa Sepeda Motor Honda Vario
Memiliki Ciri Khas Bentuk Yang Mudah
Dikenali.

Kesukaan Asosiasi Merek

5 | Bentuk Speda Motor Honda Vario Sesuai
Dengan Keinginan Anak Muda Sekarang

6 | Saya Merasa Sepeda Motor Honda Vario
Mengikuti Perkembangan Jaman.

c. Harga (X3)

Jawaban

No Pernyataan Sts ‘TS‘ N ‘ S ‘SS

Keterjangkauan Harga

1 | Harga Sepeda Motor Honda Vario Terjangkau
Sesuai Harapan Konsumen.

2 | Harga Sepeda Motor Honda Vario Relatif
Lebih Murah Di Bandingkan Harga Merek
Lain Dengan Kualitas Yang Sama

Kesesuanian Harga Dengan Kualitas Produk

3 | .Harga Sepeda Motor Honda Vario Yang
Ditetapkan Sesuai Dengan Kualitas Produk.

4 | Harga Sepeda Motor Honda Vario
Menerminkan Citra Eksklusif Di Badingkan
Produk Sejenis Lainnya

Daya Saing Harga

5 | Sepeda Motor Honda Vario Memiliki Harga
Yang Bersaing Dengan Harga Motor Merek
Lainnya.




Harga Sepeda Motor Honda Vario Sesuai
Karna Produk Ini Merupkkan Produk Yang
Kompetitif

Kesesuaian Harga Dan Ma

nfaat

Harga Sepeda Motor Honda Vario Setara
Dengan Manfaat Yang Di Tawarkan

Harga Sepeda Motor Honda Vario Yang
Ditetapkan Sesuai Dengan Kegunaan Yang
Dirasakan

d. Keputusan Pembelian (Y)

No

Jawaban

Pernyataan

Sts

[ Ts [N S

| Ss

Sesuai Kebutuhan

Produk Yang Ditawarkan Oleh Yamaha Mio
Sesuai Dengan Kebutuhan Saya

Suku Cadang Yang Ada Dalam Honda Vario
Mudah Untuk Dicari Dan Didapat

Mempunyai Manfaat

Honda Vario Menjual Barang Dan Produk
Yang Sesuai Dengan Kebutuhan Saya

Saya Merasa Produk Honda Vario
Mempermudah Mobilisasi Saya Saat Ingin
Berpergian

Keputusan Yang Tepat Dalam Membeli P

roduk

Saya Merasa Harga Yang Sesuai Kualitas
Produk Membuat Saya Tertarik Untuk
Melakukan Pembelian Motor Merek Honda
Vario

Saya Senang Melakukan Pembelian Produk
Honda Vario Karena Produk Yang
Ditawarkan Sesuai Dengan Keinginan Saya

Pembelian Berulang

Apabila Saya Ingin Mengganti Motor Saya
Akan Membeli Produk Merek Honda Vario
Kembali

Saya membeli sepeda motor honda vario
setelah mendapat informasi lebih lanjut

tentang produk sepeda motor honda vario




Rekapitulasi data hasil penelitian
Pertanyaan iklan (X1)

Lampiran 2

X1.4 TOTALx1

X1.2 X1.3

X1.1

17
17
18
17
14
18
19
14
18
13
14
18
15
18
15
13
13
18
14
18
17
15
13
14
18
18
14
14
16
13
15
16
15
15
14
17
16
18
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16
17
18
17
14
16
17
15
16
17
15
16
17
15
15
16
15
17
16
18
18
18

18
17
16
18
17
16
18
18
18
16
14
15
17
19
15
15
17
16
16
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11

17
16
19
13
15
16
18
14
14
15
18
17
17
17
15
17
16
15
19
17
17
14
18
18

Pertanyaan Citra Merek (X2)

X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTALX2

X2.1

26
27

22

21

25

22

21

26
26

27

25

27

25

21

20
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12

21

21

26
27
27
22

21

25

26
23

26
25

22

25

23

26
26
26
22

24
23

24
23

24
23

22

27
26
24
26
26
24
27
24
25

27

23

27

22

20
22

26

12



13

21

22

27

23

22

22

27
21

24

19
28
21

27

24
24
22

23

23

25

24
25

26
22

24
26
24
24
26
25

26
26
26
27

24
28
21

23

28
24
24
26

13



14

27
26
22

24
22

Pertanyaan Iklan(X3)

X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 TOTA; x3

X3.1

28
29
28
30
28
27
29
28
28
32

27
27
35

36

28
30

28
28
33

34
36
31

31

32

31

29
20
36
33

32

33

31

32

32

14



15

32

37
31

34
29
31

35

26
33

29
33

30
30
35

31

32

33

32

31

31

31

33

34

34
33

34
40

33

33

28
32

35

31

29
32

32

32

36
32

33

33

32

15



16

31

30
35

30
30
33

35

33

33

30
34
33

36
29

32

33

36
33

32

32

31

34
32

32

29
28
29
30

Pertanyaan Keputusan Pembelian ()

Y1.8 TOTALY

Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y15 Y1l.6 Y1.

Y1.1

29
29
28
31

31

28
30
32

34

16
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30
37
34

34
35

33

31

26
34
35

34
31

36
31

32

32

31

33

30
30
33

32

32

33

31

34
32

31

31

34
34

29
33

35

35

33

32

29
33

30

29
33

17



18

33

30
33

32

34
35

31

36
34

40

35

34
31

35

33

35

33

31

32

30
35

31

31

35

33

30
32

35

39
32

32

35

30
31

34

34
32

31

34
35

33

31

18



19

5 4 5 4 5 4 5 4
4 3 4 4 4 4 3 4
4 3 4 5 4 4 3 4
4 5 3 4 5 4 3 4
4 3 5 4 3 4 4 3
5 4 4 4 5 4 4 4
5 4 4 5 4 4 4 4
5 4 4 4 5 5 5 5
4 3 4 3 5 3 4 2
3 4 5 3 3 5 4 4
5 3 3 4 5 3 4 4
Lampiran 3
Hasil uji validitas
1. Iklan (X1)
Correlations
x.1.1 x1.2 x1.3 x1.4 X1
x.1.1  Pearson Correlation 1 288" .145 324" 5977
Sig. (2-tailed) .003 143 .001 .000
N 104 104 104 104 104
x1.2 Pearson Correlation 288" 1 .338" .120 648"
Sig. (2-tailed) .003 .000 226 .000
N 104 104 104 104 104
x1.3 Pearson Correlation 145 .338" 1 481" 748"
Sig. (2-tailed) 143 .000 .000 .000
N 104 104 104 104 104
x1.4 Pearson Correlation 324" 120 481" 1 7217
Sig. (2-tailed) .001 226 .000 .000
N 104 104 104 104 104
X1 Pearson Correlation 597" 648" 748" 7217 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 104 104 104 104 104

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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2. Citra merek(X2)

20

Correlations
%2.1 %2.2 %2.3 %2.4 %2.5 %2.6 X2
%21 Pearson Correlation 1 305" 47 180 118 124 585"
Sig. (2-tailed) .002 .000 .053 .230 210 .000
N 104 104 104 104 104 104 104
¥2.2 Pearson Correlation .3058" 1 .298" 179 182 01 AT
Sig. (2-tailed) 002 002 069 050 .308 000
N 104 104 104 104 104 104 104
%2.3 Pearson Correlation 417" 298" 1 150 211 111 619"
Sig. (2-tailed) .o0oo 002 128 03 261 000
N 104 104 104 104 104 104 104
¥2.4 Pearson Correlation 190 179 1580 1 348" 235" 608"
Sig. (2-tailed) 053 .069 128 .000 017 .000
N 104 104 104 104 104 104 104
¥2.5 Pearson Correlation 119 192 211 .348" 1 261" 623"
Sig. (2-tailed) .230 .050 03 .000 .008 .000
N 104 104 104 104 104 104 104
%2.6 Pearson Correlation 124 01 A1 235 2617 1 518"
Sig. (2-tailed) 210 308 .261 017 .008 .00o0
N 104 104 104 104 104 104 104
X2 Pearson Correlation 585" 577" 6197 608" 623" 518" 1
Sig. (2-tailed) .00o .000 .000 .000 .000 .000
N 104 104 104 104 104 104 104
**_Correlation is significant atthe 0.01 level {2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level {2-tailed).
3. Harga
Correlations
%3.1 %3.2 %3.3 ¥3.4 %3.5 %3.6 %3.7 %3.8 X3
%31 Pearson Correlation 1 299" 224 047 .006 003 -.061 A75 457"
Sig. (2-tailed) .002 022 633 955 323 541 076 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
¥3.2  Pearson Correlation .209" 1 i gl 007 153 13 -.049 192 532"
Sig. (2-tailed) .002 001 946 A21 255 620 051 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
¥3.3  Pearson Correlation 224 i 1 263" -.059 -.047 096 066 465"
Sig. (2-tailed) 022 001 o007 555 634 33 508 .000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
x3.4  Pearson Correlation 047 007 263" 1 207" 067 081 056 443"
Sig. (2-tailed) 633 946 007 .002 500 605 569 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
x3.5  Pearson Correlation 006 153 -.058 297" 1 183 106 242 509"
Sig. (2-tailed) 955 A21 555 002 063 .282 013 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
¥3.6  Pearson Correlation 098 13 -.047 087 183 1 328" 104 486"
Sig. (2-tailed) 323 255 634 500 063 .001 292 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
¥3.7  Pearson Correlation -.061 -.049 096 051 106 .328" 1 124 423"
Sig. (2-tailed) 541 620 a3 605 282 001 210 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
¥3.8  Pearson Correlation 175 192 066 056 242 104 124 1 528"
Sig. (2-tailed) 076 051 505 569 013 292 210 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
3 Pearson Correlation 457" 532" 465" 443" 509" 486" 423" 528" 1
Sig. (2-tailed) .000 .0o0 000 000 .000 .000 .000 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

20
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4. Keputusan Pembelian

Correlations
y1.1 y1.2 y1.3 y1.4 y1.5 y1.6 y1.7 y1.8 Y
y1.1  Pearson Correlation 1 185 477 070 -075 -039 -.066 207" 411"
Sig. (2-tailed) 060 073 478 450 691 503 035 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
y1.2  Pearson Correlation 185 1 084 -.008 12F 055 018 220° .399"
Sig. (2-tailed) 060 1399 936 197 580 850 025 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
¥1.3  Pearson Correlation A77 084 1 187 .029 -010 014 000 424"
Sig. (2-tailed) 073 1399 057 771 a19 |88 993 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
yl.4  Pearson Correlation 070 -.008 187 1 210 153 -227 -034 407"
Sig. (2-tailed) 478 936 057 033 122 020 733 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
y1.5  Pearson Correlation -075 b 029 210° 1 168 077 066 430"
Sig. (2-tailed) 450 197 771 033 088 436 505 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
y1.6  Pearson Correlation -039 055 -010 153 168 1 161 -076 419"
Sig. (2-tailed) 691 580 919 122 088 102 442 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
y1.7  Pearson Correlation - 066 019 014 -227" 077 161 1 208 a7’
Sig. (2-tailed) 503 850 888 020 436 102 034 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
¥1.8  Pearson Correlation 207 220 000 -.034 066 -076 208" 1 490"
Sig. (2-tailed) 035 025 993 733 505 442 034 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104
Y Pearson Correlation 411 399" 424" 407" 430" 418" arn” 490" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 .000 000 000 000 000
N 104 104 104 104 104 104 104 104 104

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Lampiran 4
Uji reabilitas
1 Iklan (X)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.612 4

21



2. Citra merek(X2)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.622 6

3. Harga(X3)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.526 8

4. Keputusan pembelian ()

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.328 8
Lampiran 5
Uji Asumsi Klasik
1. Uji normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual

N 104

Normal Parameters® Mean .0000000]
Std. Deviation 2.31870868

Most Extreme Differences  Absolute .059
Positive .052
Negative -.059

Kolmogorov-Smirnov Z .602

Asymp. Sig. (2-tailed) .861

a. Test distribution is Normal.

22
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2. Heterokedastisitas
Coefficients?

23

Model Unstandardized Standardized T Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant 13.150 9.569 1.374 172
)
1 Inx1 -1.371 1.395 -.118 -.983 .328
Inx2 -.410 1.806 -.028 -.227 821
Inx3 -2.158 2.151 -101| -1.003 318
a. Dependent Variable: Inu2
3. Multikolinieritas
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. |Tolerance| VIF
1 (Constant) 28.231 3.946 7.155 .000
X1 -.038 122 -032[  -.309 758 895  1.118
X2 -.014 .094 -016|  -.150 881 882| 1.134
X3 164 .084 194 1.950 .054 970  1.031

a. Dependent Variable: Y

23




4. Linieritas
Model Summary

Mode R R Square | Adjusted R | Std. Error of
I Square the Estimate
1 .043? .002 -.028| 2.35105251

a. Predictors: (Constant), sqrtx3, sqrtx1, sqrtx2

Lampiran 6
Hasil Analisis Linier Berganda
1. UjiT
Coefficients®
Unstandardized Standgrdlze
Model Coefficients Coefficients T Sig.
B Std. Error [ Beta
(Constant | 14.741 3.833 3.845 [.000
)
1 X1 484 128 327 3.775 |.000
X2 429 .099 378 4.326 [.000
X3 .025 077 027 .323 747
a. Dependent Variable: Y
Sumber: Data primer yang diolah menggunakan spss21.2020
2. UjiF
ANOVA?
Model Sum of Df Mean F Sig.
Squares Square
Regression 296.973 3 98.991 16.086 |.000°
1 Residual |615.402 100 6.154
Total 912.375 103

a. Dependent Variable: Y

b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
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3. Koesien determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .204% 042 .013 2.353

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
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