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Lampiran 1 :  Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER 

Responden yang terhormat 

Assalamualaikum Wr Wb 

Saya Rani Susanti , Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Prodi 

Ekonomi Islam (S1) UIN Raden Fatah Palembang,yang  sedang melakukan analisis 

mengenai Pengaruh Label Halal dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Air Minum 

Kemasan di Kecamatan Kemuning Kota Palembang. Yang merupakan sumber utama 

dalam skripsi ini, maka dari itu mohon kesediaan saudara/i untuk mengisi pendahuluan 

kuesioner ini secara baik dan benar. Atas waktu dan perhatiannya saya ucapkan terima 

kasih. 

Silahkan isi daftar kuesioner berikut, berilah jawaban satu saja pada jawaban yang telah 

disediakan: 

Nama : 

Umur : 

Jenis kelamin   

Pekerjaan : 

Berilah tanda () pada kolom yang telah disediakan sesuai dengan 

penilaian anda. 

 

1. Sangat Tidak Setuju (STS) 
2. Tidak Setuju (TS) 
3. Kurang Setuju (KS) 
4. Setuju (S) 
5. Sangat Setuju (SS) 

 

 

 



 

A. Pernyataan Mengenai Variabel Independent (X) 

Labelisasi Halal (X1) 

 

Gambar No Pernyataan SS S KS TS STS 

 

1.  Saya selalu 

memperhatikan 

gambar tersebut 

sebelum melakukan 

pembelian produk air 

minum kemasan  
 

     

 

2.  Saya mengetahui 

letak label halal 

pada setiap produk 

Air Minum 

Kemasan yang di 

beli.  

     

 

3.  Saya mengetahui 

label halal yang 

resmi dikeluarkan 

oleh MUI. 

     

 

4.  Adanya label halal 
menjadi pertimbangan 
saya untuk membeli 
Air Minum Kemasan. 

     

 

5.  Karena adanya label 
halal mempermudah 
saya untuk mengetahui 
mutu produk. 

     

 

6.  Adanya gambar label 

halal membantu saya 

menentukan produk 

Air Minum Kemasan 

sebelum melakukan 

pembelian. 

     

 

 

 

 

 



 

HARGA (X2) 

NO PERNYATAAN SS S KS TS STS 

1.  Harga Air Minum Kemasan 

terjangkau 

dengan kemampuan keuangan 

saya. 

     

2.  Harga Air Minum Kemasan 

sesuai dengan kualitas yang saya 

rasakan. 

     

3.  Harga Air Minum Kemasan lebih 

terjangkau dan efesien 

dibandingkan dengan memasak 

air minum langsung. 

     

4.  Harga setiap produk air minum 

kemasan  bervariasi. 

     

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

No PERNYATAAN SS S KS TS STS 

1.  Pembeliaan adalah proses transaksi 

membeli setelah saya meyakini  

suatu produk. 

     

2.  Saya membeli air minum kemasan 

karena 

Lebih efisien unggul dan mudah 

didapatkan dipasaran. 

     

3.  Saya membeli air minum kemasan 

karena 

terjamin kualitasnya. 

     

4.  Memasak langsung air minum kurang 

menjadi pertimbangan saya ketika 

memutuskan untuk membeli air 

minum kemasan. 

     

 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 2 : Lembar Konsultasi Pembimbing I & Pembimbing II 

 

 



 

 

 

 



 

 



Lampiran 3 : Poto Penyebaran Kuesioner 

 

 

 

      

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 4 : Daftar Riwayat Hidup 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

Nama    : Rani Susanti 

NIM    : 1720602153 

Tempat Tanggal Lahir  :  Bekasi, 25 Februari 2000 

Jenis Kelamin   : Perempuan 

Alamat    : Jl. Rawa Jaya Lorong PMD Gang Jaya 2 

No. HP    : 0821-8109-xxxx 

E-mail    : Ranisusanti205@gmail.com 

Riwayat Pendidikan  : - SD Negeri 7 Merapi Barat 

- SMP Negeri 2 Merapi Barat 

- SMA 3 Lahat 

 


