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ABSTRAK 

 

Analisis Strategi Marketing UD. Aulia Bersaudara Baturaja 

Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Ditinjau Dari 

Perspektif Ekonomi Islam 

 

M. IRFAN ALFARIZI 

1710602039 

 

 Pemasaran merupakan kegiatan yang sangat penting 

dalam menjalankan suatu usaha. Untuk memberitahu serta 

mengenalkan produk yang dijual, diperlukan strategi yang tepat 

agar mencapai tujuan perusahaan yaitu dapat mengembangkan 

usaha menjadi lebih besar dan memperoleh keuntungan. Strategi 

pemasaran yang baik tentu harus memperhatikan produk, harga, 

tempat usaha dan promosi agar produk yang diberikan pada 

konsumen memiliki kualitas yang baik serta bermanfaat bagi 

kemaslahatan umat. 

 Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui strategi 

pemasaran yang digunakan UD. Aulia Bersaudara Baturaja. 

Untuk mengetahui analisis strategi pemasaran UD. Aulia 

Bersaudara Baturaja dalam meningkatkan penjualan produk. 

Untuk mengetahui analisis strategi pemasaran UD. Aulia 

Bersaudara Baturaja dalam meningkatkan penjualan produk 

ditinjau dari perspektif ekonomi Islam. 

 Metodologi penelitian ini yaitu menggunakan teknik 

analisis data kualitatif atau data deskriptif. Teknik pengumpulan 

data yaitu interview (wawancara), observasi dan dokumentasi. 

Teknik analisis data yaitu dengan teknik reduksi data, penyajian 

data, verifikasi atau penarikan kesimpulan dan triangulasi. 

 Berdasarkan hasil peneilitian, kesimpulan yang dapat 

diambil yaitu strategi pemasaran yang diterapkan CV. Aulia 

Bersaudara dengan menggunakan bauran pemasaran 4P seperti 

produk, harga, tempat dan promosi. Strategi pemasaran yang 

diterapkan CV. Aulia Bersaudara dalam meningkatkan penjualan 

yaitu menjamin kualitas produk yang tak kalah dengan produk 

lain di luar kota, harga yang ditetapkan tidak jauh berbeda dengan 

produk yang berada di wilayah, tempat usaha yang mudah 
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dijangkau perusahaan-perusahaan besar, adanya sosialisasi serta 

edukasi disamping mempromosikan produk, memberikan 

pelayanan yang baik dan mengutamakan kepuasan konsumen. 

Ditinjau dari perspektif ekonomi Islam, strategi pemasaran yang 

diterapkan CV. Aulia Bersaudara telah sesuai dengan 

karakteristik pemasaran Islami seperti ketuhanan (rabbaniyah), 

etis (akhlaqiyah), realistis (al-waqiyyah), dan humanistis (al-

insaniyah) dengan cara mengimplementasikan sifat jujur, sopan 

santun, berinteraksi dengan baik dan menghormati keiinginan 

konsumen. Selain itu juga dalam mengelola usaha APAR tersebut 

telah mengikuti sifat-sifat Rasulullah SAW antara lain, amanah, 

shiddiq, fathanah, dan tabligh. 

 

 

 

Kata Kunci : Analisis, Strategi Marketing, Meningkatkan 

Penjualan, Perspektif    Ekonomi Islam 
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ABSTRACT 

 

Marketing Strategy Analysis UD. Aulia Bersaudara Baturaja 

in Increasing Product Sales from an Islamic Economic 

Perspective 

 

M. IRFAN ALFARIZI 

1710602039 

 

 Marketing is a very important activity in running a 

business. To inform and introduce the products being sold, a 

proper strategy is needed in prder to archieve the company’s 

goals, namely to be able to develop bigger business and make a 

profit. A good marketing strategy, of course, must pay attention 

to products, price, place of business and promotions so that the 

products given to consumers have good quality and are beneficial 

for the benefit of the people. 

 The purpose of this study is to determine the marketing 

strategy used by UD. Aulia Bersaudara Baturaja. To find out the 

marketing strategy analysis of UD. Aulia Bersaudara Baturaja in 

increasing product sales. To find out the marketing strategy 

analysis of UD. Aulia Bersaudara Baturaja in increasing product 

sales from an Islamic economic perspective. 

 This research methodology is using qualitative data 

analysis techniques or descriptive data. Data collection 

techniques are interviews (interview), observation and 

documentation. Data analysis techniques are data reduction 

techniques, data presentation, verification or drawing conclusions 

and triangulation. 

 Based on the research results, the conclusion that can be 

drawn is the marketing strategy applied by CV. Aulia Bersaudara 

Baturaja by using the 4P marketing mix such as products, prices, 

places and promotions. Marketing strategy applied by CV. Aulia 

Bersaudara Baturaja increasung sales, namely  ensuring product 

quality that is not inferior to other products outside the city, the 

price set is not much different from products in the region, 

business places that are easily accessible to large companies, 

socialization and education in addition to promoting product, 
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provide good service and prioritize customer satisfaction. Viewed 

from an Islamic economic perspective, the marketing strategy 

applied by CV. Aulia Bersaudara Baturaja have conformed to the 

characteristics of Islamic marketingsuch as divinity (rabbaniyah), 

ethical (akhlaqiyah), realistic (al-waqiyyah), and humanistic (al-

insaniyah) by implementing honesty, courtesy, interacting well 

and respecting the desires of consumers. In addition, in managing 

the APAR business, it has followed the characteristics of the 

Prophet Muhammad, among others, mandate, shiddiq, fathanah, 

and tabligh. 

 

 

 

Keywords : Analysis, Marketing Strategy, Increase Sales, Islamic 

Economic Perspective 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB – INDONESIA 

 

 Pedoman transliterasi yang digunakan adalah Sistem 

Transliterasi Arab- Latin Berdasarkan SKB Menteri Agama dan 

Menteri P&K RI no. 158/1987 dan No. 0543 b/U/1987 tertanggal 

22 Januari 1988. 

A. Konsonan 

 

Huruf Nama Penulisan 

 „ Alif ا

 Ba B ب

 Ta T خ

 Tsa S ث

 Jim J ج

 Ha H ح

 Kha Kh خ

 Dal D د

 Zal Z ذ

 Ra R ز

 Zai Z ش

 Sin S ض

 Syin Sy ش

 Sad Sh ص

 Dlod Dl ض

 Tho Th ط

 Zho Zh ظ

 ‟ Ain„ ع
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 Gain Gh غ

 Fa F ف

 Qaf Q ق

 Kaf K ك

 Lam L ه

  ً  Mim M 

 Nun N ن

 Waw W و

 Ha H هـ

 „ Hamzah ء

 Ya Y ي

 Ta (Marbutoh) T ج

 

B. Vokal 

 

 Vokal Bahasa Arab seperti halnya dalam bahasa Indonesia 

terdiri atas vokal tunggal dan vokal rangkap (diftong) 

1. VokalTunggal 

 

Fathahـــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــ 

 

Kasrohــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــDlommahـــــــــــــــــــــــــــً 
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ـــ  ــــــــــــــــــــــــــً 

Contoh : 

 

ةتم  = Kataba 

 

 Zukira (Pola I) atau zukira (Pola II) dan seterusnya =ذمس

 

 

 

2. Vokal Rangkap 

 

 Lambang yang digunakan untuk vokal rangkap adalah 

gabungan antara harakat dan huruf, dengan transliterasi 

berupa gabungan huruf. 

TandaHuruf Tanda Baca Huruf 

 Fathahdanya Ai Adani ي

 Fathahdanwaw Au a danu و

 

Contoh :  

 
 kaifa : مٍف

 
 alā„ : ىيع

 
 haula : هحى

 
 amana : أمه

 
 ai atau : أي

ay 
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C. Mad 

 Mad atau panjang dilambangkan dengan harakat atau 

huruf, dengan transliterasi berupa huruf atau benda. 

Harakat dan Huruf Tanda 

 

Baca 

Keterangan 

 Fathahdanalif Atauya Ā a dan garis di atas ءأ

 Kasrohdanya Ī i dan garis di atas اي

 DlommahdanWaw Ū u dan garis di atas أو

 

Contoh : 

 

 qālasubhānaka:ظثحاولقاه

 

 shāmaramadlāna :زمضانصا  

 

 ramā : زم  

 

اهًٍ فعافىم :fīhamanāfi‟u 

 

ktubūna:ayāmkurūnaamy  ًنسونمً  امنىتثن:ziaālufuqsūybīhiliaىظً  هاقذإ

 هًٍ تألف

D. Ta’Marbutah 

 

 Transliterasi untuk ta marbutah ada dua macam : 

 

1. TaMarbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, 

kasrah dan 
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dlammah, maka transliterasinya adalah /t/. 

 

2. Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

maka transliterasinya adalah /h/. 

3. Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbutah diikuti 

dengan kata yang memakai al serta bacaan keduanya 

terpisah, maka ta marbutah itu ditransliterikan dengan/h/. 

4. Pola penulisan tetap duamacam. 

Contoh : 

 Raudlatulathfāl هافاألطحضزو

-Al-Madīnah al جزىىمىاحىً  دمىا
munawwarah 

 

 

E. Syaddah (Tasydid) 

 

 Syaddah atau tasydid dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, yaitu tanda syaddah atau 

tasydid.Dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut 

dilambangkan dengan huruf yang diberi tanda syaddah tersebut.  

هتز صهو Robbanā  = ا   =   Nazzala 

F. Kata Sandang 

 

 Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah 

ditransliterasikan bunyinya dengan huruf /l/ diganti dengan huruf 
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yang lansung mengikutinya.Pola yang dipakai ada dua seperti 

berikut. 

Contoh : 

 

 PolaPenulisan 

 Al-tawwābu At-tawwābu ابىتىا

 Al-syamsu Asy-syamsu طمشىا

Diikuti huruf Qomariah 

 

Kata sandang yang diikuti huruf qomariah ditransliterasikan 

sesuai dengan aturan-aturan di atas dan dengan bunyinya. 

Contoh : 

 

 PolaPenulisan 

 Al-badī’u Al-badī’u عً  دثىا

 Al-qomaru Al-qomaru سمقىا

Catatan : Baik diikuti huruf syamsiah maupun qomariah, kata 

sandang ditulis secara terpisah dari kata yang mengikutinya dan 

diberi tanda hubung (-) 

G. Hamzah 

 

 Hamzah ditransliterasikan dengan opostrof. Namun hal ini 

hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan akhir 
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kata. Apabila terletak di awal kata, hamzah tidak dilambangkan 

karena dalam tulisannya ia berupa alif. 

 

Contoh :  

 umirtu = خسمأ Ta’khuzūna= نخروأت

 Fa’tī bihā = اهتً  تأف Asy-syuhadā’u= ءداهشىا

 

H. Penulisan Huruf 

 

 Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun huruf 

ditulis terpisah.Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya 

dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata-kata 

lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan. Maka 

penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang 

mengikutinya. Penulisan dapat menggunakan salah satu dari dua 

pola sebagai berikut: 

 Pola Penulisan 

 Wainnallahlahuwakhair al-rāziqīn هًٍ قشاسىاسًٍ خىهىهللانإو

 Faaufū al-kailawa al-mīzāna ناصًٍ مىاووًٍ نىااىفوأف
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