BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, peneliti dapat memberikan

kesimpulan sebagai berikut:

1. CV. Aulia Bersaudara menerapkan strategi bauran pemasaran 4P yaitu:

a. Produk  (product) : menjaga kualitas produk dengan
memperhatikan keamanan tabung, kadar dan berat tabung.

b. Harga (price) : sebagai usaha yang belum memiliki pesaing, dalam
menentukan harga dengan mengikuti harga pasar pada umumnya,
tidak ada monopoli, adanya negosiasi, lebih memilih untung kecil
tapi lancar daripada untung besar tapi tersendat.

c. Tempat (place) : tempat usaha merupakan kediaman pemilik usaha
yang berada di lokasi strategis perumahan padat penduduk
sehingga mudah dijangkau oleh konsumen.

d. Promosi (promotion) : menggunakan media sosial seperti
whatsapp, instagram, facebook serta mengadakan sosialisasi dan

simulasi kebakaran.

2. Strategi pemasaran yang diterapkan CV. Aulia Bersaudara dalam

meningkatkan penjualan yaitu menjamin kualitas produk yang tak kalah

dengan produk lain di luar kota, harga yang ditetapkan tidak jauh berbeda

dengan produk yang berada di wilayah, tempat usaha yang mudah

dijangkau perusahaan-perusahaan besar, adanya sosialisasi serta edukasi
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disamping mempromosikan produk, memberikan pelayanan yang baik
dan mengutamakan kepuasan konsumen.

3. Ditinjau dari perspektif ekonomi Islam, strategi pemasaran yang
diterapkan CV. Aulia Bersaudara telah sesuai dengan karakteristik
pemasaran Islami seperti ketuhanan (rabbaniyah), etis (akhlagiyah),
realistis (al-wagiyyah), dan humanistis (al-insaniyah) dengan cara
mengimplementasikan sifat jujur, sopan santun, berinteraksi dengan baik,
tidak adanya monopoli harga meskipun belum ada pesaing, menghormati
keiinginan konsumen dan mengutamakan kemaslahatan umat tanpa harus
memperoleh keuntungan sebanyak-banyaknya. Selain itu juga dalam
mengelola usaha APAR tersebut telah mengikuti sifat-sifat Rasulullah
SAW antara lain, amanah, shiddig, fathanah, dan tabligh.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan peneliti tersebut, terdapat saran yang diberikan
yaitu sebagai berikut:

1. Bagi CV. Aulia Bersaudara Baturaja dapat menggunakan penelitian ini
sebagai pelajaran jangka panjang agar lebih mempersiapkan strategi yang
lebih baik dan matang sebagai bahan mitigasi risiko untuk menghadapi
tantangan kedepan apabila adanya pesaing baru dan problematika usaha.

2. Bagi pengusaha dapat menjadikan penelitian ini sebagai bahan
pertimbangan dalam menentukan strategi usaha yang akan diterapkan dan
tentunya memberikan gambaran bagi pengusaha-pengusaha baru maupun

yang sudah merintis usaha sejak lama.
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3. Bagi perkembangan ilmu pengetahuan, diharapkan penelitian ini bisa
menjadi rujukan dan contoh dalam ilmu ekonomi Islam,

4. Bagi penelitian setelah ini agar dapat lebih baik lagi dalam segi mengkaji
keilmuan ekonomi Islam, menambah variabel serta perbedaan dalam segi

pandang dan lebih terfokus pada pokok bahasan yang diteliti.
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