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  MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 
 

 

               

 

“Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, 

sesungguhnya beserta kesulitan itu ada kemudahan.” 

(Q.S Al Insyirah :ayat 5-6) 

 

”Visi tanpa esksekusi adalah halusinasi” 

(Hendry Ford) 
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1. Kedua Orang Tuaku Tercinta, Bapak Suhardi dan Ibu Suryani dan seluruh 
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terbesar dalam hidupku. 

2. Bapak Muhammad Rusdi, SE., M. Sc dan Bapak Muhammadinah. SE., 

MSI, selaku pembimbing I dan Pembimbing II. 

3. Almamaterku Universitas Islam Negeri (UIN) Raden Fatah Palembang. 

 

 
 



 

vii 
 

ABSTRAK 
 

PENGARUH STRATEGI DIFFERENSIASI, POSITIONING DAN IKLAN 

PRODUK PROGRAM FAEDAH TABUNGAN BRI SYARIAH TERHADAP 

MOTIVASI MENABUNG NASABAH STUDI PADA BRI SYARIAH KCP 

PALEMBANG SUDIRMAN 
 

Sapta Abi Rahmawan 

Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang 

2021 

Email: Abisapta09@gmail.com 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Strategi Differensiasi, 

Positioning, dan Iklan Produk Program Faedah Tabungan BRI Syariah terhadap 

Motivasi menabung nasabah Bank BRI Syariah KCP Palembang Sudirman. Data 

yang digunakan adalah data primer berupa jawaban responden dari kuisioner yang 

disebar. Sampel penelitian sebanyak 100 responden dengan menggunakan metode 

Insidental Sampling. 

Metode penelitian ini adalah kuantitatif dengan metode analisis regresi 

berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa Differensiasi, Positioning, dan Iklan 

Produk berpengaruh terhadap Motivasi meabung nasabah. Dari hasil perhitungan 

dengan koefisien determinasi hasilnya 48,9%. Hal ini berarti motivasi menabung 

dipengaruhi oleh Differensiasi, Positioning dan Iklan Produk sebesar 48,9% 

sedangkan sisanya 51,1% dipengaruhi oleh variabel lainnya yang belum diteliti atau 

tidak termasuk dalam regresi pada penelitian ini. 

 Berdasarkan hasil pengujian di atas maka t hitung > t tabel ( 3,033 > 1,98498 ) 

dengan signifikan sebesar 0,003 < 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima artinya 

secara parsial terdapat pengaruh positif signifikan antara Differensiasi terhadap 

Motivasi Menabung nasabah, artinya hipotesis 1 terbukti. t hitung > t tabel ( 2,015 > 

1,98498 ) dengan signifikan sebesar 0,047 < 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima 

artinya secara parsial terdapat pengaruh positif signifikan antara Positioning terhadap 

Motivasi Menabung nasabah, artinya hipotesis 2 terbukti. t hitung > t tabel ( 3,415 > 

1,98498 ) dengan signifikan sebesar 0,001 < 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima 

artinya secara parsial terdapat pengaruh positif signifikan antara Iklan Produk 

terhadap Motivasi Menaung nasabah, artinya hipotesis 3 terbukti. 
 
 

Kata kunci : Differensiasi, Positioning dan Iklan Produk 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Transliterasi yang dipakai pada skripsi ini ialah Pedoman Transliterasi Arab-

Indonesia yang berdasarkan Surat Keputusan bersama Menteri Agama Republik 

Indonesia dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor 

158/1987 dan 0543b/U/1987, tanggal 22 Januari 1988. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf A 
Nama  

Latin 
Huruf Keterangan 

 Alief - Tidak dilambangkan ا

 - Ba>’ B ب

 - Ta>’ T ت

 S|a>’ S| s dengan titik di atasnya ث

 - Ji>m J ج

 }H{a>’ H ح

h dengan titik di 

bawahnya 

 - Kha>’ Kh خ

 - Da>l D د

 Z|a>l Z| z dengan titik diatasnya ذ

 - Ra>’ R ر

 - Za>’ Z ز

 - Si>n S س

 - Syi>n Sy ش

 }S{a>d S ص

S dengan titik di 

bawahnya 

 }D{a>d D ض
d dengan titik 
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dibawahnya 

 }T{a>’ T ط

t dengan titik di 

bawahnya 

 }Z{a>’ Z ظ

z dengan titik di 

bawahnya 

 Ain ‘ Koma terbalik di atasnya‘ ع

 - Gain G غ

 - Fa>’ F ف

 - Qa>f Q ق

 - Ka>f K ك

 - La>m L ل

 - Mi>m M م

 - Nu>n N ن

 - Wa>wu W و

 - Ha>’ H ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 - Ya>’ Y ي

 

B. Ta’Marbuthah 

a. Ta’ marbuthah sukun ditulis b contoh دةبعبا  ditulis bi’idabah. 

b. Ta’ marbuthah sambung ditulis  ةبعبلدبر   ditulis bil’ibadatirabbih. 

 

C. Huruf Vokal 

1) Vokal Tunggal 
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Vokal yang ada di dalam bahasa arab: 

a. Fathah (---) =a 

b. Kasrah (---) =i 

c. Dhammah (---) =u 

 

2. Vokal Rangkap  

 Lambang yang digunakan pada vokal rangkap yaitu gabungan antara harakat 

dengan huruf, dengan transeliterasi yang berupa gabungan huruf. 

a. ( اي ) = ay 

b. ( ي--) =iy 

c. ( او) =aw 

d. ( و---) = uw 

 

3. Vokal Panjang 

a. (ا) =a 

b. (ي) =i 

c. (و) =u 

 

D. Kata Sandang 

Penulis al qamariyyah dan al syamsiyyah menggunakan al-: 

a. Al qamariyah, contohnya : “ لحمدا ” ditulisal-hamd. 

b. Al syamsiyah, contohnya : “ لنملا ” ditulisal-naml. 

 

E. Daftar-daftar Singkatan 
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 Adapun daftar-daftar singkatan, diantaranya: 

H  = Hijriyah  

M  = Masehi 

h.  = halaman 

swt  = subhanahu wa ta`ala 

saw  = sall Allah `alaih wa sallam  

QS  .= al-Qur`an Surat 

HR   = Hadis Riwayat  

Terj   = terjemahan. 

 

F. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia (seperti kata 

ijmak, nas, dll), tidak mengikuti pedoman transliterasi ini dan ditulis sebagaimana 

dalam kamus tersebut. 
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