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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Hai orang-orang yang beriman, Jadikanlah sabar dan shalat sebagai 

penolongmu, Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.” 

(Q.S.Al-Baqarah 2:153) 

 

“Apabila sesuatu yang kau senangi tidak terjadi, maka senangilah apa yang 

terjadi.” 

(Ali Bin Abi Thalib) 

 

Skripsi ini penulis persembahkan untuk : 

o Bapak dan mama ku tercinta yang selalu mendoakan dan 

memberikan dukungan kepadaku 

o Saudariku tersayang dan para sahabat yang selalu memberikanku 

semangat untuk terus berjuang menyelesaikan pendidikanku 

o Dosen Pembimbingku Ibu Juwita Anggraini M.H.I., dan Ibu Citra 

Pertiwi S.E.I.,M.E yang telah memberikan bimbingan, kritikan dan 

saran sampai skripsi ini selesai 

o Seluruh dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

o Teman seperjuangan dan almameter yang ku banggakan 
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ABSTRAK 

 

Perkembangan perekonomian pada bidang retail telah berkembang di 

Indonesia. Salah satu retail yang berkembang berbasis syariah yaitu Minimarket 

212 Mart. 212 Mart Veteran Utama Palembang merupakan salah satu cabang dari 

212 Mart di kota Palembang. 212 Mart harus memiliki strategi yang dapat 

bersaing dengan para pebisnis lain yang dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian dengan cara memperhatikan etika bisnis Islam dan harga terjangkau 

untuk menarik perhatian konsumen. 

Dalam penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh etika 

bisnis Islam dan harga terhadap keputusan pembelian di 212 Mart Veteran Utama 

Palembang secara parsial maupun simultan. Metode penelitiannya yaitu metode 

kuantitatif. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan 

Sampling Insidental dengan jumlah sampel 140 konsumen 212 Mart Veteran 

Utama Palembang. Jenis data yang digunakan yaitu data primer dan data 

sekunder. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu penyebaran kuesioner. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah uji asumsi klasik, uji regresi 

linier berganda, uji hipotesis, dan uji koefisien determinasi. Dari hasil analisis data 

menggunakan SPSS 23 menunjukkan variabel etika bisnis Islam berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil uji t hitung 

3,351 > t tabel 1,977, perbandingan nilai signifikan yang didapat 0,001 < 0,005 

dan nilai koefisiensi regresi sebesar 0,334. Sedangkan, variabel harga juga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil uji 

t hitung 4,827 > t tabel 1,977, perbandingan nilai signifikan yang didapat 0,000 < 

0,005 dan nilai koefisiensi regresi sebesar 0,728. Maka dari itu, secara simultan 

etika bisnis Islam dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian yang menunjukkan dari hasil f hitung 58,708 > f tabel 3,06 

dan signifikan 0,000 < 0,005, dengan nilai koefisien determinasi (R.Square) 

sebesar 0,454. 

 

Kata kunci : Etika Bisnis Islam, Harga, Keputusan Pembelian 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988. 
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C. Ta’marbutah 
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serta bacaan kedua itu terpisah,  maka ditulis dengan h. 
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