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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan uraian pada bab sebelumnya dapat disimpulkan mengenai 

etika bisnis Islam dan harga terhadap keputusan pembelian, sebagai berikut: 

1. Pengaruh Etika Bisnis Islam terhadap Keputusan Pembelian. Pada etika 

bisnis Islam dapat ditarik kesimpulan bahwa variabel Etika Bisnis Islam 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, hal 

ini tunjukkan dari hasil t hitung 3,351 > t tabel 1,977 dan perbandingan 

nilai signifikan yang didapat 0,001 < 0,005 dengan nilai koefisiensi 

regresi sebesar 0,334. 

2. Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian. Pada harga dapat 

ditarik kesimpulan bahwa variabel Harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini tunjukkan dari hasil t 

hitung 4,827 > t tabel 1,977 dan perbandingan nilai signifikan yang 

didapat 0,000 < 0,005 dengan nilai koefisiensi regresi sebesar 0,728. 

3. Berdasarkan uji secara bersama-sama (simultan), dapat disimpulkan 

bahwa variabel etika bisnis Islam dan Harga secara bersamaan 

(simultan) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, yang berarti antara uji f hitung > f tabel berpengaruh kuat 

dan saling berkaitan antara variabel independen dan dependen. Hal ini 

menunjukkan dari hasil f hitung sebesar 58,708 > f tabel 3,06 dan 
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signifikan 0,000 < 0,005, dengan nilai koefisien determinasi (R.Square) 

sebesar 0,454. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan penelitian, maka penulis 

dapat menyampaikan beberapa saran yang bermanfaat, sebagai berikut: 

1. 212 Mart harus lebih melakukan pengembangan dalam hal etika bisnis 

Islam di dalam menjalankan bisnis sesuai dengan Al-Qur’an dan 

Hadist. 

2. 212 Mart dalam menentukan harga harus sesuai dengan manfaat yang 

diperoleh konsumen dan adanya penawaran-penawaran harga yang 

menarik dan relatif murah diimbangi dengan kualitas produk yang lebih 

baik. 

3. 212 Mart dalam hal etika bisnis Islam dan harga secara simultan harus 

tetap mempertahankan dan melakukan peningkatan dalam masing-

masing aspek agar kedepannya semakin banyak konsumen untuk 

mengambil keputusan pembelian di 212 Mart. 

4. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan untuk mengembangkan penelitian 

ini dengan menggunakan variabel yang lain dan wilayah penyebaran 

kuesioner agar bisa ditambah lagi, sehingga dapat memperkuat hasil 

dari penelitian. 
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