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“Dan sesuatu riba (tambahan) yang kamu berikan agar harta manusia bertambah,
maka tidak bertambah dalam pandangan Allah. Dan apa yang kamu berikan
berupa zakat yang kamu maksudnkan untuk memperoleh keridaan Allah, maka
itulah orang-oarang yang melipatgandakan (pahalanya).”

“Wahai orang-orang yang beriman! Masuklah kedalam Islam secara keseluruhan
dan janganlah kamu ikuti langkah-langkah setan. Sungguh, ia musuh yang
nyata bagimu.”

“Wahai orang-orang yang beriman! Apabila dikatakan kepadamu, “Berilah
kelapangan didalam mejelis-majelis,” maka lapangkanlah, niscaya Allah akan
mengangkat (derajat) orang-orang yang diberi ilmu beberapa derajat. Dan
Allah Maha Mengetahui terhadap apa yang kamu kerjakan.”

“Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu mengkhianati Allah dan Rasul
dan (juga) janganlah kamu mengkhianati amanat yang dipercayakan
kepadamu, sedang kamu mengetahui.”

“Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu menjadikan orang-orang yang diluar
kalanganmu (seagama) sebagai teman kepercayaanmu, (karena) mereka tidak henti-



hentinya menyusahkan kamu. Sungguh, telah nyata kebencian dari mulut mereka, dan
apa yang tersembunyi dihati mereka lebih jahat. Sungguh, telah Kami terangkan
kepadamu ayat-ayat (Kami, jika kamu mengerti.”



