BABYV
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dari bab-bab sebelumnya, maka dapat
disimpulkan bahwa:

1. Srategi pemasaran pendidikan dalam menarik minat peserta didik baru di
SMA WNurul Yagin Tanjung Batu Kabupaten Ogan Ilir dapat dikatakan
sudah berjalan dengan baik dalam hal strategi target pasar dari segmen pasar
dalam mencrapkan strategi dilakukan sosialiasi langsung ke sckolah SMP
dan MTS. Kemudian kualitas pendidikan di SMA Nurul Yaqin sudah baik
dan dalam hal strategi posisi kompetitit bahwa SMA Nurul Yagin
mempunyal keunikan serta keunggulan yakni sekolah in1 mengajarkan
siswanya tentang 1lmu kemasyarakatan berbentuk peribadatan sesuail dengan
tradisi daerah tersebult.

2. Adapun faktor pendukung dari strategi pemasaran pendidikan dalam
menarik minat peserta didik baru adalah adanya produk yang memenuhi
kebutuhan dan keinginan masyarakat, biaya sekolah yang gratis, lokasi yang
strategis, sumber daya manusia yang berjalan dengan baik serta bangunan
fisik yang mendukung. Sedangkan faktor penghambatnya yakni dilihat dari
segi promosi dan proses diantaranya memanajemen wakitu yang belum
tepat, penyebaran brosur vang kurang efektif, jangkauvan pemasaran
pendidikan tidak begitu luas, masyarakat khususnya wali murid peserta
didik baru tidak menguasai teknologi dan informasi mengenai pendaftaran

PPDB.
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B. Saran
Adapun saran untuk SMA Nurul Yaqin Tanjung Batu Kabupaten Ogan

Tlir agar kedepannya menjadi lembaga pendidikan yang baik terutama dalam

hal strategi pemasaran pendidikan dalam menarik minat peserta didik baru

sebagai berikut :

1. Bagi pthak SMA Nurul Yaqin sebaiknya lebih meningkatkan promosi
memperluas jangkauan pemasaran pendidikan supaya masyarakat semakin
tertarik dalam menyekolahkan anaknya ke SMA Nurul Yagin Tanjung Batu.

2. Bagi kepala sekolah SMA Nurul Yagin untuk lebith meningkatkan dukungan
dan motivasinya serta kerjasama dalam menciptakan kekompakan dengan
berbagai pihak baik dan internal maupun ecksternal, karena dengan
kerjasama vyang baik dapat memberikan kontribusi dalam pengembangan
sckolah, sehingga program sekolah dapat dikomunikasikan secara baik.

3. Bagi ketwa panitia PPDB dan paniia PPDB diharapkan harus selalu
memberikan pelayanan yang baik dan tetap mempertahankan mutu
pendidikan baik dibidang akademik, non akademik serta dibidang
keagamaan sehingga masyarakat tetap percaya terhadap pemasaran

pendidikan di tawarkan sekolah.
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