BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan uaraian pada bagian-bagian bab terdahulu

maka penelitian dapat disimpulkan:

1. Metode pemasaran melalui iklan produk kecantikan di televisi
untuk standar isi siaran dalam pasal 48 ayat (4) belum
sepenuhnya dipatuhi seperti hal kesopanan dan kesusilaan,
keagamaaan, pembatasan adegan seks, serta perlindungan
terhadap anak-anak, remaja dan perempuan.

2. Tinjauan hukum ekonomi syariah terhadap metode pemasaran
dalam pelaksanaan periklanan produk di televisi berdasarkan
UU nomor 32 tahun 2002 tentang penyiaran yakni:

e  Prinsip kejujuran dan kebenaran, Iklan yang menggunkan
kalimat atau slogan yang terlalu berlebihan yang belum
tentu sesuai dengan nyatanya sehingga komsumen merasa
tertipu sehingga bertentangan dengan firman Allah pada
surah an-nisa ayat 29.

e Prinsip tauhid, Perempuan sebagai obyek iklan yang
terkadang memperlihatkan aurat yang mana bertentangann
dengan dalil agama pada surat an-Nur ayat 31

e  Prinsip maslahah, Masih ada iklan yang memuci produk

yang ditawarkannya dengan merendahkan produk lain



B. Saran

1. Kegiatan penyiaran siaran iklan niaga atau iklan produk di
televisi perlu mematuhi lembaga penyiaran dan perusahaan
serta untuk materi siaran iklan niaga yang disiarkan melalui
lembaga penyiaran perlu di awasi oleh komisi penyiaran
Indonesia untuk mencegah terjadinya pelanggaran atas
Undang-Undang Nomor 32 Tahun 2002 tentang Penyiaran.
Komisi penyiaran Indonesia perlu meningkatkan kerjasama
dan koordinasi dengan pemerintah, lembaga penyiaran, dan
masyarakat.

2. Sebaiknya iklan-iklan yang tayang di televisi tidak boleh
merangsang terjadinya kekerasan

3. Isi iklan harus dapat di pertanggungjawabkan dan harus
mematuhi aturan perundang-undangan dan prinsip-prinsip

dalam hukum ekonomi syariah
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