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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dari hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan pada 

mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang. 

Dapat ditarik kesimpulan bahwa Pengaruh E-Commerce terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah 

Palembang adalah berpengaruh yang dibuktikan dengan hasil hipotesis pada 

variabel e-commerce (X), nilai t-hitung sebesar 5,665  > ttabel 1,97 dan signifikan 

0.00 < 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis diterima.  

Di mana hal tersebut  menunjukkan bahwa E-Commerce berpengaruh 

signifikan terhadap Perilaku Konsumtif mahaiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Islam UIN Raden Fatah Palembang. Hal ini dikarenakan belanja melalui e-

commerce memiliki kemudahan dalam bertransaksi. Hal ini menginterpretasikan 

bahwa mahasiswa sebagai generasi milenial yang lebih cenderung dengan hal-hal 

yang mudah dan praktis. Oleh karena itu, semakin mudah belanja di e-commerce 

maka akan semakin tinggi tingkat konsumtif mahasiswa. 
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B. Saran  

Berdasarkan dari kesimpulan penelitian yang telah dipaparkan diatas, 

maka saran yang dapat peneliti berikan adalah sebagai berikut : 

1. Bagi konsumen khususnya mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

UIN Raden Fatah Palembang dalam mengkonsumsi atau membelanjakan 

dengan menggunakan media online seperti E-Commerce yang ada, agar 

tidak hanya memenuhi keinginan semata melainkan harus memperhatikan 

kebutuhan dan manfaat produk. 

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat meneliti dengan variabel-

variabel diluar variabel yang telah diteliti ini agar dapat memperoleh hasil 

yang lebih variatif dan juga dapat berpengaruh terhadap perilaku 

konsumtif. 
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