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BABI

PENDAHULUAN

A.LatarBelakangMasalah

Mediamassaadalahsuatualatatausaranayangdapatdigunakanuntuk

menyampaikanpesandarisumbersebagaikomunikatorkepadakhalayak

sebagaikomunikan.1Mediamassabanyakberbagaimacam,sepertitelevisi,

radio,majalah,suratkabardaninternet,semakinbanyakdijadikansebagai

objekstudi.Gejalainiseringdenganmeningkatnyaperanmediamassaitu

sendirisebagaisuatuinstitusipentingdalam masyarakat.

Denis Mc Quailmenyatakan bahwa media massa memilikisifatata

karakteryangmampumenjangkaumassadalam jumlahbesaratauluas,

bersifatpublicdanmampumemberikanpopularitaskepadasiapasajayang

muncul di media massa. Karakteristik media tersebut memberikan

konsekuensibagikehidupan politikdan budayamasyarakatkontemporer

dewasaini.2 Peranmediamassayangbesartersebutmenyebabkanmedia

massa telah menjadi perhatian penting masyarakat bahkan sejak

kemunculannyapertamakali.Mediamassatelahmenjadiobjekperhatiandan

1IndahSuryawati,JurnalistikSuatuPengantar(Bogor:GhaliaIndonesia,2014)hlm
37.

2DenisMcQuail,MassCommunicationTheory(London:4thEdition,SagePublication,
2000)hlm 4.
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objekperaturan(regulasi).3

3Morissan,TeoriKomunikasiIndividuHinggaMassa(Jakarta:KencanaPrenada
MediaGrup,2013)hlm 480.
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Komunikasimassa adalah kegiatan komunikasiyang mengharuskan

unsur-unsuryangterlibatdidalamnyasalingmendukungdanbekerjasama,

untukkegiatankomunikasimassaataupunkomunikasimelaluimediamassa.

Kemudianparaahlikomunikasimembatasipengertianmediamassapada

komunikasidenganmenggunakanmediamassa,sepertisuratkabar,majalah,

radio,televisi,ataufilm.4

Darisekian banyakbentukkomunikasiyang ada dalam televisi,iklan

merupakansalahsatudiantaranya.Iklanbekerjamelaluisebuahtanggapan

ataurespondaripembeliterhadapelemen-elemenyangterkandungdalam

iklan.Tanggapanataureaksiinidapatterjadiketikapembelisedangmelihat,

mendengaratauberpikirtentangsuatuiklanprodukataujasattertentu.Iklan

dapatmempengaruhiemosiseseorang,kreativitasmempunyaijangkauan

yang luas atau rangsangan-rangsangan atau elemen-elemen yang

dimaksudkandalam iklanuntukmemperolehberbagaiemosi.

Iklan dipandang berhasilapabilamampumenarikminataudien untuk

terlibatdalam memahamipesanyangdisampaikandalam iklantersebut.

Kegiatan periklanan membutuhkan adanya suatu media,yaitu media

periklanan yang meliputisegenap perangkatyang dapatmemuatatau

membawapesan-pesanpenjualanpadacalonpembeli.Iklanadalahsalat

4NurjamanKadar,KhaerulUmam,KomunikasidanPublicRelation(Bandung:
PustakaSetia,2012)hlm 229
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satu alatpemasaran yang diharapkan dapatmembantu dalam proses

pembeliansertapenjualansuatuprodukataujasa.

Iklanmempunyaiperanyangpentingdalam sebuahperusahaankarena

iklandianggapatadikenalsebagaipelaksanaberagam fungsikomunikasi.5

Iklan sebagaialatyang digunakan untukmempengaruhikonsumen yang

bertujuanuntukmengajakparacalonkhalayaksasaranataucalonpembeli

untukmembelisuatuproduktertentudenganmenggunakanteknikpersuasi.6

Iklan nantinyasangatdiharapkan mampumenimbulkan niatbelipara

konsumen terhadap suatu produk tertentu yang lebih ditawarkan dalam

sebuahmediaatauiklanlebihseringdisebutsebagaiunsursekaligusalat

dalam pemasaranprodukataujasa.Iklanadalahsalahsatubentukpromosi

yangpalingdibahasorang,halinikemungkinankarenadayajangkauanyang

luas.Iklanjugamenjadiinstrumentpromosiyangsangatpenting,khususnya

bagiperusahaanyangmemproduksibarangataujasayangditujukankepada

masyarakatluas.Banyak orang memilih sebuah anggapan bahwa iklan

adalahsalahsatualatpemasaran,karenadalam melakukanprosesberiklan

akansangatmediadantempatuntukmelakukanpenawaranterhadapproduk

ataujasatertentu.

5A.ShimpTerence,PeriklananPromosi(Jakarta:Erlangga,2003)hlm 357.
6AgusS.Madjadika,BagaimanaBiroIklanMemprodksiIklan:BimbinganPraktis

PenulisanNaskahIklan(Jakarta:GramediaPustakaUtama,2004)hlm 91-92.
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Selanjutnya,yangtidakkalahpentingadalahtoneataugaya.Pemilihan

bahasadangayakomunikasiyangkhasakanmeninggalkankesanyanglebih

mendalam daripadagayabahasayangbiasa.Penggunaansloganataukata-

katayangmenjadicirikhassuatuprodukakanlebihbaikbagisuatumerek

karenakonsumenakanlebihmudahuntukmengingatknya.Misalnyasaja

sloganpadaiklanperusahaanasuransiPrudentialdenganslogan“Always

listening,alwaysunderstanding”,misalnyajugaiklanmakanancepatsajiMc

Donals,yakni“I’m lovinit”ataupuniklanDjarum Blackdenganslogannya

‘ThinkBlack”danmasihbanyaklagiprodukyangdisajikandenganslogan-

slogan yang membuatnya mudah diingatoleh konsumen.Ditambah lagi

denganbacksounddannadayangmembuatnyalebihmenarikdankhasakan

membuatsuatuprodukbiascepatditerimadandiingatkonsumen.7

Kegiataniklanmenggunakanmediamassatelahbanyakdigunakanoleh

perusahaan-perusahaanbesar,karenadapatmenjangkaumasyarakatsecara

luas.HalinijugadilakukanolehDisney+Hotstaryangbekerjasamadengan

Telkomsel,denganfiturlayananstreamingfilm danserialberupaNetflixyang

dimilikiolehperusahaanWaltDisney.

SalahsatuiklanDisney+HotstarversiPilihSemaumuUntukSemuayang

berdurasi31detikitumenunjukkanaksilucukeluargayangbernyanyidan

7MeziaKemalaSari,PeranaPemilihandanStilitikaDalam IklandiTelevisi,Jurnal
Rekam,VolIINo.1,April2015.Hlm 20-22.
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menaridengankompakdanlirikyangbegituunik.Laludisisilainseorang

perempuanmenanyakanapayangsudahdibeliolehsalahseorangpriayang

merupakansuamidariperempuantersebut.Denganpembawaanlagudengan

santainamunmemilikiunsurlucudengangerakanpemerannyayangunik.

DarisisiteksiklannyasendirimenonjolkankeunggulanDisney+Hotstaryang

memilikikontenfilm yangdiinginkanolehsemuaanggotakeluarga.

Dalam penelitianini,penelitimenggunakanpendekatansemiotikaRoland

Barthesuntukmelihatlebihdalam upayauntukmenggambarkanberbagai

pilihan makna yang tersedia melaluitanda-tanda yang digunakan,serta

mencarimaknadibalikiklanDisney+ HotstarversiPilihSemaumuUntuk

Semua.Untukmenunjukkanberbagaitandamaknayangada,penelititelah

mengumpulkan keseluruhan gambar,kemudian akan memilih gambar-

gambaryangmemilikirelevansidanpotensicukupkuatuntukdijadikanobjek

penelitiantetap.Selainitupenelitijugaakanmelihatnarasidanjingle(musik)

pada iklan yang mengiringi gambar akan peneliti seleksi untuk

merepresentasikan sistem signifakansiiklan yang bersangkutan dengan

menggunakanpendekatansemiotikaRolandBarthes.

Iklan Disney+ HotstarversiPilih Semaumu UntukSemua,merupakan

salah satu diantara beberapa iklan yang tersedia pada akun youtube

Indonesiayangdipublikasikansejak1September2020.Bergenredrama
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musicaliklanyangditampilkanolehDisney+Hotstarinitelahmendapatkan

banyakrespondaripenonton,hinggasaatinitahun2021iklaninisudah

ditontonlebihdari11.087.109jutakali,25.000suka,dan2.600komentar.

Akunyoutube DisneyPlusHostarIndonesiamemiliki149.000subscriberdan

bergabungkeYoutubesejak31Agustus2020.

Berdasarkan haltersebut,pemilihan iklan Disney+ HotstarversiPilih

SemaumuUntukSemuasebagaibahanpenelitianmerupakanhalyangtepat

untukmenyampaikaninformasitentangbagaimanaisidarimaknadenotasi,

maknakonotasi,danmitosyangterkandungdalam iklam Disney+Hotstar.

Berdasarkanlatarbelakangdiatas,makapenelititertarikuntukmeneliti

AnalisisSemiotikaIklanDisney+HotstarVersiPilihSemaumuUntukSemua

(AnalisisSemiotikaModelRolandBarthes).
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B.RumusanMasalah

Berdasarkanuraiandarilatarbelakangdiatas,makadidapatkanrumusan

masalahsebagaiberikut:

1.Apa makna denotasiyang merepresentasikan iklan Disney+

HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua?

2.Apa makna konotasiyang merepresentasikan iklan Disney+

HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua?

3.ApamaknamitosyangmerepresentasikaniklanDisney+Hotstar

versiPilihSemaumuUntukSemua?

C.TujuanPenelitian

Penelitiinibertujuan untuk mengetahuisistem makna yaitu:makna

denotasi,maknakonotasi,danmitosdalam iklanDisney+HotstarversiPilih
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SemaumuUntukSemua.

D.ManfaatPenelitian

1.ManfaatTeoritis

Dengan adanya penelitian ini,dapatmengetahuibagaimana kajian

iklansebagaimediapromosikhususnyauntuksumbanganpemikirandalam

kemajuandanperkembanganteknologi.Penelitianinijugabergunauntuk

wawasanpenulisdalam mengaplikasikanpengetahuanyangdiperolehdari

hasilperkuliahandalam bidangjurnalistik.

2.ManfaatPraktis

a.Dapatmemberikan pemahaman kepada masyarakatbaik dari

kalanganmahasiswamaupunkalanganlainnya.

b.Dengan adanya penelitian inimudah-mudahan dapatdijadikan

bahanbacaanbagimahasiswadanmemberikanpengalamansertawawasan

keilmuantentangperiklanan.

c.Penelitianinijugadiharapkanakandapatmemberikankontribusi

dan sumbangan pengetahuan sebagai informasi ilmiah, terhadap

perkembanganilmukomunikasidanjugamerupakanpersyaratanakademis

untukmemperoleh gelarsarjanapadaFakultasDakwah dan Komunikasi
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UniversitasIslam NegeriRadenFatahPalembang.

E.SistematikaPenulisan

Dalam penelitianini,hasildaripenelitianpenulistuangkandalam skripsi

yangdisusundenganmembagilimababbahasandanmasing-masingbab

terdiridaribeberapa sub bab yang akan diuraikan dengan sistematika

penulisannyasebagaiberikut:

BAB I:Pendahuluanyangmeliputi:latarbelakangmasalah,rumusan

masalah,batasanmasalah,tujuandankegunaanpenelitian,tinjauanpustaka,

kerangkateori,metodepenelitiandansistematikapenulisan.

BAB II:Kerangka Teorimembahas teori-teoriyang menunjang dan

memilikihubungandenganpermasalahanyangdiangkatdalam penelitianini

diantaranya:iklan,iklantelevisi,iklaninternetdanSemiotika.

BAB III:MetodelogiPenelitianberisikanpendekatanpenelitian,teknik

pengumpulandatadanteknikanalisisdata.

BABIV :HasilPenelitiandanPembahasanmenjelaskaniklanDisney+

HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua,identifikasiumum temuandata,

maknadenotasi,konotasidanmitosyangmempresentasikanunsuriklan

dalam sceneyangdipilih.
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BABV:Adalahpenutupanyangberisitentangkesimpulandansaran.


