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BABIV

HASILPENELITIANDANPEMBAHASAN

A.Deskripsi,Subjek,danObjek

Subjekanalisisdalam penelitianiniadalahiklanDisney+Hotstarversi

PilihSemaumuUntukSemua,sedangkanuntukobjekdalam penelitianini

adalahanalisissemiotikaRolandBarthes,danuntukmelengkapipenyajian

data dalam penelitian ini,penelitimenambahkan sedikituraian tentang

sejarahprofildariperusahaanDisney+Hotstar,karenaiklantersebutdibuat

untukmemberikanlayananvideostreamingbagiparapenikmatfilm dari

Indonesiamaupunluarnegeri.

1.SejarahDisney+Hotstar

Disney+Hotstar(dikenalsebagaiHotstardiluarIndiadanIndonesia)

adalahsebuahlayananvideosesuaipermintaanasalIndiayangdimilikioleh

starIndia,sebuahanakperusahaandariTheWaltDisneyCompany.Layanan

inidiluncurkansebagaiHotstarsejaktahun2015,sebelum akuisisiHotstar

oleh layanan Disney+ pada bulan April2020 lau.DiIndia,layanan ini

digunakansedikitnya300jutapenggunaaktif.layananDisney+Hotstarjuga

tersediadiNegaradiluarIndia,yakniKanada,AmaerikaSerikat,BritaniaRaya,

Singapura,IndonesiadanMalaysiaKhusus
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diIndonesia,layananinimulaiberoperasipada5September2020dengan

mengedepankankontendariDisney+danpuluhanfilm dalam negeri.1

PadaFebruari2020,setelahpembelianperusahaanindukStarIndia,

21stCenturyFox,olehDisneypada2019,Disneymengumumkanrencana

integrasilayananvideosesuaipermintaanDisney+denganHotstarpadaApril

2020,untukmemanfaatkaninfrastrukturdanpenggunaHotstar.Pada3April

2020,platform tersebutdigabungkandenganDisney+.2

Tabel4.1

1. JenisUsaha LayananOTT

2. Markas LosAngeles,California,AmerikaSerikat

3. WilayahOperasi AnerikaSerikat,Australia,Austria,Belanda,India,

Indonesia,Inggris,Irlandia,Isle ofMan,Italia,

Jepang,Jerman,Kanada,Kepulauan Channel,

Monako,Prancis,Puerto Riko,Selandia Baru,

SpanyoldanSwiss.

4. TokohPenting RickyStrauss(Presiden,kontendanpemasaran),

JoeEarley(EVP,pemasarandanoperasi),

AngerChu(SVP,konten),

KevinSwint(SVP,manajerumum).

1Disney+Hotstardalam https://id.m.wikipedia.org/wiki/Disney%2B_Hotstardiakses
pada23Juni2021,18:43WIB

2Ibid
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5. Perusahaan

Induk

TheWaltDisneyCompany(WaltDisneyDirect-to-

Consumer&International)

6. SitusWeb Disneyplus.com

7. Diluncurkan 12November2019

LayananinidibangunberdasarkankontendaristudiohiburanDisney.

Termasuk WaltDisney Pictures,WaltDisney Animation Studios,Pixar,

Lucasfilm,MarvelStudios,NationalGeographic,danfilm-film tertentudari

20th Century Fox,Fox Searchlight Pictures,Hollywood Pictures,dan

TouchstonePictures.LayananakanberoperasibersamaHulu,dimanaDisney

menjadipemegangsaham pengendalisetelahpembelian21stCebturyFox.

BobIgermengatakanbahwaDisney+bakalberfokuskehiburanbertemakan

keluarga(dantidakberfokuskefilm beratingR (Restricted)atauTV-MA

(Televisi-MatureAudience)danHuluakantetapberorientasipadahiburan

umum.HuluakankemjadilayanantambahanbagiDisney+.3

TheWaltDisneyCompany(Disney)bekerjasamadenganTelkomsel

untukpeluncuranperdanaDisney+HotstardiIndonesia.PosisiTelkomsel

sebagaioperartortelekomunikasiterbesarmenjadisalahsatualasanutama

kolaborasiini.RegionalLeadEmergingMarketsTheWaltDisneyCompany

3Disney+Hotstardalam https://id/m/wikipediamorg/wiki/Disney%2Bdiaksespada
23Juni2021,19:20WIB
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APAC,AmitMalhotra,menjelaskansalahsatutujuanDisney+Hotstaradalah

untukmenghadirkankontenberkualitassebagaibagiandariperkembangan

inovasidigitaldiIndonesia.Halinijuga sejalan dengan visiTelkomsel.

Sebagaioperatorbesar,Telkomseldinilaimemilikiinfrastrukturdanjaringan

broadband luas,sehingga memilikiakses lebih luas untuk menjangkau

masyarakat.4

PT TelekomunikasiSeluler(Telkomselmenjadioperatorselularyang

digandengolehlayananVideoSesuaiPermintaan(VoD),Disney+Hotstar

untukbisa menontontayanganfilm milikTheWaltDisneyCompanyAsia

Pacific,mengungkapkanbahwapihaknyasenangbahwaIndonesiamenjadi

pasarpertamadiAsiaTenggarayangmenlucurkanDisney+.Disney+Hotstar

jugaakanmendorongproduserlocaluntukmemindahkanbeberapajudul

teatermerekalangsungkesteaming,yaituSabarIniUjiankaryaMDPictures,

PelukisHantudanBidadariMencariSayap,danRekeningKisahdanMalik&

ElsadariFalcon.Sekedarcatatan,kontenandalanDisneymencakup500film

danspecial,serta7.000episodekontendariDisney,Pixar,Marvel,StarWars,

danNationalGeographic.Jugaakanadakontenberbentukpendekyang

dibuatkhususuntuklayanantersebut.5

4AndinaLibriantyhttps://m.liputan6.com/tekno/read/4348113/ini-alasan-kerja-sama
-disney-dan-telkomseldiaksespada23Juni2021,19:50WIB

5AkbarEvandiohttps://m.bisnis.com/amp/read/20200811/101/1277535/telkomsel-
jadi-operator-yang-digandeng-disney-plus-hotstardiaksespada23Juni2021,19:40WIB
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2.ProfilDisney+Hotstar

Iklan adalah bagian terpenting dari serangkaian kegiatan untuk

mempromosikanprodukyangmenekankanunsurcitra.Dengandemikian,

objekiklantidaksekedartampildalam wajahutuh,akantetapimelaluiproses

pencitraan sehingga citra produk lebih mendominasijika dibandingkan

denganprodkitusendiri.

Iklandikategorikansebagaiiklannon-komersialdaniklankomersial.Iklan

non-komersialadalah iklan yang bersifat pelayanan masyarakat.Iklan

komersialditandaidengansyaratimajinasidalam prosespencitraandan

pembentukannilai-nilaiestetikauntukmemperketatcitraterhadapobjekiklan

itusendiri.Sehinggaterbentukimage,semakintinggiestetikadancitraobjek

iklan,makasemakinkomersialpulaobjektersebut.6

Disney+ Hotstarmerupakansalahsatucontohsebuahlayananvideo

streamingterbesaryangmenyajikanfilm-film populardaridalam negeridan

luarnegeridalam 1aplikasi.TentunyadengankehadiranDisney+Hotstarini

untukmenjadialternativebagipenontonfilm atauserialtelevisi.Menariknya,

layananinitidakmenyediakanpakettahunan,melainkanhanyapaketbulanan

6BurhanBungin.KontruksiSosialMediaMassa.(Jakarta:Kencana,2008).Hlm 65



49

saja.

TakdapatdipungkiridenganadanyaDisney+Hotstarbisamemudahkan

parapenikmatfilm untukterusmenontonserialtelevisiataufilm favorit.Para

penikmatfilm jugatidakperlurisaukarenatidakbisamenontonfilm favorit,

cukupdenganberlangganandenganpaketkhususstreamingDisney+Hotstar

menggunakan Telkomseldan nikmatipaketharga termurah yang telah

tersedia.

c.SinopsisIklanDisney+Hotstar

Iklan Disney+ Hotstar versiPilih Semaumu Untuk Semua yang

berdurasi31 detik dan terdapatbeberapa scene yang bercerita tentang

keluarga dengan beranggotakan enam orang.Dengan pembawaan yang

terkesanunikdansantai,didukungdenganliriklagudantarianmembuat

iklaninisemakinmenarik.

Iklaninimenceritakanseorangsuamiyangsedangmengelussepeda

yangbarusajadibelinya,dandiwaktubersamaansiistritiba-tibamunculdari

tembokyangmerupakantempatsiistribersembunyi.Sambilkeluarlalusi

istribertanyakepadasangsuamiapayangsedangiabelidankenapasang
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suamihanyamembeliuntukdirinyasendirisembaridengannadabernyanyi.

Sang suamikagetdan kebingungan sembarimemutarbadan sambil

memegangpedangmainandanmelihattingkahsangistridankeduaanak

mereka.Padasceneselanjutnyasangsuamidudukdidepantelevisiyang

menunjukkanlogodariDisney+Hotstarsambilmemeganghandphoneyang

sudahsiapuntukberlangganandenganDisney+Hotstar.Diwaktubersamaan

pulaistri,sertakeduaanak,dankeduaorangtuanyapunkeluardaribelakang

televisisambilbertanya “memangnya kamisemua suka?”dengan nada

bernyanyiyang membuatsang suamikaget.Pada pengambilan scene

terakhirsangsuamipunmenunjukkanbukanhanyauntukdiasajamelainkan

untukkeluargamerekajuga.

B.ProfilWalterEliasDisneySebagaiPendiriTheWaltDisneyCompany

WaltDisneymerupakanseorangproduserfilm,sutradara,animator,

danpengisisuara.WaltDisneymerupakanpeloporfilm kartunyangcukup

terkenaldidunia.IapendiriWaltDisneyProductionyangmenjadisalahsatu

perusahaan produksifilm bergerakpaling terkenaldidunia.WaltDisney

adalahanimatorinovatifdanmenciptakankarakterkartunMickeyMouse.

Disneylahirpada5Desember1901dengannamalengkapWalterElias

Disney.IalahirdiHermonasChocago,Illinois,AmerikaSerikat.WaltDisney

merupakananakkeempatdariEliasDisneyyangketurunanIrlandia-Kanada
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danFloraCallDisneyorangJerman-Amerika.7 Dikutipsitusbiography,ia

menghabiskan masa kecilnya diMarceline,Missouri.Disana ia mulai

menggambar,melukis,danmenjualfotoketetanggadantemankeluarga.

Ketika berusia 16 tahun,Disney putus sekolah dan mencoba

bergabungdenganAngkataDarattapiditolakkarenamasihdibawahumur.

Kemudian,DisneybergabungdenganPalangMerahdansempatdikirim ke

Prancisselamasatutahununtukmengendaraiambulance.SaatdiKansas

City,Disneybersama adiknya masukke Benton GrammarSchool,disitu

bertemu WalterPfeifferyang memperkenalkan film.Ia juga mengambil

kursusdiKansasCityArtInstitute.

SaatpindahkeKansasCity,Disneyinginmengejarkarirsebagaiartis

suratkabar.DisneykemudianbertemuKartunismudaUbbeEertIwerksatau

yanglebihdikenalUbIwerksdiPesmen-RubinArtStudio.DarisituDisney

mulaibekerjadiPerusahaanIklanfilm KansasCity.Disanajugaiamembuat

film berdasarkananimasipotongan.DisneydanUbIwerkskemudianbekerja

samadanmemulaibisnisstudiaanimasikecil.Merekamembuatsketsa

animasiyangmasihhitam putih.Tapiperusahaantersebuttidakberlangsung

lama.8

7AriWelianto,BiografiWaltDisney:PeloporFilm Kartun
https://www.kompas.com/skola/read/2020/07/30/214000469/biografi-walt-disney-pelopor-
film-kartun?page=all,diaksespada24Juni2021,20:45WIB

8Ibid
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KemudianDisneymembukaperusahaansendiribernamaLaough-O-

Gram.Ia merekrutHermansebagaikaryawanpertamanya.Kartun-kartunnya

sangatpopular,Disneypundapatmemperolehstudionyasendiri,dimanaia

memberikan nama yang sama.Lough-O-Gram kemudian mempekerjakan

sejumlahkaryawan.Merekamelakukanserangkaiandongengtujuhmenit

yang menggabungkan aksilangsung dan animasiyang disebutAlice in

Cartoonland.Namunpadatahun1923,studiotersebutmenjaditerbebani

denganhutang.Disneypunterpaksamenyatakankebangkrutan.

Padatahun1923,DisneybersamasaudaranyaRoydanUbIwerks

pindah ke Holliwood.Disana mereka membuka Studio Kartun Disney

Brothers.Kemudian mengubah namanya menjadiWaltDisney Studios.

Awalnya,WaltDisneyStudiomembuatkesepakatandengandistributorNew

YorkMargaretwinkleruntukmendistribusikan kartun Alice.Mereka juga

menemukankarakterbernamaOswaldtheLuckyRabbit.Halinimembuat

WaltDisney Studios menyelesaikan serangkaian film animasiberdurasi

penuhselamalimatahunkedepan.KeberhasilanbesarterakhirDisneyyang

dihasilkansendiriadalahfilm MayPoppins,yangkeluarpadatahun1964dan

memadukanaksilivedananimasi.

Pada15Desember1966,WaltDisneymeninggalduniapadausia65
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tahun.Iameninggalkarenakankerparu-paru.Iadimakamkandipemakaman

hutanLawndiLosAngeles,California.WaltDisneymemproduksilebihdari

100film fitur.Hinggakinifilm-film WaltDisneybanyakdigemarididunia,

tidakhanyaanak-anaktapiorangdewasadanorangtua.9

C.IdentifikasiTemuanData

IklanDisney+HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua,merupakan

salah satu diantara beberapa iklan yang tersedia pada akun youtube

Indonesia yang publikasikan sejak 1 September2020.Bergenre drama

musical,iklanyangditampilkanolehDisney+Hotstarinitelahmendapatkan

banyakrespondaripenonton,hinggasaatinitahun2021iklaninisudah

ditontonlebihdari11.087.109jutakali,25.000suka,dan2.600komentar.

AkunyoutubeDisneyPlusHotstarIndonesiamemiliki149.000subscriberdan

bergabungkeYoutubesejak31Agustus2020.

Iklaninimenceritakanseorangsuamiyangsedangmengelussepeda

yangbarusajadibeliolehnya,dandiwaktubersamaansangistritiba-tiba

munculdaridindingrumahyangmerupakantempatsangistribersembunyi.

Sembarimemutarbadansangistrilalubertanyakepadasangsuamiapayang

sedangiabelidankenapasangsuamihanyamembeliuntukdirinyasendiri

sambildengannadabernyanyi.Sangsuamikagetdankebingungandengan

tingkahlakusangistridankeduaanakmereka.

9AriWelianto,BiografiWaltDisney:PeloporFilm Kartun.Op.Cit
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Pada scene berikutnya sang suamiduduk didepan televisiyang

menunjukkanlogodariDisney+Hotstarsambilmemeganghandphoneyang

sudah siap untuk berlangganan dengan Disney+ Hotstar .diwaktu

bersamaanpula,istribersertakeduaanakdankeduaorangtuanyapunkeluar

daribelakang televisisambilbertanya “memangnya kamisemua suka?”

dengannadabernyanyiyangmembuatsangsuamikaget.Padapengambilan

sceneterakhirsang suamipunakhirnyamenunjukkanyang dibelibukan

hanyauntukdirinyasajamelainkanuntukistri,anakdankeduaorangtuanya

juga.

Iklan yang disampaikan akan dianalisa penulis dalam 3 scene

merupakan objekyang sering munculdan diharapkan menjadikan suatu

ingatanataupemikiranuntukdisampaikankepadainterpretan.Objekdisini

sudahmerupakansimbol,yangmempunyaimaknadarilogoyangditawarkan

danberusahauntukmenjadikanpemikiranyangdapatmenjadisuatuargmen

ataukeputusanterhadap penawaranobjektersebut.Iklanadalahsuatualat

yangberisikantanda/lambingyangmempunyaimaknasebagaisuatumisi

daripesanyangdianjurkan.10

D.Makna Denotasi,Konotasi,dan Mitos yang Merepresentasikan Iklan

Disney+ HotstarVersiPilihSemaumu

10Usnadibrata,MaknaTandaPadaIklanSebagaiAlatKomunikasi,(dipublikasikan
padaJurnalSeniRupadanDesainVol.1No.3Agustus2001),hlm 8-9.
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UntukSemua

Untukmenjelaskanidentifikasiini,5gambartangkapanlayar yang

telahdipilihdiatasharusdianalisissesuaidenganmodelsemiotikayangakan

digunakan,yaitusemiotikaRolandBarthesyangpenulismulaidarisceneke1,

identifikasinyaadalahsebagaiberikut:

Tabel4.1Scene

Visual Audio/Dialog Typeofshot
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(suara musik dan

suaraperempuan)

Dum pappappap

Long Shot,

pengambilan secara

keseluruhan.Shotini

hampisama dengan

Ekrtreme Long Shot

akan tetapi di tipe

shot ini objek

diperlihatkan agak

jelas.

Denotasi Konotasi Mitos

Gambar pertama

menunjukkan Seorang laki-

lakiyang sedang berada di

sebuahtokosepeda.Gambar

inimenunjukkanbahwalaki-

laki tersebut sangat

menginginkan sepeda

tersebut. Pada scene ini

Seorang laki-laki

sedang melihat dan

memegang sepeda

berwarna hitam,

dengan ekspresi

wajah sedikit

tersenyum sambil

menatapsepedayang

Pada scene ini

diperlihatkankeadaan

sepedayang sedang

berada di sebuah

toko, dan laki-laki

memegang sepeda

yang penuh

keyakinan dan
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mulai terlihat logo/simbol

Disney+Hotstarpadapojok

kiriatas.

ia pegang. Warna

hitam sendiri

dipercaya dengan

kekuatan dan

kekuasaan yang

mengintimidasiuntuk

menunjukkan

perbedaandiriantara

yangmengenakannya

denganoranglain.

ekspresi tersenyum

bahwasanya laki-laki

tersebut sangat

menginginkansepeda

itu dan akan segera

membelinya. Artinya

sesuatu hal yang

kecil dan tidak

terduga dapat

membuat dampak

kedaan sekitar,

seperti hal yang

terjadipadasceneini,

laki-laki ini

memegang dan

tersenyum sambil

melihat sepeda

seolah-olah akan

segera membeli

sepedatersebut.
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Tabel4.2.Scene

Visual Audio/Dialog Typeofshot

Beli,belibuatsiapa

papa?

Knee Shot,

pengambilan gambar

objek dari kepala

hingga lutut,ukuran

gambar yang agak

nanggung ini

bertujuan untuk

menampilkan apa

yang sedang

dilakukanolehobjek.

Denotasi Konotasi Mitos

Gambarkedua terlihatada

lima orang dalam suatu

ruangan,yang didominasi

empatlaki-lakidewasa dan

satu orang perempuan

dewasa.

Perempuan berbaju

ungu muda tersebut

berusaha mendekati

laki-lakiyangsedang

memegang sepeda,

sambilberjalan dan

Dalam hal ini

menunjukkan bahwa

mereka berdua

adalah pasangan

suami istri yang

sedang melakukan
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mendekati laki-laki

tersebut,perempuan

itu sambilbernyanyi

dan melakukan

gerakan di kedua

tangannya,kemudian

laki-laki yang

menggunakan

pakaian kemeja

berwarna biru muda

itu lantas mundur

lantaran terkejut

melihat kehadiran

perempuantersebut.

percakapan dalam

ruangan yang

berisikan beberapa

sepeda, seolah

ruangan tersebut

adalahtokosepeda.

Tabel4.3.Scene

Visual Audio/Dialog Typeofshot



60

(suarapedang) Medium Shot,

pengambilan dari

jarak sedang, jika

objeknyaorangmaka

yang terlihat hanya

separuh badannya

saja (dari

perut/pinggang

keatas),pengambilan

shot ini bertujuan

untuk

memperlihatkan

aktivitasobjek.

Denotasi Konotasi Mitos

Pada gambar ketiga ini

menunjukkan seorang laki-

lakiyangsedangmemegang

salah satu mainan yang

sering dimainkan oleh anak

kecil, dan sangat ingin

memilikibarangtersebut.

Padasceneini laki-

lakitersebutsedang

memegang pedang

mainan yang

berwarna merah

menyala, dengan

memasang ekspresi

Dengan membawa

pedang mainan

terlihatseorang laki-

laki ini sangat

kekanak-kanakan,

seharusnya seorang

laki-lakidewasaharus
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wajah yang sangat

bahagia dan

tersenym lebar

sambil melihat

pedangmainanyang

ia pegang. Warna

merah sendiri

memilikiartitindakan,

kekuatan,energy,dan

gairah.

menunjukkan sisi

maskulinitasnya

sebagaipria.Laki-laki

adalah makhlukkuat

menjadi tulang

punggung keluarga,

pencarinafkah,dan

bertanggung jawab.

Laki-lakidewasajuga

dikenal pantang

menangis dan

cenderung berpikir

logis dibandingkan

perempuan.

Tabel4.4.Scene

Visual Audio/Dialog Typeofshot
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(suara mulut yang

dibuatseolah-olahitu

adalahsuaramusik)

Close up, tipe ini

biasanya digunakan

untuk menekankan

emosisubjekdengan

mengambil hanya

bagian kepada saja.

Close up dapat

menampilkan detail

pada adegan

sehingga penonton

dapatikutmerasakan

emosi yang ingin

disampaikan.

Denotasi Konotasi Mitos

Pada gambar ini laki-laki

tersebut menunjukkan

aplikasiDisney+Hotstarpada

ponselyangdilengkapiteks

dengan bertuliskan Hiburan

Hits Terbaik Dunia dan

IndonesiaBerkumpuldiSini,

Dalam iklaninisosok

laki-laki sebagai

suami dan kepala

keluarga yang

diharapkan dapat

memberikan suatu

yang terbaik untuk

Dengan

menggenggan

handphone ditangan

kirinya, laki-laki

tersebutseolahakan

segeramenekanlayar

yang bertuliskan
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dandibawahnyabertuliskan

berlangganan dengan hurup

kapital yang berlatarkan

warnabirutua.

keluarga kecil

mereka. Teks

berlanggan yang

ditulis dengan huruf

kapital seluruhnya

dan ditambah latar

warna biru tua

memiliki arti

ketenangan,

kedamaian, dan

kesegaran.

Berlangganan.

Tabel4.5.Scene

Visual Audio/Dialog Typeofshot

Buataku,tapibuat

kitasemuajuga!!

Wide shot, pada

pengambilaniniwide

shot subjek dapat

terindentifiksi cukup

jelas.Biasanya juga

dikenaldenganistilah



64

long shot,fullshot,

dan biasanya subjek

ditampilkan secara

menyelruh dengan

adanya jarakdiatas

dandibawahsubjek.

Denotasi Konotasi Mitos

Padagambarterakhiriniada

empatorangdewasadandua

anak kecil,dua diantaranya

adalah perempuan dewasa,

perempuan lanjutusia,laki-

lakidewasa,laki-lakilanjut

usia,anakkecillaki-lakidan

perempuan.

Enam orang dalam

suaturuangan,keluar

daribelakangtelevisi

sambil berlarian

untukmendekatilaki-

laki berbaju biru

muda yang sedang

bernyanyi dan

Ditunjukan sebagai

suatu keluarga

dengankakek,nenek,

ayah,ibu dan anak

yang sedang

melakukan suatu

aktifitas di dalam

rumah, di tunjukan
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melakukan gerakan

kecilseolah sedang

menari.

dalam keluarga

bahagia, ceria dan

berani mengahadapi

apapun dengan

menyatukan sebuah

keluarga, meskipun

dengan

kesederhanaan.

Dariuraiandiataskitadapatmenganalisissebuahiklanyangdikemas

dengan menarik.Secara tidak langsung mempromosikan untuk segera

berlangganan pada aplikasi Disney+ Hotstar, dalam analisis yang

menggunakantekniksemiotikainiperusahaanmenginginkanagarpenonton

dapatmenikmatiiklan yang mereka publikasikan,melaluisebuah drama

musikalyang dapatmenghiburpenontonsekaligusdapatmenyampaikan

pesaniklanyangingindisampaikan.

Kitabisamengetahuimaknadanmaksudpenggunaansimbolataupun

tandayangditampilkandalam iklanini.Unsuriklaninidimunculkanmelalui

gerakan yangmemilikimaknakonotasiataupesanyangingindisampaikan

pengiklan,serta menggnakan simbolsebagaitanda bahwa iklan ini

sebenarnyaadalahmempromosikanperusahaanDisney+Hotstar.
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Sepertipadaanalisisdiatas,carayangdilakukanadalahdenganterus

memunculkan simbol atau tanda secara berulang-ulang maka akan

membentuksuatuingatankepadapenonton.Sebagaimanadiketahuiiklan

adalah suatu alatyang berisikan lambang/tanda yang memilikimakna

sebagaisuatumisidaripesanyangdianjurkan.

1.AnalisisTahapPertama:Denotasi

Penelitiakanmelakukananalisistahappertamayaitumenganalisis

makna denotasipada iklan Disney+ HotstarversiPilih Semaumu Untuk

Semua. Pada penggunaan makna denotasi merupakan makna yang

sebenarnyadarisebuahtandayanglangsungterlihatjelas,dalam halinipula

makna denotasi yang menunjukkan iklan Disney+ Hotstar adalah

penggambaranyangdilakukandalam ceritayangmenampilkansimbol,tanda

yangterdapatpadaobjekdantempatiklaniniberlangsung.Padasceneyang

dipiliholehpenulisuntukjadibahanpenelitian,adeganyangdipilihsudah

menggambarkanhalsebenarnyayangingindisampaikansecarajelas,sesuai

denganmaksuddantujuan.

Maknadenotasiadalahmaknayangpalingnyataadanyahubungan

antara petanda dan penanda,inimerupakan proses pemaknaan yang

dijelaskanolehDeSaussure.Penandaadalahaspekmaterialdarikonsep

mental(penanda).MenurutBarthes makna denotasiadalah merupakan
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system signifikasitingkatpertama dengan ketertutupan makna,dengan

demikian dapatdimaksudkan sebagaisensor.11 Pada signifikasitahap

pertama,maknadenotasidapatdilihatdariberbagaiadeganscenedalam

videoiklantersebut.

Jadisecaradenotasi,keseluruhan visualiklan inimenggambarkan

tentang kepala keluarga yang sedang ingin berlangganan pada aplikasi

menontonvideostreaminguntukkeluargakecilnya.

2.TahapKeDua:Konotasi

Setelahmelakukantahappertamaatauyangdisebutdenotatif,peneliti

akanmelanjutkanketahapberikutnyayaitukonotasi.Signitifikasitahapkedua

atau yang disebutkonotatifdapatdiartikan sebagaipemaknaan lebih

mendalam setelah mengetahuimakna langsung dan eksplisitdilakukan

ditahapdenotasi.Maknakonotasiyangdigunakandalam iklaniniterdapat

dalam gerakan-gerakanyangdilakukandanjugapadateknikpengambilan

gambaryangmemilikimaknatertentuuntukmenyampaikanpesansecara

tersirat.

Dalam iklanDisney+HotstarversiPilihSemaumuUntukSemuapada

mediasocialyoutubemenceritakantentangseorangkepalakeluargayang

ingin berlangganan pada aplikasi menonton film streaming untuk

11SoburAlex,AnalisisTeksMedia.(Bandung:RemajaRosdakarya,2009).Hlm 70
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memberikankesenanganpadakeluargakecilnyadenganberlanggananpada

aplikasiituagarkeluarganyadapatmenontonfilm sepuasnya.

MelihathaltersebutpihakDisney+Hotstarmembuatiklansebagai

menarik perhatian calon pelanggan dengan menggunakan tarian dan

nyanyianagardapatmenarikperhatianbagisiapasajayangmelihatiklanini.

3.Mitos

PadatahapinipembahasanterakhirdariiklanDisney+Hotstarversi

Pilih Semaumu Untuk Semua,yang dianalisis melaluiteknik analisis

semiotikaRolandBarthes,penulisakanmembahastampilaniklaninidengan

pembahasanmengenaimitos.Barthessendirimengartikanmitossebagai

“cara berpikir kebudayaan tentang sesuatu, sebuah caea

mengkonseptualisasikanataumemahamisuatuhal.Barthesmenyebutmitos

sebagairangkaiankonsepberkaitan.12

Dalam penelitianinipenulisinginmenguakmitosdariiklanDisney+

HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua,dimanatargetpasardariiklanini

adalahsemuakalangan.Dalam visualisasiiklaninimenggambarkanseorang

kepala keluarga yang ingin berlangganan pada aplikasimenonton film

streaming.

Dalam kaitannya iklan ini,mitos yang berkembang dimasyarakat

12Ibid,hlm 224
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kenapaiklandilakukandidalam rumahkarenamenyampaikanbahwaiklanini

diperuntukan untuk masyarakatluas dan tidak memandang berbagai

kalangan,sehinggatidakmembeda-bedakan.

Padaiklaniniterdapatpulaanakkecilyangdiperuntukansebagaianak

dariseoranglaki-lakiyangmenggunakankemejabirumudadanperempuan

berbajuungumudatersebut.Digambarkandidalam rumahdanadalaki-laki

dewasa,perempuandewasa,dananakkecilyangmenggambarkansebagai

suatukeluargabahagiadanharmonis.

E.PembahasanHasilPenelitian

SetelahpenulismenjabarkanhasildariiklanDisney+HotstarversiPilih

Semaumu Untuk Semua,kemudian dilanjutkan dengan memaknaisetiap

bagiangambarsesuaidenganteoriyangdigunakan,yaituteorisemiotika

RolandBarthes.Dalam teorisemiotikaRolandBarthesmembagitingkatan

pemaknaan menjadidua tingkatan yaitu pemaknaan denotasimenjadi

pemaknaankonotasiyangdisesuaikandenganmitosyangadapadasuatu

masyarakat.

Dalam iklanDisney+HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua,tidak

hanyamembawainformasidalam bentukobjek-objektertentu,akantetapi

sebagaikomunikasiyangterstrukturdarisebuahsystem pemasaranyang

kreatif.Padaakhirnyaberlakusebagaiiklanyangdapatmenarikkonsumen
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untukberlangganandiDisney+Hotstardanmemberikankeuntunganuntuk

perusahaaniklanDisney+Hotstar.

Sepertiyangdigunakansebelumnya,tandaadalahsuatuhalyanglain

bagiseseorang.SegalaSesutuyangdapatdiamatiataudibuatteramatidapat

disebuttanda.Karenaitu,tandatidaklahterbataspadabenda.Dalam halini,

sebuahtandadapatdilakukantelaahuntukmenemukanmaknasebenarnya

yangterkandungdalam iklanDisney+HotstarversiPilihSemaumuUntuk

Semua.Metodeyangdapatdigunakanuntuktelaahanmaknadanmaksud

terselubungdarisebuahtandadanobjekyangdimaksudpenandaadalah

petanda,terdapatdalam sebuahfoto,yaitumetodeanalisissemiotika.

Untukitudalam penelitian,diuraikanmaknayangterdapatdalam iklan

Disney+HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua,melaluipembagiansuatu

tanda yang terdapatdalam iklan kedalam tiga klasifikasiberdasarkan

Denotasi(signifier),Konotasi(signified),danMitos(myth).Dalam ilmuTanda

(semiotik)untukmenelaahdanmenemukanmaknatandayangadapada

iklanDisney+HotstarversiPilihSemaumuUntukSemua,dapatdilakukan

penelaahan melaluipembagian klasifikasidarimakna denotasi,makna

konotasi,dan mitosyang ada didalamnya.Eksistensiactualbenda atau

peristiwayangadapadatanda,dannormayangdikandungolehtanda.

Untuk itu, peneliti mengandalkan analisis semiotika dengan



71

menggunakanpenganalisasianmaknadenotasi,konotasidanmitosyang

terkandungdalam visualiklanDisney+HotstarversiPilihSemaumuUntuk

Semua,dalam menemukanmaknayangterkandungdantersembunyidalam

sebuahtandapadasebuahvisualpotongangambarpadaiklan.

AdapunmaknadaritandayangterdapatpadaiklanDisney+Hotstar

versiPilihSemaumuUntukSemua,merupakanmaknadasaratauterkecil

yangterdapatdalam sebuahtanda.Dalam penelitianiniyaitutanda-tanda

yangterdapatdalam visualpotongangambarialahdidapatkandarigaya

berpakaian atau gaya fashion yang digunakan.Halinidapatdigunakan

sebagaitandayangmempunyaimaknayangtersembunyi.

Mitos yang dihadirkan didalam iklan Disney+ HotstarversiPilih

SemaumuUntukSemuainiadalahmitosyangterjadidalam masyarakatpada

umumnyamengenaitatacaratentangbagaimanamasyarakatmemandang

serta menilaikarakterseseorang lewatcara berpenampilan atau cara

berpakaiannya.Merekapercayabahwapenampilanmencerminkankarakter

dankepribadianseseorang.Dalam kajianIlmuKomunikasimemangdiyakini

bahwasegalayangmelekatpadatubuhkitamerupakansimbol.Simbolitu

sendiribiasanyamerepresentasikanpenggunasimbol.Terkadanginterpretasi

atasmaknayangdisimpulkanolehkomunikanberbedadenganapayang

dimaksudkanolehkomunikatornya.
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Dalam halinisepertihalnyapadaiklanDisney+HotstarversiPilih

Semaumu Untuk Semua,bahwa seorang kepala keluarga seharusnya

memberikancontohyangbaikkepadaanakdanistrinya,terlebihlagiseorang

kepalakeluargabisalebih bijakdan dewasadarianakbersertaistrinya.

Dalam iklan Disney+ HotstarversiPilih Semaumu UntukSemua,terlihat

seorangkepalakeluargayangsedangmemegangsebuahpedangmainan,hal

itumenunjukanbahwalaki-lakitersebutsangatkekanak-kanakandantidak

menunjukanseorangsuamidanseorangayahyangbijak.

Dalam iklan Disney+ HotstarversiPilih Semaumu Untuk Semua,

menggunakanpendekatanetikapariwarayaitukepribadianseorangkepala

keluarga yang sangatkekanan-kanakan yang seharusnya mencerminkan

seorangkepalakeluargayangbaikdanbijakyangsesuaidenganlayaknya

seorangkepalakeluarga,tetapidalam iklaniniseorangkepalakeluargatidak

mencerminkanitu.

Penggunaanpendekatanetikapariwaradikarenakanpenulismerasa

iklaniniakanmempengaruhipenonton,terutamapenontonanak-anakyang

akanmerasabahwaseoranglaki-lakidewasajugabisamelakukanhal-hal

yangseharusnyadilakukanolehanakkecil,sepertibermaindanmengoleksi

mainan-mainanselayaknyaanak-anakpadaumumnya.


