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ABSTRAK 

 

PENGARUH NORMA SUBJEKTIF, PENGETAHUAN PRODUK HALAL 

DAN GAYA HIDUP TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KONSUMEN PRODUK KOSMETIK BERLABEL HALAL PADA 

MAHASISWA MUSLIM DI KOTA PALEMBANG 

 

RIIN IDZNI ALIYA 

1810602056 

 

 Tujuan penulis dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

norma subjektif, pengetahuan produk halal dan gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian konsumen produk kosmetik berlabel halal pada Mahasiswa muslim d 

Kota Palembang. Sampel yang diambil sebanyak 100 responden. Peneliti 

menggunakan metode penelitian kuantitatif. Teknik yang digunakan dalam 

pengambilan sampel yaitu dengan menggunakan teknik purposive sampling yaitu 

metode penetapan responden untuk dijadikan sampel berdasarkan kriteria-kriteria 

tertentu. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer. 

Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis pada 

penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda, dengan menggunakan 

bantuan program IBM SPSS versi 25 for windows.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial norma subjektif, 

pengetahuan produk halal dan gaya hidup memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. 

 

Kata Kunci: Norma Subjektif, Pengetahuan Produk Halal, Gaya Hidup dan 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF SUBJECTIVE NORMS, KNOWLEDGE OF 

HALAL PRODUCTS AND LIFESTYLES ON CONSUMER PURCHASE 

DECISIONS FOR HALAL-LABELED COSMETICS FOR MUSLIM 

STUDENTS IN PALEMBANG CITY 

 

RIIN IDZNI ALIYA 

1810602056 

 

The author's purpose in this study was to determine the effect of subjective 

norms, knowledge of halal products and lifestyle on consumer purchasing 

decisions for halal-labeled cosmetic products in Muslim students in Palembang 

City. Samples were taken as many as 100 respondents. Researchers used 

quantitative research methods. The technique used in sampling is by using a 

purposive sampling technique, namely the method of determining respondents to 

be used as samples based on certain criteria. The type of data used in this research 

is primary data. Data collection techniques using a questionnaire. The analysis 

technique in this study uses multiple linear regression analysis, with the help of 

the IBM SPSS version 25 program for windows.  

The results of this study indicate that partially subjective norms, 

knowledge of halal products and lifestyle have a positive and significant influence 

on consumer purchasing decisions. 

 

Keywords: Subjective Norms, Knowledge of Halal Products, Lifestyle and  

Purchase Decisions 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Transliterasi yang dipakai dalam skripsi ini adalah Pedoman Transliterasi 

Arab-Indonesia berdasarkan Surat Keputusan bersama Menteri Agama RI dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543b/U/1987, 

tanggal 22 Januari 1988. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Latin Huruf Keterangan 

 Alief - Tidak dilambangkan ا

 - Ba>‟ B ب

 - Ta>‟ T ت

 S|a>‟ S| s dengan titik di atasnya ث

 - Ji>m J ج

 H{a>‟ H{ h dengan titik di ح

bawahnya 

 - Kha>‟ Kh خ

 - Da>l D د

 Z|a>l Z| z dengan titik di atasnya ذ

 - Ra>‟ R ر

 - Za>‟ Z ز

 - Si>n S س

 - Syi>n Sy ش

 S{a>d S{ s dengan titik di ص

bawahnya 

 D{a>d D{ d dengan titik ض

dibawahnya 

 T{a>‟ T{ t dengan titik di ط

bawahnya 

 Z{a>‟ Z{ z dengan titik di ظ

bawahnya 

 Ain „ Koma terbalik di„ ع

atasnya 

 - Gain G غ
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 - Fa>‟ F ف

 - Qa>f Q ق

 - Ka>f K ك

 - La>m L ل

 - Mi>m M م

 - Nu>n N ن

 - Wa>wu W و

 - Ha>‟ H ه

 Hamzah „ Apostrof ء

 - Ya>‟ Y ي

 

B. Ta’Marbuthah 

a. Ta‟ marbuthah sukun ditulis b contoh ةعباد  ditulis bi‟idabah. 

b. Ta‟ marbuthah sambung ditulis بلعيباداتربت ditulis bil‟ibadatirabbih. 

C. Huruf Vokal 

1. Vokal Tunggal 

Vokal yang ada di dalam bahasa arab: 

a. Fathah (---) = a  

b. Kasrah (---) = i 

c. Dhammah (--- ) = u      

2. Vokal Rangkap 

Lambang yang digunakan pada vokal rangkap yaitu gabungan antara 

harakat dengan huruf, dengan transeliterasi yang berupa gabungan huruf. 

a. ( اي ) = ay 

b. ( ي--) = iy 

c. ( او ) = aw 
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d. ( و---) = uw 

3. Vokal Panjang 

a. ( ا--- ) = a> 

b. ( ي---) = i> 

c. (و--- ) = u>  

D. Kata Sandang 

Penulis al-qamariyyah dan al-syamsiyyah menggunakan al-: 

a. Al-qamariyah, contohnya : “الحمد” ditulis al-hamd.  

b. Al-syamsiyah, contohnya : “ انلمل ” ditulis al-naml.  

E. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

a. Ditulis kata per kata, atau 

b. Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dalam rangkaian tersebut 

الاسلام شيد : ditulis syaikh al-Islām atau syaikhul-Islām.  

F.  Daftar Singkatan 

H  = Hijriyah 

M  = Masehi 

Hlm. = halaman 

Swt. = subhanahu wa ta‟ala 

Saw. = sall Allah „alaih wa sallam 

QS = al-Qur‟an Surat 

HR = Hadis Riwayat 

terj. = terjemah 
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G. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(seperti kata ijmak, nas, dll.), tidak mengikuti pedoman transliterasi ini dan 

ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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