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LAMPIRAN 

Kepada Yth: 

Saudara/I Responden 

Di Tempat 

 Assalamu‟alaikum Wr. Wb 

Saya Riin Idzni Aliya Mahasiswa Program Studi S1 Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang sedang 

melakukan penelitian (tugas Akhir/Skripsi). Kuesioner ini bertujuan untuk 

mengumpulkan data yang berhubungan dengan  “Pengaruh Norma Subjektif, 

Pengetahuan Produk Halal Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Produk Kosmetik Berlabel Halal Pada Mahasiswa 

Muslim Di Kota Palembang”. Oleh karena itu diperlukan dukungan dan 

partisipasi  dari teman-teman sekalian untuk dapat meluangkan waktu mengisi 

kuesioner ini. 

Penelitian ini diharapkan memberikan hasil yang bermanfaat, oleh karena 

itu dimohon kesediaannya untuk mengisi atau menjawab kuesioner ini dengan 

sebenar-benarnya. Jawaban yang anda berikan akan dijamin kerahasiaannya dan 

hanya akan digunakan untuk kepentingan ilmiah.  

Terima kasih. Wassalamu‟alaikum Wr. Wb. 

                  Hormat Saya,  

 

Riin Idzni Aliya 
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KUESIONER PENELITIAN 

A. Karakteristik Responden 

1. Nama Responden  : 

2. Jenis kelamin   :  

3. Usia    :  

o 17-22  

o 23-27 

4. Asal Kampus   : 

5. Tahun Angkatan  : 

6. Jumlah Uang saku per bulan :  

o <Rp. 500.000 

o Rp. 500.000-Rp. 1.000.000 

o >Rp. 1.000.000 

7. Apakah anda mahasiswa aktif yang kuliah di kota Palembang (bukan domisili): 

o Ya   

o Tidak 

8. Apakah anda beragama islam:  

o Ya   

o Tidak 

9. Apakah anda pernah membeli produk kosmetik berlabel halal:  

o Ya   

o Tidak 

10. Sebutkan beberapa merk kosmetik berlabel halal yang anda gunakan:  

11. Sebutkan beberapa jenis kosmetik  yang anda beli yang memiliki label halal (contoh: 

lipstick, bedak, foundation, concealer, dll): 

12. Berapa kali anda melakukan pembelian kosmetik berlabel halal:  

o < 2 kali/bulan 

o  2-5 kali/bulan 

o >5 kali/bulan 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner: 

Pada pernyataan-pernyataan dibawah ini pilihlah jawaban yang sesuai dengan 

anda, dengan cara memberikan tanda pada pilihan ganda yang telah tersedia pada masing-

masing kuesionerKeterangan : 

1. STS : Sangat Tidak Setuju  4. S  : Setuju 

2. TS  : Tidak Setuju   5. SS  : Sangat Setuju 
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3. KS  : Kurang Setuju 

 

C. Pertanyaan-Pertanyaan: 

Norma Subjektif (X1) 

No. Pernyataan 
Jawaban 

STS TS KS S SS 

 Motivasi Mematuhi 

1. Saya menggunakan produk kosmetik halal yang 

bersertifikasi MUI karena sesuai dengan tuntunan 

syariah. 

     

 2. Keluarga dan orang tua saya mengajarkan untuk 

menggunakan kosmetik yang bersertifikat halal 

MUI 

     

 Kepercayaan Normative 

3. Saya akan mengikuti saran atau pendapat teman 

saya dan berniat membeli kosmetik halal apabila 

cocok dengan saya.  

     

 4. Saya tertarik menggunakan produk kosmetik 

halal jika orang-orang yang penting bagi saya 

juga menggunakan produk kosmetik berlabel 

halal. 

     

 

Pengetahuan Produk Halal (X2) 

No. Pernyataan 
Jawaban 

STS TS KS S SS 

 Pengetahuan karakteristik dan atribut dari produk  

1. Saya menyadari dan mengerti adanya logo halal 

yang tertera pada kemasan produk kosmetik saya.  

     

 2. Sebelum saya membeli produk kosmetik, saya 

terlebih dahulu memperhatikan komposisi yang 

ada dalam produk tersebut. 

     

 Pengetahuan tentang manfaat produk 

3. Menggunakan produk kosmetik halal akan 

memberikan rasa nyaman dan tidak khawatir lagi 

akan bahan-bahan yang berbahaya.  

     

 4. Saya memiliki pengetahuan yang cukup tentang 

kandungan dalam kosmetik yang dilarang oleh 

Islam. 

     

 Pengetahuan produk yang dapat memberikan 

kepuasan konsumen 

5. Saya menyadari dengan adanya label halal pada 

kosmetik akan memberikan kepercayaan lebih 

baik dari segi keamanan dan kualitas produk. 

     

 6. Produk kosmetik yang telah terbukti halal tidak 

merusak apabila digunakan, dan tidak kalah dari 

produk kosmetik lainnya dalam menunjang 

kecantikan. 
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Gaya Hidup (X3) 

No. Pernyataan 
Jawaban 

STS TS KS S SS 

 Aktivitas  

1. Saya menggunakan kosmestik halal dalam 

aktivitas sehari-hari.  

     

 2. Saya mengggunakan kosmetik halal untuk 

menunjang penampilan. 
     

 Minat 

3. Saya tertarik menggunakan produk kosmetik 

halal karena  produknya yang berkualitas.  

     

 4. Produk kosmetik halal yang ditawarkan sesuai 

dengan kebutuhan saya. 
     

 Opini 

5. Menurut saya produk kosmetik halal  mempunyai 

kualitas yang baik dan dapat meningkatkan 

kepercayaan diri saya dalam berpenampilan. 

     

 6. Manfaat produk kosmetik halal yang ditawarkan 

sesuai dengan hasil yang didapatkan. 
     

 

Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan 
Jawaban 

STS TS KS S SS 

 Pengenalan Kebutuhan 

1. Saya merasa produk kosmetik halal sesuai dengan 

kebutuhan saya. Dari segi kualitas, mutu dan 

jaminan halal adalah standar yang selalu saya 

terapkan dalam mempertimbangkan pemilihan 

produk kosmetik.   

     

 2. Saya menggunakan produk kosmetik halal karena 

cocok dan sesuai dengan kebutuhan kulit saya 

     

 Pencarian Informasi  

3. Saya mencari informasi tentang produk kosmetik 

sebelum memutuskan untuk membeli produk 

tersebut.  

     

 4. Saya memperoleh informasi tentang produk 

kosmetik halal dari pengalaman pribadi, teman, 

keluarga, iklan, dan media massa. 

     

 Pemilihan Alternatif 

5. Sebelum membeli kosmetik saya 

mempertimbangkan kualitas kosmetik berlabel 

halal dengan kosmetik yang tidak berlabel halal.  

     

 6. Kelengkapan atribut pada kemasan produk 

kosmetik seperti “Label Halal” berpengaruh pada 

pengambilan keputusan pembelian produk. 

     

 Keputusan Pembelian 

7. Saya memutuskan untuk membeli produk 

kosmetik halal karena memenuhi syarat kehalalan 

sesuai syariat Islam. 

     

 8. Saya memutuskan membeli produk kosmetik 

halal karena mudah didapatkan di pasaran. 
     

 Perilaku Pasca Pembelian      
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9. Saya akan membeli kembali produk kosmetik 

halal  karena saya merasa aman dan puas setelah 

membeli produk kosmetik yang berlabelkan 

halal.  

 10. Setelah saya membeli, saya akan 

merekomendasikan ke teman bahwa produk 

kosmetik bersertifikat halal itu baik untuk 

dikonsumsi. 

     

 

NORMA SUBJEKTIF (X1) 

Responden X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TOTAL 

1 5 5 5 5 20 

2 5 5 4 4 18 

3 5 4 4 4 17 

4 5 4 5 4 18 

5 4 4 4 4 16 

6 5 5 5 4 19 

7 5 4 5 4 18 

8 5 4 4 5 18 

9 4 3 4 4 15 

10 4 3 3 3 13 

11 5 4 5 4 18 

12 5 5 4 5 19 

13 5 5 4 5 19 

14 5 5 5 5 20 

15 5 4 5 4 18 

16 5 5 4 4 18 

17 3 4 3 2 12 

18 4 4 4 2 14 

19 4 4 4 4 16 

20 4 4 5 5 18 

21 5 4 4 3 16 

22 5 4 4 4 17 

23 5 5 4 5 19 

24 5 3 5 4 17 

25 5 5 1 1 12 

26 2 3 4 2 11 

27 4 4 5 4 17 

28 5 5 5 5 20 

29 4 4 4 4 16 

30 5 5 5 5 20 

31 5 5 5 5 20 

32 4 5 5 5 19 

33 4 4 5 4 17 

34 5 5 5 5 20 

35 4 4 4 4 16 

36 4 3 4 3 14 
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37 5 5 5 5 20 

38 5 5 3 3 16 

39 5 5 4 4 18 

40 5 4 4 2 15 

41 5 5 4 5 19 

42 5 2 3 4 14 

43 5 5 5 5 20 

44 5 5 5 5 20 

45 5 5 3 3 16 

46 5 5 5 5 20 

47 4 5 4 3 16 

48 5 5 5 5 20 

49 4 2 5 3 14 

50 5 4 5 5 19 

51 4 4 3 4 15 

52 5 3 4 3 15 

53 5 5 4 4 18 

54 5 5 5 5 20 

55 5 5 5 4 19 

56 3 3 2 2 10 

57 3 3 4 4 14 

58 5 5 5 5 20 

59 5 5 5 4 19 

60 5 5 4 4 18 

61 5 4 5 1 15 

62 5 5 5 5 20 

63 4 4 4 4 16 

64 4 4 5 4 17 

65 5 5 5 5 20 

66 5 5 5 5 20 

67 5 5 5 5 20 

68 4 4 4 3 15 

69 5 5 5 5 20 

70 4 4 4 4 16 

71 5 5 5 5 20 

72 5 5 5 5 20 

73 4 4 4 3 15 

74 5 5 4 4 18 

75 5 5 5 5 20 

76 5 5 4 1 15 

77 5 5 4 2 16 

78 4 5 4 4 17 

79 4 4 4 4 16 

80 5 5 3 4 17 

81 4 4 4 4 16 

82 4 4 4 4 16 

83 4 4 5 4 17 

84 5 5 4 4 18 
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85 4 5 5 5 19 

86 5 5 4 3 17 

87 5 4 4 4 17 

88 4 4 4 4 16 

89 5 5 5 5 20 

90 5 5 5 5 20 

91 4 4 4 2 14 

92 5 5 5 5 20 

93 4 4 4 5 17 

94 3 3 5 3 14 

95 3 3 5 3 14 

96 5 5 5 5 20 

97 5 5 5 5 20 

98 4 3 4 4 15 

99 4 4 4 4 16 

100 5 4 4 4 17 

 

PENGETAHUAN PRODUK HALAL (X2) 

Responden X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL 

1 5 5 5 5 5 5 30 

2 5 5 5 4 5 5 29 

3 5 4 5 4 5 5 28 

4 4 5 3 4 5 3 24 

5 4 4 4 4 4 4 24 

6 5 5 5 5 4 5 29 

7 4 4 5 3 4 3 23 

8 4 4 5 4 4 5 26 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 5 5 3 3 5 5 26 

11 5 4 5 5 4 5 28 

12 5 5 5 5 5 5 30 

13 5 5 5 4 5 5 29 

14 5 5 4 5 5 5 29 

15 4 4 5 4 4 5 26 

16 5 5 5 4 5 5 29 

17 4 3 4 3 3 3 20 

18 4 4 4 3 5 5 25 

19 4 5 5 5 5 4 28 

20 4 5 5 4 4 4 26 

21 4 5 5 5 5 4 28 

22 4 5 5 5 2 3 24 

23 5 5 5 5 4 4 28 

24 5 5 5 5 5 5 30 

25 5 5 3 5 5 3 26 

26 4 4 3 5 4 3 23 

27 4 5 5 5 5 5 29 
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28 4 5 5 4 4 4 26 

29 4 4 4 4 4 4 24 

30 4 4 5 4 5 5 27 

31 5 5 5 5 5 5 30 

32 5 5 5 5 5 5 30 

33 5 5 5 4 5 5 29 

34 5 5 5 5 5 5 30 

35 3 5 4 3 4 4 23 

36 4 4 5 3 4 3 23 

37 5 5 5 5 5 5 30 

38 5 5 5 4 5 5 29 

39 5 4 4 4 4 4 25 

40 4 5 5 4 5 5 28 

41 5 5 5 5 5 5 30 

42 5 4 4 4 4 4 25 

43 5 4 5 5 5 5 29 

44 5 5 5 5 5 5 30 

45 4 4 4 4 5 4 25 

46 5 5 5 5 5 5 30 

47 4 3 5 3 5 5 25 

48 5 5 5 5 5 5 30 

49 5 5 4 3 5 4 26 

50 5 4 5 3 5 3 25 

51 2 3 4 3 4 3 19 

52 5 5 4 2 3 4 23 

53 4 3 4 5 4 4 24 

54 5 5 5 5 5 5 30 

55 5 5 5 5 5 5 30 

56 4 4 5 4 4 5 26 

57 4 3 4 2 3 3 19 

58 5 5 5 5 5 5 30 

59 5 4 5 3 4 3 24 

60 4 5 5 4 4 5 27 

61 5 3 5 4 5 4 26 

62 5 5 5 5 5 5 30 

63 4 4 4 4 5 5 26 

64 4 5 5 5 5 5 29 

65 5 5 5 5 5 4 29 

66 5 4 5 4 5 5 28 

67 4 5 5 3 5 5 27 

68 4 4 5 3 4 4 24 

69 5 5 5 5 5 5 30 

70 5 5 4 4 5 3 26 

71 5 5 5 5 5 5 30 

72 5 5 5 5 5 5 30 

73 4 4 4 4 4 3 23 

74 5 4 5 3 5 4 26 

75 3 5 4 2 2 2 18 
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76 5 4 5 4 5 5 28 

77 5 5 5 4 5 5 29 

78 4 4 4 5 5 5 27 

79 5 5 4 3 4 3 24 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 3 3 4 2 4 2 18 

82 4 4 4 4 5 3 24 

83 5 5 5 4 5 5 29 

84 5 5 5 4 5 5 29 

85 4 4 5 3 5 4 25 

86 4 5 5 5 5 5 29 

87 4 4 5 3 4 4 24 

88 4 4 4 4 4 4 24 

89 5 5 5 5 5 5 30 

90 5 5 5 5 5 5 30 

91 4 4 4 3 4 4 23 

92 5 5 5 4 5 4 28 

93 5 5 4 4 4 4 26 

94 4 4 4 3 4 3 22 

95 5 5 5 2 4 5 26 

96 5 5 5 5 5 5 30 

97 5 5 5 5 5 5 30 

98 4 4 4 3 4 3 22 

99 4 5 5 4 4 4 26 

100 3 3 5 3 5 4 23 

 

GAYA HIDUP (X3) 

Responden X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 TOTAL 

1 1 1 5 5 5 5 22 

2 5 4 4 5 5 4 27 

3 4 5 5 4 4 4 26 

4 3 4 5 3 4 5 24 

5 3 3 3 3 3 3 18 

6 5 5 5 4 5 5 29 

7 4 4 4 4 5 4 25 

8 4 5 4 4 5 4 26 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 3 3 4 3 4 4 21 

11 5 4 5 4 4 4 26 

12 5 5 5 5 5 5 30 

13 5 5 5 5 5 5 30 

14 4 5 4 5 5 5 28 

15 5 4 5 5 5 4 28 

16 5 5 5 5 5 5 30 

17 5 3 5 5 4 4 26 

18 4 4 4 4 4 4 24 
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19 5 5 5 5 5 4 29 

20 5 5 4 4 4 4 26 

21 5 4 4 5 5 4 27 

22 4 4 4 4 4 4 24 

23 5 5 5 5 5 4 29 

24 5 5 5 5 4 5 29 

25 5 5 5 5 4 5 29 

26 4 2 3 4 4 3 20 

27 4 4 4 4 4 4 24 

28 4 4 4 3 4 3 22 

29 4 4 4 4 4 4 24 

30 5 5 5 4 4 5 28 

31 5 5 5 5 5 5 30 

32 5 5 5 5 5 5 30 

33 5 5 5 5 5 5 30 

34 2 1 5 2 5 4 19 

35 4 4 4 4 4 4 24 

36 4 3 4 3 3 3 20 

37 5 5 5 5 5 5 30 

38 5 5 5 5 5 5 30 

39 5 4 5 5 5 4 28 

40 5 4 5 5 5 5 29 

41 4 5 5 5 5 5 29 

42 4 4 5 4 4 4 25 

43 4 5 5 5 5 5 29 

44 5 5 5 5 5 5 30 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 5 5 5 5 5 5 30 

47 4 4 4 4 5 4 25 

48 5 5 5 5 5 5 30 

49 4 4 4 4 4 4 24 

50 4 5 5 5 5 5 29 

51 3 3 3 3 3 4 19 

52 5 5 5 3 3 3 24 

53 5 5 5 5 4 5 29 

54 5 5 5 5 5 5 30 

55 5 5 5 5 5 5 30 

56 4 4 4 4 4 4 24 

57 3 3 3 4 3 3 19 

58 4 4 5 5 5 5 28 

59 4 4 5 5 5 4 27 

60 5 4 5 5 5 4 28 

61 4 4 5 4 3 3 23 

62 5 5 5 5 5 5 30 

63 5 5 4 4 4 5 27 

64 5 4 4 4 4 4 25 

65 3 5 5 5 5 5 28 

66 5 5 5 4 5 4 28 
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67 4 5 5 4 5 5 28 

68 4 5 5 5 5 4 28 

69 5 5 5 5 5 5 30 

70 4 4 4 4 5 5 26 

71 5 5 5 5 5 4 29 

72 5 5 5 5 4 4 28 

73 4 5 4 5 4 3 25 

74 5 5 4 5 4 4 27 

75 5 5 2 5 1 5 23 

76 5 4 5 5 4 4 27 

77 5 5 5 5 5 5 30 

78 4 4 5 5 5 5 28 

79 4 4 5 5 4 4 26 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 4 4 4 2 4 4 22 

82 4 3 4 5 3 4 23 

83 5 5 5 5 5 5 30 

84 4 4 4 3 4 3 22 

85 2 3 5 5 5 5 25 

86 4 3 5 5 4 5 26 

87 5 4 5 4 4 4 26 

88 4 4 5 4 4 4 25 

89 5 5 5 5 4 5 29 

90 5 5 5 5 5 5 30 

91 3 4 4 4 4 4 23 

92 5 5 5 5 5 5 30 

93 4 5 5 4 4 4 26 

94 4 4 4 4 4 4 24 

95 4 4 4 4 4 4 24 

96 5 5 5 5 5 5 30 

97 5 5 5 5 5 5 30 

98 3 3 3 4 3 4 20 

99 5 4 5 5 5 4 28 

100 4 5 4 4 4 4 25 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

Responden Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 TOTAL 

1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 3 44 

2 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 43 

3 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 42 

4 3 4 5 3 4 5 3 4 5 3 39 

5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

6 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 45 

7 3 4 5 4 4 4 4 5 5 4 42 

8 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 43 

9 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 
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10 4 4 3 5 4 4 5 4 4 4 41 

11 5 4 4 5 3 3 4 3 4 4 39 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

14 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

15 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 47 

16 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 

17 3 4 5 4 5 3 3 3 3 3 36 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

19 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 44 

20 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 42 

21 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 44 

22 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 42 

23 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 43 

24 5 5 5 4 5 5 5 3 5 4 46 

25 4 5 5 5 5 5 5 3 4 5 46 

26 4 4 5 3 4 4 3 2 3 3 35 

27 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 43 

28 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

30 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 47 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 48 

34 3 5 3 5 3 4 5 4 2 5 39 

35 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 40 

36 4 3 4 4 5 4 4 3 3 3 37 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

38 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 47 

39 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 48 

40 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 48 

41 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 48 

42 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 38 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

44 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 

45 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 35 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

47 5 3 5 5 5 4 4 4 4 5 44 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

49 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 45 

50 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 47 

51 4 5 5 4 4 4 5 4 4 2 41 

52 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 40 

53 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 43 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

55 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

56 4 3 5 4 5 4 4 4 4 3 40 

57 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 
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58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

59 4 4 4 5 3 5 5 4 4 5 43 

60 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 45 

61 5 4 5 5 5 5 5 4 3 4 45 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

63 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 

64 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 44 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

66 5 4 4 5 4 3 5 4 5 5 44 

67 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 49 

68 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 36 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

70 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

71 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 48 

72 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 43 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

74 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 48 

75 4 5 1 5 5 5 5 2 5 5 42 

76 5 4 5 5 5 5 5 3 5 4 46 

77 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 48 

78 5 5 5 5 5 3 5 4 4 5 46 

79 5 4 4 4 5 4 3 4 4 3 40 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

81 3 4 5 4 3 5 5 4 4 4 41 

82 4 4 3 4 5 5 5 5 4 4 43 

83 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 47 

84 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 44 

85 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

86 4 5 5 4 5 5 5 2 5 5 45 

87 4 3 3 4 3 3 4 4 5 4 37 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

91 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

93 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 47 

94 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4 39 

95 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

96 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

97 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

98 5 3 5 5 4 2 3 3 3 3 36 

99 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 45 

100 4 4 4 4 3 4 4 4 5 3 39 
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Distribusi Responden: 

Jenis Kelamin Responden 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 24 24.0 24.0 24.0 

Perempuan 76 76.0 76.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Usia Responden  

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 17-22 Tahun 91 91.0 91.0 91.0 

23-27 Tahun 9 9.0 9.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Asal Kampus 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid IKesT Muhammadiyah 

Palembang 

5 5.0 5.0 5.0 

Politeknik Negeri Sriwijaya 3 3.0 3.0 8.0 

UIN Raden Fatah 

Palembang 

65 65.0 65.0 73.0 

Universitas Indo Global 

Mandiri Palembang 

2 2.0 2.0 76.0 

Universitas Kader Bangsa 1 1.0 1.0 77.0 

Universitas Muhammadiyah 

Palembang 

5 5.0 5.0 82.0 

Universitas PGRI 

Palembang 

3 3.0 3.0 85.0 

Universitas Sriwijaya 16 16.0 16.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Tahun Angkatan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2017 9 9.0 9.0 9.0 

2018 73 73.0 73.0 82.0 

2019 7 7.0 7.0 89.0 

2020 7 7.0 7.0 96.0 

2021 4 4.0 4.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Jumlah Uang Saku Perbulan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <Rp. 500.000 33 33.0 33.0 33.0 

Rp. 500.000 - Rp. 1.000.000 60 60.0 60.0 93.0 

>Rp.1.000.000 7 7.0 7.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Data Kosmetik Berlabel Halal yang Digunakan Responden 

No. Merk Kosmetik Yang Digunakan Responden Persentase (%) 

1. Kahf 5 5.0% 

2. Ms Glow 5 5.0%  

3. Wardah 40 40.0% 

4. Garnier 5 5.0% 

5. Mens Biore 2 2.0% 

6. Emina 19 19.0% 

7. Nivea Man 5 5.0% 

8. Safi 1 1.0% 

9. Sariayu 5 5.0% 

10. Makeover 10 10.0% 

11. Marcks 3 3.0% 

 Total 100 100.0% 
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Hasil Uji Validitas dan Realibilitas: 

a. Norma Subjektif (X1) 

Correlations 

 NS.1 NS.2 NS.3 NS.4 Total_NS 

NS.1 Pearson Correlation 1 .599
**
 .233

*
 .369

**
 .695

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .020 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

NS.2 Pearson Correlation .599
**
 1 .229

*
 .402

**
 .728

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .022 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

NS.3 Pearson Correlation .233
*
 .229

*
 1 .558

**
 .691

**
 

Sig. (2-tailed) .020 .022  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

NS.4 Pearson Correlation .369
**
 .402

**
 .558

**
 1 .836

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total_NS Pearson Correlation .695
**
 .728

**
 .691

**
 .836

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.718 4 

 

b. Pengetahuan Produk Halal (X2) 

Correlations 

 PPH.1 PPH.2 PPH.3 PPH.4 PPH.5 PPH.6 

Total_

PPH 

PPH.1 Pearson Correlation 1 .501
**
 .306

**
 .433

**
 .442

**
 .482

**
 .718

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .002 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

PPH.2 Pearson Correlation .501
**
 1 .262

**
 .454

**
 .285

**
 .401

**
 .663

**
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Sig. (2-tailed) .000  .008 .000 .004 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

PPH.3 Pearson Correlation .306
**
 .262

**
 1 .300

**
 .296

**
 .541

**
 .599

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .008  .002 .003 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

PPH.4 Pearson Correlation .433
**
 .454

**
 .300

**
 1 .457

**
 .522

**
 .771

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

PPH.5 Pearson Correlation .442
**
 .285

**
 .296

**
 .457

**
 1 .590

**
 .713

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .003 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

PPH.6 Pearson Correlation .482
**
 .401

**
 .541

**
 .522

**
 .590

**
 1 .832

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Total_

PPH 

Pearson Correlation .718
**
 .663

**
 .599

**
 .771

**
 .713

**
 .832

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.810 6 

 

c. Gaya Hidup (X3) 

Correlations 

 GH.1 GH.2 GH.3 GH.4 GH.5 GH.6 

Total_

GH 

GH.1 Pearson Correlation 1 .697
**
 .325

**
 .463

**
 .210

*
 .252

*
 .706

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 .036 .011 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

GH.2 Pearson Correlation .697
**
 1 .353

**
 .438

**
 .282

**
 .422

**
 .762

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .005 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

GH.3 Pearson Correlation .325
**
 .353

**
 1 .440

**
 .644

**
 .477

**
 .720

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .000 .000 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 100 

GH.4 Pearson Correlation .463
**
 .438

**
 .440

**
 1 .447

**
 .553

**
 .763

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

GH.5 Pearson Correlation .210
*
 .282

**
 .644

**
 .447

**
 1 .500

**
 .688

**
 

Sig. (2-tailed) .036 .005 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

GH.6 Pearson Correlation .252
*
 .422

**
 .477

**
 .553

**
 .500

**
 1 .713

**
 

Sig. (2-tailed) .011 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Total

_GH 

Pearson Correlation .706
**
 .762

**
 .720

**
 .763

**
 .688

**
 .713

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.817 6 

 

d. Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 KP.1 KP.2 KP.3 KP.4 KP.5 KP.6 KP.7 KP.8 KP.9 KP.10 

Total

_KP 

KP.

1 

Pearson 

Correlation 

1 .313
**
 .363

**
 .473

**
 .542

**
 .332

**
 .490

**
 .380

**
 .485

**
 .454

**
 .700

**
 

Sig. (2-tailed)  .002 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

2 

Pearson 

Correlation 

.313
**
 1 .207

*
 .286

**
 .355

**
 .460

**
 .473

**
 .295

**
 .400

**
 .591

**
 .641

**
 

Sig. (2-tailed) .002  .039 .004 .000 .000 .000 .003 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

3 

Pearson 

Correlation 

.363
**
 .207

*
 1 .263

**
 .499

**
 .348

**
 .251

*
 .287

**
 .308

**
 .129 .537

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .039  .008 .000 .000 .012 .004 .002 .201 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

4 

Pearson 

Correlation 

.473
**
 .286

**
 .263

**
 1 .365

**
 .291

**
 .553

**
 .364

**
 .359

**
 .557

**
 .643

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .008  .000 .003 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

5 

Pearson 

Correlation 

.542
**
 .355

**
 .499

**
 .365

**
 1 .563

**
 .497

**
 .254

*
 .396

**
 .332

**
 .700

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .011 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

6 

Pearson 

Correlation 

.332
**
 .460

**
 .348

**
 .291

**
 .563

**
 1 .571

**
 .413

**
 .543

**
 .442

**
 .726

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .003 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

7 

Pearson 

Correlation 

.490
**
 .473

**
 .251

*
 .553

**
 .497

**
 .571

**
 1 .420

**
 .539

**
 .589

**
 .778

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .012 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

8 

Pearson 

Correlation 

.380
**
 .295

**
 .287

**
 .364

**
 .254

*
 .413

**
 .420

**
 1 .548

**
 .449

**
 .650

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .004 .000 .011 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

9 

Pearson 

Correlation 

.485
**
 .400

**
 .308

**
 .359

**
 .396

**
 .543

**
 .539

**
 .548

**
 1 .531

**
 .748

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

KP.

10 

Pearson 

Correlation 

.454
**
 .591

**
 .129 .557

**
 .332

**
 .442

**
 .589

**
 .449

**
 .531

**
 1 .738

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .201 .000 .001 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Tot

al_

KP 

Pearson 

Correlation 

.700
**
 .641

**
 .537

**
 .643

**
 .700

**
 .726

**
 .778

**
 .650

**
 .748

**
 .738

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.874 10 

Hasil Uji Asumsi Klasik: 

Uji Normalitas Kurva Normal Probability P-Plot 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Normalitas One-Sampel Kolmogrov-Smirnov Test dengan Metode 

Monte Carlo 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 2.60605362 

Most Extreme Differences Absolute .100 

Positive .064 

Negative -.100 

Test Statistic .100 

Asymp. Sig. (2-tailed) .015
c
 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .255
d
 

99% Confidence Interval Lower Bound .244 

Upper Bound .266 

a. Test distribution is Normal. 
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Uji Heteroskedastisitas dengan Metode Rank Spearman 

 Unstandardized 

Residual 

Total 

NS 

Total 

PPH 

Total 

GH 

Spearman's 

rho 

Unstandardized 

Residual 

Correlation 

Coefficient 

1.000 .044 .096 .039 

Sig. (2-tailed) . .661 .344 .699 

N 100 100 100 100 

Total_NS Correlation 

Coefficient 

.044 1.000 .651
*

*
 

.539
**
 

Sig. (2-tailed) .661 . .000 .000 

N 100 100 100 100 

Total_PPH Correlation 

Coefficient 

.096 .651
**
 1.00

0 

.705
**
 

Sig. (2-tailed) .344 .000 . .000 

N 100 100 100 100 

Total_GH Correlation 

Coefficient 

.039 .539
**
 .705

*

*
 

1.000 

Sig. (2-tailed) .699 .000 .000 . 

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 7.082 2.561  2.766 .007   

Total_NS .341 .139 .171 2.443 .016 .649 1.540 

Total_PPH .408 .124 .265 3.283 .001 .488 2.050 

Total_GH .773 .115 .521 6.746 .000 .531 1.884 

a. Dependent Variable: Total_KP 

 

Hasil Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .834
a
 .696 .686 2.646 1.794 

a. Predictors: (Constant), Total_GH, Total_NS, Total_PPH 

b. Dependent Variable: Total_KP 
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Hasil Uji Linieritas 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Unstandardized 

Residual * 

Unstandardized 

Predicted Value 

Between 

Groups 

(Combined) 635.678 79 8.047 4.387 .000 

Linearity .000 1 .000 .000 1.000 

Deviation 

from Linearity 

635.678 78 8.150 4.443 .000 

Within Groups 36.682 20 1.834   

Total 672.360 99    

 

Uji Hipotesis: 

Uji t 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7.082 2.561  2.766 .007 

Total_NS .341 .139 .171 2.443 .016 

Total_PPH .408 .124 .265 3.283 .001 

Total_GH .773 .115 .521 6.746 .000 

a. Dependent Variable: Total_KP 

Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1538.390 3 512.797 73.217 .000
b
 

Residual 672.360 96 7.004   

Total 2210.750 99    

a. Dependent Variable: Total_KP 

b. Predictors: (Constant), Total_GH, Total_NS, Total_PPH 

Uji Koefisien Determinasi (R
2
) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .834
a
 .696 .686 2.646 

a. Predictors: (Constant), Total_GH, Total_NS, Total_PPH 
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