BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan analisis data dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka dapat

ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Persepsi mahasiswa berpengaruh positif terhadap minat menabung pada bank
sumsel babel syariah KCP UIN Raden Fatah Palembang. Maka H1 diterima.
Berdasarkan uji t (persial) pengetahuan tentang produk terhadap minat
menabung di Bank Sumsel Babel Syariah KCP UIN Raden Fatah Palembang
berpengaruh positif, H2 diterima.

. Berdasarkan uji t (persial) persepsi mahasiswa dan pengetahuan produk

terdapat pengaruh positif terhadap minat menabung di Bank Sumsel Babel
Syariah KCP UIN Raden Fatah Palembang dan secara simultan juga
berpengaruh positif H3 diterima.

B. Saran

Dari hasil penelitian dan pembahasan serta landasan teori, peneliti memiliki

saran untuk disampaikan yaitu:

1.

Bagi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang perlu
untuk menganalisa dan lebih memperhatikan lebih kepada jurusan Perbankan
Syariah, guna untuk mewujudkan banker-banker yang kreatif, inovatif.
Karena seiring dengan perkembangan zaman, semakin banyak
dibutuhkannya banker yang berlatar belakang Syariah yang inovatif dan

kreatif, seiring berjalannya waktu banyaknya bermunculan bank Syariah.

. Bagi Mahasiswa Prodi Perbankan Syariah UIN Raden Fatah Palembang

diharapkan untuk lebih menguasai dan lebih paham tentang perbankan
Syariah supaya bisa mampu bersaing di dunia kerja yang terkhususnya dunia

perbankan Syariah.

. Bagi peneliti lainnya, lebih memasukkan variabel strategi pengembangan

minat menabung, lokasi, motivasi, dsb. Serta menambahkan faktor-faktor
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yang kemungkinan berpengaruh terhadap minat menabung di bank Syariah,

sehingga adanya variasi dari variabel lainnya.
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