
TINJAUAN EKONOMI ISLAM TERHADAP 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI 

PERILAKU IMPULSE BUYING PADA 

KEPUTUSAN PEMBELIAN BAJU WANITA DI 

SHOPEE ( STUDI KASUS WARGA PERUMAHAN 

KENTEN SEJAHTERA 1 KEL. KENTEN 

KEC.TALANG KELAPA BANYUASIN) 
 

 

 

 

 

Oleh: 

Tri Indah Lestari 

NIM:1720602167 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakutas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden 

Fatah untuk Memenuhi Salah Satu Syarat guna Memperoleh 

Gelar Sarjana Ekonomi (S.E) 

 

PROGRAM STUDIEKONOMISYARIAH 

FAKULTASEKONOMIDANBISNISISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI RADENFATAH 

PALEMBANG 

   2022 



ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya...” 

(Q.S. Al – Bawarah : 286) 

“Don’t be insecure, hanya ada satu Tri Indah Lestari di dunia, 

dan hanya ada satu orang seperti kamu di dunia. Buatlah diri 

kamu menjadi versi terbaik untuk dirimu sendiri” 

Inspired by Maudy Ayunda 

 

Skripsi ini penulis persembahkan untuk : 

Orang tuaku, Bapak Syamsudin dan Ibu Yayuk tercinta yang 

selalu mendoakan dan memberikan dukungan kepadaku 

Diriku sendiri karena telah mampu menyelesaikan Skripsi ini 

dengan segala perjuangan hebat 

Saudari ku tersayang Nana Nurhayati, S.Kom dan Nini Fitri 

Anggraini, S.E 

Para sahabat yang selalu memberi semangat untuk terus 

berjuang menyelesaikan pendidikanku 

Teman seperjuangan dan almamater yang ku banggakan 

 

 



viii 

 

ABSTRAK 

 Kemajuan teknologi membuat adanya pergeseran pola 

berbelanja dari konvensional menjadi berbelanja online. 

Kemudahan berbelanja ini menjadikan seseorang apalagi 

perempuan lebih sering melakukan pembelian melalui e-commerce 

salah satunya shopee. Selain itu dengan adanya kemudahan dalam 

berbelanja dan banyakanya penawaran menarik menimbulkan 

adanya pembelian yang dilakukan tanpa pemikiran yang rasional 

secara spontan atau perilaku impulse buyig. 

 Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetaui faktor – 

faktor apa saja yang menjadi pengaruh dalam melakukan impulse 

buying dan bagaimana tinjauan ekonomi Islam terhadap faktor – 

faktor tersebut. Penelitian ini adalah penelitian lapangan dengan 

metode penelitian deskriptif kualitatif. Metode pengumpulan data 

dengan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Dalam penelitian 

ini subjek penelitian adalah konsumen perempuan e-commerce 

shopee warga perumahan Kenten Sejahtera 1 Talang Kelapa 

Banyuasin yang ditentukan dengan teknik purposive samping 

berdasarkan kriteria tertentu. 

 Berdasarkan observasi dan wawancara yang telah 

dilakukan, diperoleh dari informan bahwa terdapat beberapa faktor 

yang mempengaruhi perikalu impule buying yang dilakukan 

seperti potongan harga, display produk yang menarik, adanya flash 

sale, dan suasan hati informan sendiri. Dilihat dari ekonomi Islam, 

faktor – faktor terseut tidak bertentangan dengan syariat Islam 

dalam mualamalah, karena tidak adanya unsur paksaan, penipuan, 

ataupun riba. Serta dalam melakukan pembelian adanya akad ridha 

yaitu akad kerelaan anatar penual dan pembeli, sehingga ini 

diperbolehkan dalam Islam. 

 

Kata kunci : Ekonomi Islam, impulse buying, keputusan 

pembelian 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 

0543 b/U/1987, tanggal 22 Januari 1988. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 
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 ت
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 د
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B. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis Rangkap 

 متعقد ين

 عد ة

ditulis 

ditulis 

Muta’aqqidin 

‘iddah 

 

C. Ta’marbutah 

1. Bila dimatikan ditulis h 

 هبة

 جز ية

ditulis 

ditulis 

Hibbah 

Jizyah 

(ketentuan ini tidak diperlakukan terhadap kata-kata Arab 

yang sudah terserap ke dalam bahasa Indonesia, seperti 

shalat, zakat, dan sebagainya, kecuali dikehendaki lafal 

aslinya). Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan 

kedua itu terpisah,  maka ditulis dengan h. 

 Ditulis Karamah al-auliya كرامة الاوالياء

2. Bila ta’marbutah hidup atau dengan harkat, fathah, 

kasrah dan dammah ditulis t. 

 Ditulis Zakatulfitri زكا ة الفطر
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D. Vokal Pendek 
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E. Vokal Panjang 

Fathah + alif 

 جا هلية

Fathah + ya’ mati 

 يسعى

Kasrah + ya’ mati 
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Dammah + wawumati 
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F. Vokal Rangkap 

Fathah + ya’ mati 

 بيتكم

Fathah + wawumati 

 قول

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

Ai 

bainakum 

au 
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G. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata 

dipisahkan dengan Apostrof 

 اانتم

 ا عد ت

 لنن شكر

ditulis 

ditulis 

ditulis 
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H. Kata Sandang Alif + Lam 

1. Bila diikuti huruf Qomariyah 

 القران
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ditulis 
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2. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan 

menggandakan huruf Syamsiyyah yang mengikutinya, 

serta menghilangkan huruf / (el) nya. 

 السما ء

 الشمس

ditulis 

ditulis 

as-Sama 

asy-Syam 

 

I. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 

 ذو ي الفروض

 اهل السنة
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