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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang 

telah dilakukan dari penelitian tinjauan ekonomi Islam 

terhadap faktor – faktor yang mempengaruhi perilaku 

impulse buying pada keputusan pembelian baju wanita 

dishopee ( studi kasus warga Perumahan Kenten Sejahtera 

1 Kel. Kenten Kec. Talang Kelapa Banyuasin ) dapat 

disimpulkan bahwa : 

1. Faktor – faktor yang mempengaruhi perilaku impulse 

buying pada pembelian baju dishopee, terdapat faktor 

eksternal seperti, potongan harga, display produk, dan 

adanya flash sale. Selain itu, terdapat faktor internal berupa 

suasana hati yang mempengaruhi perilaku impulse buying 

pada keputusan pembelian baju dishopee. 

2. Dalam ekonomi Islam faktor – faktor yang mempengaruhi 

perilaku impulse buying pada keputusan pembelian baju 

wanita dishopee, seperti potongan harga, display produk, 
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adanya flash sale, serta suasana hati, tidak ada yang 

melanggar ketentuan syariat Islam, karena faktor – faktor 

tersebut dilakukan dengan akad ridha, yang telah disetujui 

oleh kedua belah pihak baik penjual maupun pembeli tanpa 

adanya paksaan, serta tidak adanya unsur riba didalamnya. 

Sebagai umat muslim, kita harus lebih pandai mengatur 

dan membelanjakan pendapatan tidak hanya untuk dunia 

tetapi juga mengarah ke akhirat, memprioritaskan 

kebutuhan dharuriyyat, hajiyat, dan tahsiniyat, agar lebih 

terhindar dari ke mudharatan.  

B. Saran 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dan 

keterbatasan dalam penelitian, maka peneliti memberikan 

saran sebagai berikut : 

1. Dari hasil penelitian yang dilakukan diharapkan dapat 

digunakan untuk pengembangan Ekonomi Islam 

khususnya yang berkaitan dengan impulse buying. Serta 

dapat menambahkan pengetahuan dan wawasan bagi setiap 

pembacanya mengenai impulse buying. 
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2. Bagi peneliti selanjutnya, dapat digunakan sebagai bahan 

rujukan bagi yang ingin melakukan penelitian tentang 

impulse buying.  
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