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LAMPIRAN 1 

KUESIONER PENELITIAN 

 

PENGARUH STORE ATMOSPHERE, PROMOSI, DAN 

KEPERCAYAAN TERHADP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KONSUMEN 212 MART MUHAJIRIN 

 

Kepada Yth  

Bapak/ibu Konsumen 212 Mart Muhajirin 

diPalembang 

 

 Dalam Rangka untuk melakukan penelitian sebagaimana 

salah satu syarat kelulusan S1 di UIN Raden Fatah Palembang. 

Maka bersama ini penulis memohon kesediannya serta bantuanya 

kepada bapak/ibu untuk mengisi daftar kuesioner yang telah saya 

ajukan. Selain itu informasi yang bapak/ibu berikan merupakan 

bantuan yang sangat berarti bagi penulis dalam menyelesaikan 

kepentingan penelitian ini. Akhir kata penulis sangat 

mengucapkan terimakasih atas kesedianya serta perhatian 

bapak/ibu untuk meluangkan sedikit waktunya mengisi kuesioner 

ini. 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

 Nama  : 

 Jenis Kelamin : Laki-laki            Perempuan    
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 Usia  : 18-25tahun         35-45tahun  

     25-35tahun         45-55tahun 

 Pekerjaan : Pedagang     Wiraswasta          

                                     Pelajar/Mahasiswa 

     PNS        Petani                      

                                      Lainnya……………….  

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER  

1.  Mohon dijawab pertanyaan ini dengan jujur dan benar.  

2.  Bacalah dengan teliti pertanyaan ini sebelum bapak/ibu 

mengisinya  

3. Berilah tanda centang (√) pada jawaban bapak/ibu yang 

telah sesuai dengan pertanyaan yang sudah didaftarkan di 

kuesioner. Pendapat bapak/ibu yang memiliki nilai skala 

yang memiliki makna. 

 

Alternativ Bobot 

STS=Sangat Tidak 

Setuju 

1 

TS=Tidak Setuju 2 

CS=Cukup Setuju 3 

S=Setuju 4 

SS= Sangat Setuju 5 
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DAFTAR PERTANYAAN 

 

A. Store Atmosphere 

 

No Pertanyaan/Pernyataan SS S CS TS ST

S 

1. 212 Mart Muhajirin selalu 

menjaga kebersihan ruangan toko 

     

2. Kebersihan ruangan 212 Mart 

Muhajirin membuat saya ingin 

berlama-lama didalam toko 

     

3. 212 Mart Muhajirin selalu 

menggunakan pewangi ruangan 

didalam tokonya untuk 

menciptakan aroma segar 

     

4. Aroma pewangi yang digunakan 

212 Mart Muhajirin membuat 

pengunjung merasa nyaman dan 

menyenangkan saat berbelanja 

     

5. Suhu ruangan di 212 Mart 

Muhajirin membuat saya nyaman 

saat berbelanja 

     

6. Temperatur udara di dalam 212 

Mart Muhajirin terasa sejuk 

     

7. Pencahayaan pada 212 Mart 

Muhajirin sudah mencukupi 

     

8. Warna dinding yang cerah dan 

didukung pencahayaan yang baik 

sehingga membuat saya betah 

berlama-lama berbelanja 

     

9. Sistem penataan barang di 212 

Mart Muhajirin tersusun rapi 

     

10. Pemasangan tanda produk diskon 

memudahkan saya dalam mencari 
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produk yang sedang diskon 

   

B. Promosi 

No Pertanyaan/Pernyataan SS S CS TS ST

S 

11. 212 Mart Muhajirin selalu 

memasang poster/ spanduk 

didepan toko mengenai diskon 

atau promosi barang-barang yang 

sedang promo 

     

12. Brosur yang disebarkan oleh 212 

Mart Muhajirin membuat 

konsumen tertarik untuk 

berbelanja 

     

13. 212 Mart Muhajirin sering 

melakukan potongan harga pada 

hari-hari besar islam (seperti saat 

lebaran dan puasa) 

     

14. 212 Mart Muhajirin sering 

melakukan promosi melalui media 

sosial dan media cetak 

     

15. 212 Mart Muhajirin selalu 

melakukan pembaharuan terhadap 

produk terbaru guna memenuhi 

kebutuhan konsumen 

     

16. Karyawan 212 Mart Muhajirin 

memberikan informasi produk 

kepada konsumen 
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C. Kepercayaan 

No Pertanyaan/Pernyataan SS S CS TS ST

S 

17. Saya percaya bahwa 212 Mart 

Muhajirin menyediakan produk 

yang berkualitas 

     

18. 

Saya percaya bahwa 212 Mart 

Muhajirin tidak akan 

menyembunyikan informasi yang 

penting bagi konsumennya 

 

     

19. 

Saya percaya bahwa 212 Mart 

Muhajirin memiliki kemauan 

untuk memberikan keuntungan 

bagi konsumennya 

     

20. 

Saya akan merekomendasikan 

kepada pihak lain agar 

bertransaksi di 212 Mart 

Muhajirin  

 

     

21. 

212 Mart Muhajirin memenuhi 

permintaan produk yang 

dibutuhkan oleh konsumennya 

     

22. 

Saya yakin 212 Mart Muhajirin 

merupakan minimarket yang 

berbasis syariah 

     

 

 

D. Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan/Pernyataan SS S CS TS ST

S 

23. Saya memutuskan membeli di 212 

Mart Muhajirin karena produk 

yang dijual sesuai dengan 

kebutuhan saya 
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24. Saya memutuskan untuk 

berbelanja di 212 Mart Muhajirin 

karena bermanfaat untuk diri 

sendiri dan orang lain (sedekah) 

     

25. Saya merasa harga yang sesuai 

kualitas produk membuat saya 

tertarik untuk melakukan 

pembelian di 212 Mart Muhajirin 

     

26. Saya berbelanja di 212 Mart 

Muhajirin dengan tujuan 

membantu perekonomian umat 

islam 

     

27. Saya melakukan pembelian pada 

212 Mart Muhajirin karena 

mendukung minimarket syariah 
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LAMPIRAN 2 

DAFTAR SELURUH JAWABAN ANGKET RESPONDEN 

 

N

o 

Store Atmosphere Promosi Kepercayaan 

Keputusan 

Pembelian 

Konsumen 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 
1

0 

1

1 

1

2 

1

3 

1

4 

1

5 

1

6 

1

7 

1

8 

1

9 

2

0 

2

1 

2

2 

2

3 

2

4 

2

5 

2

6 

2

7 

1 5 4 4 4 5 5 5 4 3 5 3 4 4 3 3 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 3 5 

2 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 3 5 5 

4 5 4 5 4 4 4 5 5 3 5 3 3 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 

6 4 4 4 5 5 5 5 3 5 5 3 3 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 5 5 4 4 

7 4 5 5 5 4 3 3 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

8 5 5 5 4 4 3 3 3 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 3 5 5 5 

9 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 

10 5 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

11 5 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

12 4 4 3 3 3 3 5 3 3 3 3 4 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

13 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 5 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 

14 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 4 4 5 5 

15 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 3 3 3 2 4 3 5 4 4 5 4 5 3 3 3 3 3 

16 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

17 5 5 5 3 3 3 3 4 5 5 5 3 5 4 4 4 5 4 3 3 3 4 4 4 4 5 5 

18 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

19 4 5 5 4 4 4 4 3 3 5 3 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

20 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

21 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 

22 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 3 3 3 4 4 5 

23 4 3 4 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 

24 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 5 5 3 3 3 4 4 5 5 3 4 5 4 5 4 4 4 

25 5 3 5 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 

26 3 3 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 5 3 3 3 5 4 4 4 5 5 3 4 5 5 5 

27 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

28 3 3 4 3 3 3 3 4 4 5 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 

29 5 5 4 4 3 4 4 3 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 4 3 4 4 5 5 3 4 5 

30 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 3 5 

31 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 

32 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

35 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 5 4 3 4 4 4 3 4 5 4 3 4 4 4 4 3 3 

36 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

37 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 5 5 

38 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 5 5 4 3 3 4 4 

39 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 3 3 4 5 4 5 5 5 

40 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

41 5 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

42 5 4 5 5 5 5 3 4 4 4 4 3 5 4 4 3 5 4 4 4 5 5 3 4 5 5 5 

43 5 4 5 5 4 5 5 3 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 

44 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 3 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 4 
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47 5 4 5 4 4 3 4 3 4 5 5 4 3 5 3 5 3 5 4 3 2 3 3 3 4 5 5 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

49 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

50 4 5 3 3 4 3 3 3 4 3 3 5 4 5 5 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 

51 4 4 3 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 

52 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 

53 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 

54 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

55 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 5 

56 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 5 5 5 5 

58 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 

59 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 5 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 4 5 4 5 5 

60 4 3 3 3 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 

61 4 4 4 5 4 4 4 5 5 3 4 5 4 4 3 4 3 4 3 5 4 5 3 4 5 3 4 

62 5 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

63 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

64 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

65 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 

66 4 4 4 4 3 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

67 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 3 4 4 5 5 5 5 4 5 5 3 4 4 4 5 3 5 

68 3 3 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 

69 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 

70 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 3 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

71 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 4 5 5 

72 5 4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 3 5 4 4 5 4 3 4 3 3 4 5 5 

73 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 3 5 5 

74 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

75 5 3 3 4 5 3 3 5 5 4 3 5 4 5 5 4 4 3 4 4 5 5 4 5 3 3 3 

76 4 5 5 5 4 5 3 4 5 3 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 4 

77 3 3 4 4 3 3 4 3 4 5 4 3 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 3 4 4 3 5 

78 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 5 4 4 3 4 4 3 3 4 4 5 5 

79 5 5 4 3 5 5 4 4 5 5 3 3 4 5 5 5 3 4 5 3 4 5 3 5 4 5 5 

80 3 4 5 5 3 4 5 5 4 4 3 4 5 5 5 5 3 4 3 5 5 4 3 5 4 4 4 

81 5 4 5 4 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 3 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 

82 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 3 4 5 4 4 3 4 5 3 5 4 

83 5 4 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 3 3 4 4 5 3 4 4 

84 5 5 4 4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

85 5 5 5 4 4 5 4 3 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 3 5 4 5 5 
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LAMPIRAN 3 

UJI VALIDITAS DAN REABILITAS KUESIONER 

 

Uji Validitas Variabel Store Atmosphere 

Correlations 

 
X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X1.
7 

X1.
8 

X1.
9 

X.1
0 

SkorTot
al 

X1.1 Pearson 
Correlati
on 

1 
.445

**
 
.231

*
 
.218

*
 
.340

**
 
.343

**
 
.129 .143 

.300
**
 
.246

*
 

.560
**
 

Sig. (2-
tailed) 

 .000 .033 .045 .001 .001 .238 .192 .005 .023 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.2 Pearson 
Correlati
on 

.445
**
 

1 
.436

**
 
.319

**
 
.229

*
 
.241

*
 
.091 .152 

.302
**
 
.098 .542

**
 

Sig. (2-
tailed) 

.000  .000 .003 .035 .026 .408 .164 .005 .371 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.3 Pearson 
Correlati
on 

.231
*
 
.436

**
 

1 
.497

**
 
.177 

.283
**
 
.245

*
 
.243

*
 
.241

*
 
.398

**
 

.617
**
 

Sig. (2-
tailed) 

.033 .000  .000 .106 .009 .024 .025 .026 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.4 Pearson 
Correlati
on 

.218
*
 
.319

**
 
.497

**
 

1 
.409

**
 
.441

**
 
.355

**
 
.359

**
 
.337

**
 
.192 .673

**
 

Sig. (2-
tailed) 

.045 .003 .000  .000 .000 .001 .001 .002 .078 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.5 Pearson 
Correlati
on 

.340
**
 
.229

*
 
.177 

.409
**
 

1 
.575

**
 
.409

**
 
.354

**
 
.433

**
 
.207 .683

**
 

Sig. (2-
tailed) 

.001 .035 .106 .000  .000 .000 .001 .000 .057 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.6 Pearson 
Correlati
on 

.343
**
 
.241

*
 
.283

**
 
.441

**
 
.575

**
 

1 
.483

**
 
.383

**
 
.360

**
 
.132 .703

**
 

Sig. (2-
tailed) 

.001 .026 .009 .000 .000  .000 .000 .001 .229 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 
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X1.7 Pearson 
Correlati
on 

.129 .091 
.245

*
 
.355

**
 
.409

**
 
.483

**
 

1 
.388

**
 
.156 .211 .578

**
 

Sig. (2-
tailed) 

.238 .408 .024 .001 .000 .000  .000 .155 .053 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.8 Pearson 
Correlati
on 

.143 .152 
.243

*
 
.359

**
 
.354

**
 
.383

**
 
.388

**
 

1 
.483

**
 
.119 .607

**
 

Sig. (2-
tailed) 

.192 .164 .025 .001 .001 .000 .000  .000 .279 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.9 Pearson 
Correlati
on 

.300
**
 
.302

**
 
.241

*
 
.337

**
 
.433

**
 
.360

**
 
.156 

.483
**
 

1 .173 .617
**
 

Sig. (2-
tailed) 

.005 .005 .026 .002 .000 .001 .155 .000  .114 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X.10 Pearson 
Correlati
on 

.246
*
 
.098 

.398
**
 
.192 .207 .132 .211 .119 .173 1 .468

**
 

Sig. (2-
tailed) 

.023 .371 .000 .078 .057 .229 .053 .279 .114  .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

SkorTot
al 

Pearson 
Correlati
on 

.560
**
 
.542

**
 
.617

**
 
.673

**
 
.683

**
 
.703

**
 
.578

**
 
.607

**
 
.617

**
 
.468

**
 

1 

Sig. (2-
tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Promosi 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 SkorTotal 

X2.1 Pearson 
Correlation 

1 .414
**
 .311

**
 .101 .001 .156 .572

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .004 .357 .993 .153 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.2 Pearson 
Correlation 

.414
**
 1 .343

**
 .110 .085 .135 .582

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .318 .440 .219 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 
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X2.3 Pearson 
Correlation 

.311
**
 .343

**
 1 .283

**
 .235

*
 .152 .659

**
 

Sig. (2-tailed) .004 .001  .009 .030 .165 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.4 Pearson 
Correlation 

.101 .110 .283
**
 1 .438

**
 .209 .622

**
 

Sig. (2-tailed) .357 .318 .009  .000 .055 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.5 Pearson 
Correlation 

.001 .085 .235
*
 .438

**
 1 .301

**
 .584

**
 

Sig. (2-tailed) .993 .440 .030 .000  .005 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.6 Pearson 
Correlation 

.156 .135 .152 .209 .301
**
 1 .519

**
 

Sig. (2-tailed) .153 .219 .165 .055 .005  .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

SkorTotal Pearson 
Correlation 

.572
**
 .582

**
 .659

**
 .622

**
 .584

**
 .519

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 85 85 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Kepercayaan 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 SkorTotal 

X3.1 Pearson 
Correlation 

1 .352
**
 .268

*
 .360

**
 .269

*
 .229

*
 .625

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .013 .001 .013 .035 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.2 Pearson 
Correlation 

.352
**
 1 .487

**
 .399

**
 .304

**
 .192 .680

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .005 .079 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.3 Pearson 
Correlation 

.268
*
 .487

**
 1 .387

**
 .160 .161 .615

**
 

Sig. (2-tailed) .013 .000  .000 .144 .142 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.4 Pearson 
Correlation 

.360
**
 .399

**
 .387

**
 1 .531

**
 .360

**
 .771

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 .001 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 
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X3.5 Pearson 
Correlation 

.269
*
 .304

**
 .160 .531

**
 1 .436

**
 .689

**
 

Sig. (2-tailed) .013 .005 .144 .000  .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.6 Pearson 
Correlation 

.229
*
 .192 .161 .360

**
 .436

**
 1 .594

**
 

Sig. (2-tailed) .035 .079 .142 .001 .000  .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

SkorTotal Pearson 
Correlation 

.625
**
 .680

**
 .615

**
 .771

**
 .689

**
 .594

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 85 85 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian Konsumen 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 SkorTotal 

Y.1 Pearson 
Correlation 

1 .491
**
 .241

*
 .275

*
 .218

*
 .677

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .026 .011 .045 .000 

N 85 85 85 85 85 85 

Y.2 Pearson 
Correlation 

.491
**
 1 .198 .307

**
 .192 .661

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .069 .004 .079 .000 

N 85 85 85 85 85 85 

Y.3 Pearson 
Correlation 

.241
*
 .198 1 .304

**
 .401

**
 .626

**
 

Sig. (2-tailed) .026 .069  .005 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 

Y.4 Pearson 
Correlation 

.275
*
 .307

**
 .304

**
 1 .564

**
 .733

**
 

Sig. (2-tailed) .011 .004 .005  .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 

Y.5 Pearson 
Correlation 

.218
*
 .192 .401

**
 .564

**
 1 .673

**
 

Sig. (2-tailed) .045 .079 .000 .000  .000 

N 85 85 85 85 85 85 

SkorTotal Pearson 
Correlation 

.677
**
 .661

**
 .626

**
 .733

**
 .673

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  
N 85 85 85 85 85 85 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Reabilitas Variabel Store Atmosphere 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.805 10 

 

Uji Reabilitas Variabel Promosi 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.625 6 

 

Uji Reabilitas Variabel Kepercayaan 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.745 6 

 

Uji Reabilitas Variabel Keputusan Pembelian Konsumen 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.697 5 
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LAMPIRAN 4 

UJI ASUMSI KLASIK 

1. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 85 
Normal Parameters

a,b
 Mean .0000000 

Std. Deviation 1.69446715 
Most Extreme Differences Absolute .093 

Positive .052 
Negative -.093 

Test Statistic .093 
Asymp. Sig. (2-tailed) .067

c
 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 

 

2. Uji Linearitas 

Uji Linearitas Keputusan Pembelian Dan Store 

Atmosphere 

ANOVA Table 

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

LOG_Y * 
LOG_X1 

Between 
Groups 

(Combined) .058 17 .003 1.864 .037 

Linearity .046 1 .046 25.235 .000 

Deviation from 
Linearity 

.012 16 .001 .403 .977 

Within Groups .123 67 .002   
Total .181 84    
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Uji Linearitas Keputusan Pembelian Dan Promosi 

ANOVA Table 

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

LOG_Y * 
LOG_X2 

Between 
Groups 

(Combined) .074 12 .006 4.135 .000 

Linearity .057 1 .057 38.625 .000 

Deviation from 
Linearity 

.016 11 .001 .999 .456 

Within Groups .107 72 .001   
Total .181 84    

 

Uji Linearitas Keputusan Pembelian Dan 

Kepercayaan 

ANOVA Table 

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

LOG_Y * 
LOG_X3 

Between 
Groups 

(Combined) .071 10 .007 4.832 .000 

Linearity .045 1 .045 30.683 .000 

Deviation from 
Linearity 

.026 9 .003 1.960 .056 

Within Groups .109 74 .001   
Total .181 84    

 

3. Uji Multikolinearitas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .148 .159  .932 .354   
LOG_X1 .254 .105 .243 2.413 .018 .699 1.430 

LOG_X2 .349 .102 .346 3.407 .001 .688 1.453 

LOG_X3 .201 .099 .210 2.032 .045 .668 1.496 

a. Dependent Variable: LOG_Y 
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4. Uji Heterokedasitas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.970 4.088  -.237 .813 

StoreAtmosphere_2 -38.399 36.321 -.263 -1.057 .294 

Promosi_2 -.001 .003 -.079 -.384 .702 

Kepercayaan_2 107.417 57.094 .434 1.881 .064 

 

 

LAMPIRAN 5 

HASIL REGRESI LINEAR BERGANDA 

 

Hasil Uji Korelasi (R) dan Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .651
a
 .423 .402 .03587 

a. Predictors: (Constant), LOG_X3, LOG_X1, LOG_X2 

 

Hasil Uji Parsial (T) 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .148 .159  .932 .354 

LOG_X1 .254 .105 .243 2.413 .018 

LOG_X2 .349 .102 .346 3.407 .001 

LOG_X3 .201 .099 .210 2.032 .045 

a. Dependent Variable: LOG_Y 
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LAMPIRAN 6 

FOTO DENGAN KONSUMEN 212 MART MUHAJIRIN 
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LAMPIRAN 7 

FOTO DENGAN KEPALA TOKO DAN PRAMUNIAGA 212 

MART MUHAJIRIN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Dengan Kepala Toko 212 Mart Muhajirin 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Dengan Pramuniaga 212 Mart Muhajirin 
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LAMPIRAN 8 

SURAT IZIN PENELITIAN 
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LAMPIRAN 9 

LEMBAR KONSULTASI PEMBIMBING I DAN II 
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LAMPIRAN 9 
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