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LAMPIRAN 1
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH STORE ATMOSPHERE, PROMOSI, DAN
KEPERCAYAAN TERHADP KEPUTUSAN PEMBELIAN
KONSUMEN 212 MART MUHAJIRIN

Kepada Yth
Bapak/ibu Konsumen 212 Mart Muhajirin
diPalembang

Dalam Rangka untuk melakukan penelitian sebagaimana
salah satu syarat kelulusan S1 di UIN Raden Fatah Palembang.
Maka bersama ini penulis memohon kesediannya serta bantuanya
kepada bapak/ibu untuk mengisi daftar kuesioner yang telah saya
ajukan. Selain itu informasi yang bapak/ibu berikan merupakan
bantuan yang sangat berarti bagi penulis dalam menyelesaikan
kepentingan penelitian ini. Akhir kata penulis sangat
mengucapkan terimakasih atas kesedianya serta perhatian
bapak/ibu untuk meluangkan sedikit waktunya mengisi kuesioner

ini.
IDENTITAS RESPONDEN

Nama
Jenis Kelamin : Laki-laki [ Perempuanl:l
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Usia : 18-25tahun]  35-45tahur(]
25-35tahunJ  45-55tahunl]

Pekerjaan : Pedagang [J Wiraswasta ]
Pelajar/Mahasiswa[]

PNS [ Petani [

Lainnya................... O
PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

1. Mohon dijawab pertanyaan ini dengan jujur dan benar.

2. Bacalah dengan teliti pertanyaan ini sebelum bapak/ibu

mengisinya

3. Berilah tanda centang (\) pada jawaban bapak/ibu yang
telah sesuai dengan pertanyaan yang sudah didaftarkan di
kuesioner. Pendapat bapak/ibu yang memiliki nilai skala

yang memiliki makna.

Alternativ Bobot
STS=Sangat Tidak 1
Setuju
TS=Tidak Setuju
CS=Cukup Setuju

S=Setuju

g B~ WO DN

SS= Sangat Setuju
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DAFTAR PERTANYAAN

A. Store Atmosphere

No

Pertanyaan/Pernyataan

SS

CS

TS

212 Mart  Muhajirin  selaly
menjaga kebersihan ruangan toko

Kebersihan ruangan 212 Mari
Mubhajirin  membuat saya ingin
berlama-lama didalam toko

212 Mart  Muhajirin  selaly
menggunakan pewangi ruangarn
didalam tokonya untuk
menciptakan aroma segar

Aroma pewangi yang digunakan
212 Mart Muhajirin - membual
pengunjung merasa nyaman dan
menyenangkan saat berbelanja

Suhu ruangan di 212 Mari
Muhajirin membuat saya nyamar
saat berbelanja

Temperatur udara di dalam 212
Mart Muhajirin terasa sejuk

Pencahayaan pada 212 Mart
Mubhajirin sudah mencukupi

Warna dinding yang cerah dan
didukung pencahayaan yang baik
sehingga membuat saya betah
berlama-lama berbelanja

Sistem penataan barang di 212
Mart Muhajirin tersusun rapi

10.

Pemasangan tanda produk diskon

memudahkan saya dalam mencar
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produk yang sedang diskon

B. Promosi

No

Pertanyaan/Pernyataan

SS

CS

TS

11.

212 Mart  Muhajirin  selaly
memasang poster/ spanduk
didepan toko mengenai diskon
atau promosi barang-barang yang
sedang promo

12.

Brosur yang disebarkan oleh 212
Mart Muhajirin membuali
konsumen tertarik untuk
berbelanja

13.

212 Mart  Muhajirin  sering
melakukan potongan harga pada
hari-hari besar islam (seperti saal
lebaran dan puasa)

14.

212 Mart  Muhajirin  sering
melakukan promosi melalui medis
sosial dan media cetak

15.

212 Mart  Muhajirin  selalu
melakukan pembaharuan terhadap
produk terbaru guna memenuh
kebutuhan konsumen

16.

Karyawan 212 Mart Muhajirin
memberikan informasi  produk

kepada konsumen
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C. Kepercayaan

No| Pertanyaan/Pernyataan SS CS| TS ST
S
17.| Saya percaya bahwa 212 Mar
Muhajirin  menyediakan produk
yang berkualitas
Saya percaya bahwa 212 Marl
Muhajirin tidak akan
18.| menyembunyikan informasi yang
penting bagi konsumennya
Saya percaya bahwa 212 Mart
19 Muhajirin -~ memiliki  kemauar
‘| untuk memberikan keuntungan
bagi konsumennya
Saya akan merekomendasikan
kepada pihak lain agar
20.| bertransaksi  di 212  Marl
Mubhajirin
212 Mart Muhajirin  memenuh
21.| permintaan produk yang
dibutuhkan oleh konsumennya
Saya yakin 212 Mart Muhajirin
22.| merupakan  minimarket  yang
berbasis syariah
D. Keputusan Pembelian
No| Pertanyaan/Pernyataan SS CS| TS ST
S

23.

Saya memutuskan membeli di 212
Mart Muhajirin karena produk
yang dijual sesuai  dengan
kebutuhan saya
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24.

Saya memutuskan untuk
berbelanja di 212 Mart Muhajirin
karena bermanfaat untuk dir
sendiri dan orang lain (sedekah)

25.

Saya merasa harga yang sesua
kualitas produk membuat says
tertarik untuk melakukan
pembelian di 212 Mart Muhajirin

26.

Saya berbelanja di 212 Mari
Muhajirin dengan tujuan
membantu perekonomian umal
islam

217.

Saya melakukan pembelian padg
212 Mart  Muhajirin  kareng
mendukung minimarket syariah
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LAMPIRAN 2
DAFTAR SELURUH JAWABAN ANGKET RESPONDEN
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Uji Validitas Variabel Store Atmosphere

LAMPIRAN 3
UJI VALIDITAS DAN REABILITAS KUESIONER

Correlations

X1.] X1.] XL.| X1.] XL| XL.| XL.| XL] XL.| X.1] SkorTof
1| 2| 3| a4l 5| 6| 7| 8] 9| o al
X1.1 Pearson o 4 |
cocooal 449 231 219 349 343 | d ,,4.300 244 o
on
Sig. (2- .004 .03d .044 .001 .001 .23d .194 .004 .024  .00C
tailed)
N 84 84 8 89 8] 8d s 89 89 &5 8t
X1.2  Pearson| , ./ d 5oc i i
correlati| 449 4 439 319229 243 99 154 309 0od 542
on
Sig- (2' e [= g
. .00d .004 .00d .039 .024 .40d .164 .009 .371  .00q
tailed)
N 84 89 8 89 8] 8d s 89 89 &5 8t
X13  Pearson| ,q g s 497 284 249 249 241 .394
Correlati| <31 %4 o *V] 177 -1 4N 4 44 9% 617
on
Sig. (2- i
. 033 .00( .00d .10d .00d .024 .029 .02d .00  .00(
tailed)
N g4 89 8 89 8] 89 s 89 89 &5 8t
X4 Pearson| 5.4 314 497 40d 441 359 354 337 |
Correlati| <19 2+ 421 4 497 4% 904 291 990 10 673
on
Sig. (2- i i
. .044 .004 .00 .00q .00d .001 .001 .004 .07  .00C
tailed)
N g8 89 8 8 8] 8d s 89 84 sj 8t
X1.5 Pearson
q g = [¢ 73
Correlati| 349 229 171 40 1 579 409359 433 201 683
on
Sig. (2- o i
. .001 .03 .104 .00 .00q .00d .001 .00d .057 .00
tailed)
N g8d 89 8 8 8] 8f s 89 8§ &j 8t
X16  Pearson| 574 241 .28 .441 .57 484 384 .36( ¥
Correlati] = "= " " H T A 1797474 .139 .703
on
Sig. (2-
. .001 .02 .00d .00d .00 .00d .00d .001 .224  .00(
tailed)
N g4 89 8 89 8] 8d s 89 89 85 8t
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X1.7  Pearson d 4 1nd 4 .
Correlati| .129 091 249 399 409 483 384 154 214 578
on
Sig. (2- ;

. .234 .409 .024 .001 .00d .00 .00d .159 .059  .00¢
tailed)
N 89 85 84 89 89 89 89 89 89 81 85

X1.8 Pearson

e q e 73
Correlati| .143 154 -249 35935438938 [ 483 119 o7
on
Sig. (2- 1
. .194 .164 .024 .001 .001 .00d .00d 004 .279 00(
tailed)
N 89 85 84 89 89 89 89 89 89 87 85

X1.9  Pearson 4 4 42 4
Correlati| 309 309 -241 331 433 .360 154 483 4 174 617
on
Sig- (2' [= [= by O

. .00 .004 .024 .004 .00d .001 .155 .00d 114  .00q
tailed)
N 89 84 84 89 89 89 89 89 89 81 8y

X.10 Pearson
correlati| 249 09d 3% 194 201 134 211 114 17d 1 .468]
on
Sig. (2- J . 4

. .024 .371 .00q .079 .057 .229 .05 .279 .114 .00(
tailed)
N 89 84 84 89 89 89 89 89 89 81 8y

SkorTot Pearson] ot 5,4 5141 674 689 .704 574 .601 .617 .46

al Correlati * E ; ; E E E b 1
on
Sig. (2-

. .00d .00d .00d .00d .00d .00d .00q .00d .00d .00d
tailed)
N 89 894 84 89 89 89 89 89 89 81 8y

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Uji Validitas Variabel Promosi

Correlations

x2.1| x2.2| x2.3| x2.4| x2.5| x2.6|SkorTota

X2.1  Pearson 1 4141 3127 101 o001 .15 572
Correlation

Sig. (2-tailed) 000 .004 351 .993 .153 .00(

N 8¢ 8] 85 85 8] 84 8y

X2.2  Pearson 414 1 3431 .11d .o0sd 13§ 582
Correlation

Sig. (2-tailed)] .00( 001 3194 .44q .219 .00(

N 8y 89 85 85 89 84 8y
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X2.3  Pearson 3117 343" 1 2831 235 154 659
Correlation ) ) ) ) ) :
Sig. (2-tailed)] .004 .001 .009 .03d .16f .00(C
N 85 8 85 85 8 84 85
X2.4 Eif‘rr;:'t"ion 101 11d 283" 1 438 204 .622]
Sig. (2-tailed)] 357 .314 .009 .00q .05% .00(
N 8¢ 8] 85 85 8] 84 8y
X2.5  Pearson 00l .08q 235 .438 1 301 .584]
Correlation ’ 1 ) : :
Sig. (2-tailed)| 999 .44Q .03d .00Q .00 .00(
N 85 8 85 85 8 84 85
X2.6 Pearson d A g * «
Correlation .15¢ .13 154 209 .301 1 519
Sig. (2-tailed)] 159 .219 .164 .05§ .00 .00(
N 85 8 85 85 8 84 85
SkorTotal Pearson 5727 582 6597 622 584 519° 1
Correlation ) ) ’ ’ ’ )
Sig. (2-tailed)] .00qd .00d .00q .00d .00d .00d
N 85 8 85 85 8 84 85
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*_Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Uji Validitas Variabel Kepercayaan
Correlations
X3.1| X3.2| x3.3| X3.4| x3.5| X3.6|SkorTota
X3.1  Pearson 1 35271 268 3607 .269] .229| 625
Correlation
Sig. (2-tailed) .00] .019 .00] .013 .03 .00(
N 84 8 85 85 8 84 8y
X3.2 Pearson * - . “ i "
Correlation .352 1 4877 3991 .3047] .192 .680
Sig. (2-tailed)] .001 .00d .00 .00§ .07¢ .00(
N 8¢ 8] 85 85 8] 84 8y
X3.3 Pearson ’ * * *
Correlation .268| .487 1 3871 .16q .161 615
Sig. (2-tailed)] .019 .00d .00 .144 1472 .00(C
N 8y 89 85 85 89 84 8y
X3.4  Pearson 3607 3007 387" 1 5317 360] 771
Correlation
Sig. (2-tailed)] 001 .00d .00( .00q .001 .00(
N 8¢ 8] 85 85 8] 85 85
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X35 Eif‘rflggon 269| 3047 .16d 531" 1 4367 689
Sig. (2-tailed)] 019 .00§ .144 .00(0 .00( .00(C
N 85 8 85 85 8 84 85
X3.6 Ef)f‘rr;:'t"ion 220 194 161 3607 .436° 1 5041
Sig. (2-tailed)] .039 .07 .144 .00] .00Q .00(
N 8¢ 8] 85 85 8] 84 8y
SkorTotal Eif:;‘;’t"ion 6257 .6807 .6157 .7717 .6897 .594] 1
Sig. (2-tailed)] .00d .00d .00q .00dq .00d .00d
N 85 8 85 85 8 84 85
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*_Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian Konsumen
Correlations
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 |SkorTota
Y.l ng:;g’t"ion 1 a01| 241| 27| 218 677
Sig. (2-tailed) .00 .02 .01] .045 .00(
N 8¢ 85 85 8 84 8y
Y.2 Pearson | * A *]
Correlation 491 1 .19 .307 .197 .661
Sig. (2-tailed) .00( 06d .004 .07¢ .00(
N 8t 85 85 8 84 8y
.3 Pearson 241|  .198 1 304 401] 626
Correlation ’ ’ ' ’ ’
Sig. (2-tailed) .02  .06¢ .0094 .00 .00(
N 8t 85 85 8 84 8y
Y.4 Pearson . * g !
Correlation 275 .307| .304 1 .564 733
Sig. (2-tailed) 011 .004 .005 .00d .00(
N 8t 85 85 8] 84 8y
Y.5 Pearson A * * *
Correlation 218 .194 .4017] .564 1 673
Sig. (2-tailed) 044 079 .00q .00d0 .00(
N 8¢ 85 85 89 84 8y
SkorTota Pearson « N . . .
Correlation 677 661 6261 .733] .673 1
Sig. (2-tailed) .00d .00dq .00q .00odq .o0d
N 8¢ 85 85 8 84 8y
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Uji Reabilitas Variabel Store Atmosphere

Reliability Statistics

Cronbach's Alphal N of Items

.809 1C

Uji Reabilitas Variabel Promosi
Reliability Statistics

Cronbach's Alphal N of Items

.625 €

Uji Reabilitas Variabel Kepercayaan
Reliability Statistics

Cronbach's Alphal N of Items

.745 (s

Uji Reabilitas Variabel Keputusan Pembelian Konsumen
Reliability Statistics

Cronbach's Alphal N of Items

.6971 S
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LAMPIRAN 4

UJI ASUMSI KLASIK

1. Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual
N 89
Normal Parameters®® Mean .000000d
Std. Deviation 1.69446715
Most Extreme Differences Absolute .093
Positive .052
Negative -.093
Test Statistic .093
Asymp. Sig. (2-tailed) .067
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
2. Uji Linearitas
Uji Linearitas Keputusan Pembelian Dan Store
Atmosphere
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares| df | Square F Sig.
LOG_Y * Between (Combined) .058 17 .003 1.864 .037
LOG_X1 Groups  Lijnearity .044 1 .044 25.239 .00C
E.e"'at.'on from 014 14 .00l .40 .977
inearity
Within Groups 123 674 .003
Total 181 84
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Uji Linearitas Keputusan Pembelian Dan Promosi

ANOVA Table
Sum of Mean
Squares| df | Square F Sig. |
LOG_Y * Between (Combined) .074 12 .00q4 4.13§ .00(¢
LOG_X2 Groups Linearity .057 1 .057 38.629 .00(
Deviation from o01d 11 .00l .999 .45¢
Linearity
Within Groups 107 72 .001
Total 181 84
Uji Linearitas ~ Keputusan  Pembelian  Dan
Kepercayaan
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares| df | Square F Sig.
LOG_Y * Between (Combined) .071 1d .007 4.834 .00d
LOG_X3 Groups Linearity .045 1 .04930.683 .00C
Deviationfrom - n5d  d  0of 1.96q .056
Linearity
Within Groups 109 74 .001
Total .181 84
3. Uji Multikolinearitas
Coefficients®
Unstandardized | Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. | Tolerancq VIF
1 (Constant .14¢ .159 934 .354
LOG X1 .254 .105 .243 2.413 .01§ .699 1.43(C
LOG_X2 .34¢ .102 .344 3.401 .001% .68¢ 1.45%
LOG X3 .201 .099 .21(0 2.034 .045 .66 1.496

a. Dependent Variable: LOG_Y
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4. Uji Heterokedasitas

Coefficients?

Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.97( 4.084 -231 .814
StoreAtmosphere_Z -38.399 36.321 -.264 -1.0571 .294
Promosi_2 -.001 .003 -.079 -.384 702
Kepercayaan 2 107.417 57.094 434 1.881 .064
LAMPIRAN 5

HASIL REGRESI LINEAR BERGANDA

Hasil Uji Korelasi (R) dan Determinasi (R2)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .651 423 .402 .03587

a. Predictors: (Constant), LOG_X3, LOG_X1, LOG_X2
Hasil Uji Parsial (T)
Coefficients®

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 148 158 933 .354
LOG_X1 .254 .105 .243 2.413 .018
LOG_X2 .349 .102 .344 3.4071 .001
LOG X3 .201 .099 210 2.032 .045

a. Dependent Variable: LOG_Y
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LAMPIRAN 6
FOTO DENGAN KONSUMEN 212 MART MUHAJIRIN

129



LAMPIRAN 7
FOTO DENGAN KEPALA TOKO DAN PRAMUNIAGA 212
MART MUHAJIRIN

b\ |

Foto Dena PramuniangZ Mart Muhajirin
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LAMPIRAN 8
SURAT IZIN PENELITIAN

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)

@®, RADEN FATAH PALEMBANG
RADENEATAH - FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

Nomor :B-2996 /Un.09/V1.1/PP.009/11/2021 Palembang, 15 November 2021
Perikal : Mohon Izin Penelitian
KepadaYth.
212 Mart Muhajirin
di
Palembang

Assalamu ‘alaikum, Wr. Wb.

Sehubungan dengan akan diadakannya penelitian dalam rangka memperlancar
penulisan tugas akhir (TA)/ Skripsi yang merupakan bagian dari persyaratan akademik,
maka dengan ini kami mohon kiranya bapak/ibu untuk dapat memberikan izin

penelitian/observasi/ dan p bilan data di tempat yang bapak/ibu
pimpin, adapun identitas mahasiswa yang bersangkutan sebagai berikut:
Nama : M. Angga Fikrul
Nim . : 1720602131
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam
Jurusan : Ekonomi Syariah
Judul Penelitian : Pengaruh Store Atmosphere, Promosi, dan Kepercayaan
Terhadap Kep Pembelian K Pada 212
Mart Muhajirin

Demikian surat permohonan ini kami sampaikan atas partisipasi dan kerjasamanya
kami ucapkan terima kasih

Wassalamu'alaikum Wr. Wb.

/, éﬂ ,\':‘\bekq{‘\
o/ S0, \;,

><uDr. e Junaidi, M.A
1 0ENIP.196901241998031006
Tembusan:
1. Rektor UIN Raden Fatah;

2. Mahasiswa bersangkutan;
3. Arsip;

Pangeran Ratu (Jakabaring) Kecamatan Seberang Ulu 1

Kampus B : JL. P: n-n--—u
Kota Palembang - Sumatera Selatan mm T ’ A't@l
Website : www.febl.radenfatah.acld B e (] & - .:_a'i
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KOPERASI

SYARIAH 212 .. .212 MART MUHAJIRIN
. OO0812 7870 240 & 0813 l7l7:ndb Qost11 789 8a2s

Palembang, 7 Desember 2021
KepadaYth.
Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Universitas Islam Negeri Raden Fatah
Di

Palembang

Assalamu’alaikum Wr. Wb

Berdasarkan Surat yang kami terima Nomor : B-2796/Un.09/V1.1/PP.009/11/2021 tanggal 15
November 2021, perihal izin penelitian untuk penyusunan skripsi dengan identitas mahasiswa sebagai
berikut :

Nama : M. Angga Fikrul

NIM 1720602131

Fakultas/Program Studi : Ekonomi dan Bisnis Islam / Ekonomi Syariah

JudulPenelitian : Pengaruh Store Atmosphere, Promosi, dan Kepercayaan Terhadap
K Pembelian K 212 Mart Muhajirin

Dengan ini  kami sampaikan bahwa mahasiswa tersebut  diberikan  Izin
Penelitian/observasi/ dan pengambilan data di 212 Mart Muhajirin sebagai syarat penyusunan
skripsi.

Demikian surat ini kami ikan atas perhatiannya, kami kan terima kasih.

Wassalamu’alaikum Wr. Wb
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LEMBAR KONSULTASI PEMBIMBING | DAN 11

S5

RADEN FATAH

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UIN RADEN FATAH PALEMBANG

PALEMEANG
Lembar Konsultasi/Bimbingan Skripsi
Nama : M. Angga Fikrul
NIM : 1720602131
Fakultas/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis Islam/ Ekonomi Syariah
Judul Skripsi : Pengaruh Store Atmosphere, P i, dan Kepercay Terhadap
Kep Pembelian K 212 Mart Muhajirin

Pembimbing 1 : Emi Yulia Siska, S.E., M.Si
No. Tanggal Konsultasi Parall
1. 24 Oktober - Revisi Reseach Gap

2021 - Revisi Pada Kata-Kata Rumusan

Masalah dan Tujuan Penelitian

2. | November - Dalam Tabel dibuat 1 Spasi

2021 - Revisi Rumus Persamaan Regresi
3 9 November | - Semua Kata Bahasa Asing Harus di 4)

2021 Cetak Miring =3 A
4. 15 November | - AccBabI-II #

2021
5. 22 November | - Revisi Kuesioner Penelitian ) |

2021 3 {\
6. 1 Desember

2021

7. 15 Maret 2022

- Revisi Caver
- _Tambahkan Daftar Pustaka

- Acc Kuesioner Penelitian
A
- Revisi Bagan Kerangka Pemikiran e

8. 23 Maret 2022

- Tambahkan Abstrak ]

- Tambah} Hasil P Olahan <
Data Excel

9. 29 Maret 2022

- Tambahkan Bukti Penyebaran
Kuesioner
- Revisi Kesimpulan dan Saran

10. | 05 April 2022

- Acc Bab I = V Siap Untuk Ujian v
Munagqosah >~
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E UNIVERSITAS ISLAM NEGERI RADEN

FAKULTAS EKONOMI DAN
BISNIS ISLAM

FATAH PALEMBANG

J1. Prof. K. H. Zainal Abidin Fikri No. 1 KM. 3,5 Palembang, 30126
Telp. (0711)35276 website: www.radenfatah.ac.id

KARTU BIMBINGAN SKRIPSI
Nama : M ANGGA FIKRUL
NIM : 1720602131
Judul _ Pengaruh Store Atmosphere, Promosi, dan Kepercayaan Terhadap Keputusan
* Pembelian Konsumen 212 Mart Muhajirin
Dosen
Pembimbing : MUHAMMADINAH SE.

NIDN . 0201063401

Tirmhi

No

anggal opik Catatan P

catatan: 1. pada latar belakang hanya

| . |menguraikan mengenai persaingan, untuk
|Assalamualaikum Wr Wb. Maaf pak karakteristik pemasaran syariah dan

2021-06-09 |mengganggu waktunya. Saya M. 2 :
1 114:35:58  |Angga Fikrul, NIM 1720602131, izin ?."."“"5;:599“ pdw (ke Balimen 2) 2.
mengumpulkan Bab 1 pak sehubungan dengan variabel penelitian di
Jatar belakang
gses:lamuala!.kum WrWhak'I?und ah di juntuk menjelaskan apa yang harus
2021-07-02 gumpulkan revisi p ! |direvisi sebaiknya kita bimbingan offline
2 |tambahkan fenomena dan penguraian |__. " TR T
21:03:52 [mengenai karakteristik pem: saja insya allah hari senin di kampus
syariah dan promosi asaran jakabaring kita bimbingan offline
Perb}ikan: latar belakang belum
2021-07-16 |Assalamualaikum Wr Wb, Izin jelaskan mengenai f yang
3 <o real terjadi sehubungan dengan variabel
21:39: . g gan
9:14 mengumpulkan revisi bab 1 Pak penelitian yang disertai dengan
per lahan yang ada
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2021-09-04
08:36:46

Assalamualikum Wr. Wh Pak. Angga

saya tambahkan fenomena yang
terjadi sesuai dengan variabel

izin mengumpulkan revisi pak, sudah pengembangan hipotesis Pada bab III

penelitian dan juga pe: Jahannya |adalah kosumen 212 Mart Veteran Utama
pak.

REvisi: Belum adanya fenomena
permasalahan dilatar belakang Pada
Ipengembangan hipotesis, penelitian
terdahulu nggak perlu dibuat dalam
bentuk tabel, cukup diuraikan saja Pada
BAB Il bagian H. dihapus saja, karena
hipotesisnya sdh ada di penjelasan

bagian populasi kalimatnya dilengkapi
menjadi: Populasi dalam penelitia ini

yang tidak diketahui jumlahnya. Pada
BAB 111 Tabel 3.2 kolom definisi dihapus
saja, kemudian tabel indikator diambil
dari teori2 yang menurut perspektif
islam. Selanjutnya untuk kolom sumber
diganti dengan skala ukur, sumbernya
dlletakkan dibawah variabel buat dalam
tanda kurung

Assalamualaikum Wr Wb Pak. Angga

saya tambahkan fenomena
|permasalahan dilatar belakang Pada
pengembangan hipotesis, tabel pada
penelitian terdahulu sudah saya
hapus, pada BAB II bagian H
Sebelumnya juga sudah saya hapus

izin mengumpulkan revisi Pak, sudah

Revisi Munculkan fenomena Store
|Atmosphere, dan kepercayaan di 212

plaros sy ada pngembangn (22 eertspemalaan oo Al
|hipotesis, Pada bab I11 bagian populasi = .
3 s |menurut perspektif islam di bab 2 dan
2021-09-10 |kalimatnya sudah saya lengkapi : <
5 o . e gunakan di bab 3 pada tabel definisi
20:14:38  |menjadi: Populasi dalam penelitian ini operasional variabel Pada pengembangal
|adalah kosumen 212 Mart Veteran Lpe S SS 421 pe ?nasih aga
Ulama yang tidak diketahul tabel penelitian terdahulu kan telah saya
jumlahnya. Pada BAB III Tabel 3.2 " P
S minta untuk dihapus, begitujuga halaman
kolom definisi sudah saya hapus pak, 45 dan 46 kemudian halaman 47 dan 48
dan tabel indikator sudah saya ganti Bl
jadi menurut perspektif islam.
Kolom sumber sudah saya letakkan
dibawah variabel, dan juga sudah saya
tambahkan dengan skala ukur pak.
ITerima kasih Pak
Revisi: 1. Belum ada penjelasan fenomena
Store atmosphere di 212 Mart pada latar
belakang 2. Fenomena kepercayaan yang
amualaikum Wr Wb Pak. Saya  |diberikan 212 mart belum ada dilatar
izin mengumpulkan revisi pak, sudah |belakang 3. Belum terlihat fenomena
saya tambahkan fenomena store per lahan yang dihadapi 212 mart
021-10-07 atmosphere dan kepercayaan di 212  |dilatar belakang sehubungan deng
6 go- 4 3' 45  |mart beserta permasalahannya pak. |variabel penelitian 4. BAB 2 belum
L Dan sudah saya munculkan indikator |menjelaskan tentang teori indikator
|menurut perspektif islam pada bab 2  [variabel keputusan pembelian 5. Pada
dan bab 3. Terimakasih Pak. BAB 3 belum ada tabel definisi
'Wassalamu'alaikum Wr Wh. operasional variabel keputusan pembelian
6. Sampel keliru karena belum
|mem: '_' kan indikator kep
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Perbaikan: 1. Latar belakang diberikan
Assalamualaikum Wr Wh. Izin penjelasan untuk memberikan
mel.lgumpu[kan revisi pak, sudah di kepercayaan kepada masyarakat apa
revisi pada bagian fenomena store yang telah dilakukan oleh 212 mart 2.
atmosphere dan kepercayaan 212 Uralkan promosi apa yang telah
mart pada bagi dilakukan oleh 212 mart kepada
agian latar belakang, teori K Kat tahui
indikator keputusan pembelian masyarakal agar masyarakat menge!
konsu adanya 212 mart beserta produk yang
men pada bab 2 dan 3, dan juga
sampel pak Terima kasih pni( dijual 3. pada tabel definisi operasional
bab 3 gunakan indikator menurut
perspektif islam
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KARTU BIMBINGAN SKRIPSI
Nama : M. ANGGA FIKRUL
NIM 11720602131
Judul :PENGARUH  STORE  ATMOSPHERE. DAN
KEPERCAYAAN TERHADAP KEPUTUSAN  PEMBELIAN
KONSUMEN 212 MART MUHAJIRIN.
Dosen pembimbing : MUHAMMADINAH, SE., M.Si
[NoT  Tanggal Topik Catatan Pembimbing Paraf
2g Lo :
Acc bt IV v

b |10/ 22

Acc Wiz WMutaqz; ad
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