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ABSTRAK

Konsep kecantikan terus mengalami perubahan, dari kecantikan klasik yang senada dengan
alam hingea kecantikan postmodern yang begitu sbyektif. Meskipun demikian standar
kecantikan seringhali dikonstruksi oleh medin melalui penggunamn model  model
Perempuan dengan tipe tertent. Yang menjadi persanlan adalah saxt satu standar kemudian
digunakan di seluruh dunia. Tak terkecuali Indonesia yang mengalami pergoseran standar
Aecantikan. Iklan Shinri merupakan salah satu fklan yang membangun konstruksi tersebut
Kkepada target konsumen Indonesia. [klan ini ‘menggunakan bahan  bahan alami Jepang dan
berupaya mengidentikan kecantikan sebagai kulit putih wanita Jepang. Maka penelitian Ini
berusaha mengetahui bagaimana mnalisis resepsi konsumen terhadap konsep kecantikan ilan
Shinzui. Penlitian ini menggunakan metode analisis resepsi dengan melakukan wawancara
kepada responden yang telah memenuhi krieria tetentu. Teori yang digunakan adalah Teori
Interpretasi dan Negosiasi Makna oleh Stuart Hall

Kata Kunci : Perscpsi Mahasiswa terhadap Tayangan [klan Sabun Shizui Stasiun Setv.




