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ABSTRAK 

 
Budaya asing sangat memudahkan untuk beradaptasi dengan Indonesia, terutama 

masyarakat generasi muda. Bukan hanya generasi muda akan tetapi “tidak semua insan 

seni mampu setia dengan rasa awal yang telah ditanamkan di era yang sudah global seperti 
saat ini.” Dapat dilihat bahwa Sanggar Musi tersebut cukup sulit untuk mempertahankan 

eksistensinya di tengah era globalisasi dan strategi apa yang digunakan Sanggar Musi 

dalam mempertahankan nilai budaya selama 16 tahun sampai saat ini. Pembahasan ini 
bagaimana strategi pemasaran pada sanggar musi untuk mempetahankan nilai budaya tari 

tradisional dan kendala yang terjadi pada saat melakukan strategi pemasaran tersebut. 

Penelitian yang penulis gunakan adalah penelitian lapangan (field research) dengan metode 
kualitatif dan pengumpulan data melalui: observasi, wawancara, dan dokumentasi dengan 

konsep strategi pemasaran. hasil strategi pemasaran yang dilakukan oleh Sanggar Musi 

dalam mempertahankan nilai budaya tari tradisional yaitu tetap mengedepankan lokal 

jenius dari Provinsi Sumatera Selatan melalui kostum, gerakan tarian, musik, serta 
aksesoris yang digunakan para penari. Dan mempromosikan sanggarnya melalui sosial 

media dan promosi dari mulut ke mulut, telah mencapai tujuan dari sanggar musi. Kendala 

yang di hadapi sanggar musi pada saat menjalankan strategi pemasaran yaitu pada saat 
promosi melalui sosial media yang tidak terlalu aktif. Namun, kendala ini tidak terlalu 

signifikan dan ada sarana lain yang dapat membantu promosi melalui mulut ke mulut. 

 
 

Kata Kunci: Komunikasi, Pemasaran, Strategi 
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ABSTRACT 

 

Foreign cultures make it very easy to adapt to Indonesia, especially the younger 

generation of society. Not only the younger generation but "not all art people 

are able to be loyal to the sense of beginning that has been instilled in an era 

that is already global like today." It can be seen that sanggar Musi is quite 

difficult to maintain its existence in the midst of the era of globalization and 

what strategies Sanggar Musi uses in maintaining cultural values for 16 years 

until now. This discussion is how the marketing strategy in the musi studio is to 

map the cultural values of traditional dance and the obstacles that occur when 

carrying out the marketing strategy. The research that the author uses is field 

research (field research) with qualitative methods and data collection through: 

observation, interviews, and documentation with the concept of marketing 

strategies. the result of the marketing strategy carried out by Sanggar Musi in 

maintaining the cultural value of traditional dance, namely continuing to 

prioritize local geniuses from South Sumatra Province through costumes, dance 

moves, music, and accessories used by dancers. And promoting his studio 

through social media and word of mouth, has achieved the purpose of sanggar 

musi. The obstacle faced by the musi studio when carrying out a marketing 

strategy is when promoting through social media that is not very active. 

However, this obstacle is not very significant and there are other means that can 

help with word of mouth. 

 

Key word: Communications, Marketing, Strategy 
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