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ABSTRAK

Kegiatan perdagangan komunitas adalah hal yang konstan di dunia pasar, dan
dapat menyebabkan sejumlah masalah, termasuk penurunan timbangan,
ketidakjujuran, kurangnya keterbukaan, produk yang lemah, kebiasaan bahasa
yang tidak sopan, dan banyak lagi. Oleh karena itu, para peneliti tertarik untuk
mempelajari lebih jauh bagaimana para pedagang di Pasar Saka Selabung
Muaradua Kabupaten OKU Selatan menerapkan etika bisnis Islam. Tujuan
penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana penerapan etika bisnis Islam
pada pedagang di Pasar Saka Selabung Muaradua Kabupaten OKU Selatan dan
untuk mengetahui bagaimana penerapan prinsip tersebut dalam transaksi jual beli
dalam tinjauan prinsip-prinsip etika bisnis Islam. Studi ini menggabungkan kerja
lapangan dengan analisis deskriptif kualitatif. metode pengumpulan data melalui
observasi, percakapan, dan pencatatan. Pedagang dan pembeli Pasar Saka
Selabung Muaradua dipilih sebagai partisipan penelitian dengan menggunakan
metode snowball sampling. Berdasarkan pengamatan dan perbincangan dengan
informan, diketahui bahwa pedagang di Pasar Saka Selabung Muaradua
memahami pentingnya kejujuran, keramahan, dan kompensasi yang adil. Mereka
juga mengizinkan kebebasan dalam penawaran. Pedagang di Pasar Saka Selabung
Muaradua Kabupaten OKU Selatan belum sepenuhnya menganut prinsip umum
etika bisnis Islami.

Kata kunci: Etika Bisnis Islam, Jual beli, Pasar, Pedagang.



ABSTRACT

Community trading activity is a constant in the marketplace, and can cause a
number of problems, including tipping the scales, dishonesty, lack of openness,
weak products, bad language habits, and more. Therefore, the researchers were
interested in learning more about how traders in the Saka Selabung Muaradua
Market, OKU Selatan Regency, apply Islamic business ethics. The purpose of this
study was to find out how the application of Islamic business ethics to traders in
Pasar Saka Selabung Muaradua, OKU Selatan Regency and to find out how to
apply these principles in buying and selling transactions in a review of the
principles of Islamic business ethics. This study combines fieldwork with
qualitative descriptive analysis. data collection methods through observation,
conversation, and recording. Traders and buyers of Pasar Saka Selabung
Muaradua were selected as research participants using the snowball sampling
method. Based on observations and conversations with informants, it is known
that traders in Pasar Saka Selabung Muaradua understand the importance of
honesty, friendliness and fair compensation. They also allow freedom in bidding.
Traders at the Saka Selabung Muaradua Market, OKU Selatan Regency, have not
fully adhered to the general principles of Islamic business ethics.

Keywords: Buying and selling, Islamic Business Ethics, Markets, Traders.
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