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Abstrak 

 

Keputusan Pembelian merupakan suatu perilaku yang mengacu pada 

perilaku pembelian akhir dari konsumen atau sebuah kerangka tindakan yang 

menjelaskan proses pemilihan alternatif berupa upaya memilih produk atau 

jasa yang akan dibeli yang dipengaruhi oleh berbagai faktor internal dan 

eksternal. Trend merupakan suatu gerakan yang cenderung naik turun dalam 

jangka waktu tertentu sedangkan Fashion merupakan konsep yang berkaitan 

dengan gaya yang disukai, kepribadian seseorang dan jalan waktu. Dapat 

disimpulkan bahwa Trend Fashion merupakan suatu mode pakaian ataupun 

perhiasan yang populer dalam jangka waktu tertentu dan Perilaku Konsumen 

merupakan perilaku yang ditunjukkan konsumen dalam pencarian akan 

pembelian, pengevaluasian, dan penggantian produk barang dan jasa yang 

diharapkan dapat memuaskan kebutuhan konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Trend Fashion dan 

Perilaku Konsumen terhadap Keputusan Pembelian Busana Muslimah di 

Toko Dazzle Outfit Palembang. Populasi dalam penelitian ini adalah para 

konsumen Toko Dazzle Outfit Palembang dan sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini hanya 36 responden berdasarkan metode skala likert atau 

kuisioner. Penelitian ini menggunakan jenis data primer serta skunder dengan 

sumber data berasal dari eksternal dan internal. Dengan menggunakan metode 

penelitian melalui pendekatan kuantitatif deskriptif menunjukkan hasil bahwa 

variabel Trend Fashion berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian, dan Perilaku Konsumen juga berpengaruh positif signifikan dalam 

Keputusan Pembelian.  

 

Kata Kunci : Trend Fashion, Perilaku konsumen dan Keputusan  

Pembelian 

 

  



 

viii 
 

Abstract 

 

Purchasing decision is a behavior that refers to the final buying behavior 

of consumers or an action framework that explains the alternative selection 

process in the form of an effort to choose the product or service to be 

purchased which is influenced by various internal and external factors. Trend 

is a movement that tends to go up and down within a certain period of time, 

while Fashion is a concept related to the preferred style, one's personality 

and the passage of time. It can be concluded that Fashion Trend is a fashion 

of clothing or jewelry that is popular within a certain period of time and 

Consumer Behavior is the behavior shown by consumers in the search for 

purchasing, evaluating, and replacing products and services that are 

expected to satisfy consumer needs. 

This study aims to determine the influence of fashion trends and 

consumer behavior on purchasing decisions for Muslim women's clothing at 

the Dazzle Outfit Palembang store. The population in this study were 

consumers of the Palembang Dazzle Outfit Store and the sample used in this 

study was only 36 respondents based on the Likert scale or questionnaire 

method. This study uses primary and secondary data types with external and 

internal data sources. Using a research method through a descriptive 

quantitative approach shows the results that the Fashion Trend variable has 

a significant positive effect on Purchasing Decisions, and Consumer 

Behavior also has a significant positive effect on Purchasing Decisions. 

 

Keywords: Trend Fashion, Consumer Behavior and Decisions 

Purchase 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB−LATIN 

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543b/U/1987, tanggal 

22 Januari 1988. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Latin Huruf Keterangan 

 Alief - Tidak dilambangkan ا

 - Ba>‟ B ب

 - Ta>‟ T ت

 s dengan titik di atasnya ׀a>‟ S׀S ث

 - Ji>m J ج

 H}a>‟ H{ h dengan titik di atasnya ح

 - Kha>‟ Kh خ

 - D ׀<Da د

 z dengan titik di atasnya ׀a>‟ Z׀Z ذ

 - Ra>‟ R ر

 - Za>‟ Z ز

 - Si>n S س

 - Syi>n Sy ش

 S{a>d S{ s dengan titik di bawahnya ص

 D{a>d D{ d dengan titik di bawahnya ض

 T{a>‟ T{ t dengan titik di bawahnya ط

 Z{a>‟ Z{ z dengan titik di bawahnya ظ

 Ain „ Komater balik di atasnya„ ع

 - Gain G غ

 - Fa>‟ F ف

 - Qa>f Q ق

 - Ka>f K ك

 - La>m L ل

 - Mi>m M م

 - Nu>n N ن

 - Wa>wu W و

 - Ha>‟ H ه

 Hamzah „ Apostrof ء

 - Ya>‟ Y ي

B.   Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap, termasuk tanda Syad│d│ah, ditulis lengkap ية 

 ditulis Ahmadiyya: احمد
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C. Ta‟ Marbuthah di akhir Kata 

1. Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah 

terserap menjadi bahasa Indonesia. 

 ditulis jamaā‟ah : جمعة

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain, ditulis t. 

 ditulis ni‟matullāh : نعمة هللا

 ditulis zakātul – fithri : زكاة الفطر

D. Vokal Pendek 

1. Fathah ditulis a, 

2. Kasrah ditulis i, dan 

3. dhammah ditulis u. 

E. Vokal Panjang 

1. a ditulis a , 

2. i panjang ditulis i, dan 

3. u panjang ditulis u, 

masing-masing dengan tanda (
−
) di atasnya. 

F. Vokal Rangkap 

 ay  =   (اي) .1

 iiy  =  (--ي) .2

 aw  = (او) .3

 uuw  = (--و) .4
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G. Vokal-vokal pendek yang beruntun dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof (‘) 

 ditulis „antum :  أنتم

 ditulismu‟annas :  معنج 

H. Kata Sandang Alief + Lam 

1. Bila diikuti huruf Qomariyah dituis al- 

القرآن   : ditulis al-Qur‟an 

2. Bila diikuti huruf syamsiyyah, huruf i diganti dengan huruf 

syamsiyah yang mengikutinya 

القرآن    : ditulis al-Qur‟an 

I. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD 

J. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

1. Ditulis kata per kata, atau 

2. Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya adalah serangkaian 

tersebut  

 ditulis syaikhal−Islām atau syaikhul − Islām : شيخ اال سالم

K. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(seperti kata ijmak, nas, dll.), tidak mengikuti pedoman transliteraasi ini dan 

ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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