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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO : 

 “,,Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu 

kaum sebelum mereka merubah keadaan diri mereka sendiri,,. 

( Q.s Ar-Rad:11). 

  

PERSEMBAHAN : 

 Dengan rasa syukur kepada Allah SWT  dan sholawat beiring 

salam tidak lupa juga kita hanturkan kepada Nabi besar kita Baginda 

Nabi Muhamaad SAW serta dengan penuh hormat dan kasih sayang 

yang tulus maka karya ini di-persembahkan kepada : 

1. Kedua orang tua tercinta saya bapak Sarifudin Zuhri dan Ibu 

Husniarti yang selalu memberikan dukungan dan selalu 

memberikan kasih sayang yang tulus. Terima kasih juga selalu 

mendokan yang terbaik, selalu memberikan nasihat, maupun 

materi.  

2. Kakak dan adik-adik saya tericinta, Muhammad Irwan, Rahmat 

April Lintang, Ahmad Tegar yang selalu memberikan semangat 

dan motivasi kepada saya. 

3. Seluruh keluarga besar saya yang selalu memberikan semangat, 

dukungan serta motivasi. 



vi 
 

4. Ibu Dr. Nuraida, M.Ag dan Bapak Anang Walian MA.Hum selaku 

pembimbing 1 dan pembimbing 2 yang sabar dan ikhlas telah 

meluangkan waktu untuk memberikan arahan, bimbingan serta 

kemudahan demi terselesaikanya skripsi ini. 
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KATA PENGANTAR 

 Assalamu’alaikum Warahmatullah wabarakatuh 

Segala puji dan syukur atas kehadirat Allah Subhanahu Wa Ta’ala 

yang telah melimpahkan rahmat dan karunianya berupa Ilmu pengetahuan dan 

petunjuk sehingga dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik yang berjudul 

“ Manajemen Bisnis Islam Dalam Transaksi Jual Beli Di Pasar 

Tradisional Pendopo Kabupaten Empat Lawang “ dapat terselesaikan. 

Sholawat serta salam selalu tercurahkan kepada baginda tercinta kita Nabi 

Muhammad Shallallahu’alaihi Wassalam beserta keluarga, sahabat dan 

pengikutnya hingga akhir zaman. 

Skripsi ini diselesaikan sebagai salah satu persyaratan untuk 

menyelesaikan studi pada program S1 Manejemen Dakwah Fakultas Dakwah 

dan komunikasi UIN Raden Fatah Palembang, penulis menyadari masih 

banyak kesalahan dalam penulisan skripsi ini dan menghargai bantuan semua 

pihak dalam proses penyelesaian skripsi ini. Dengan penuh rasa syukur, 

penulis menyampaikan banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah 

memberikan dukungan, bantuan serta bimbingan dan do’a sehingga penulisan 

skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. Dalam kesempatan ini penulis 

ingin menyampaikan terima kasih kepada : 

1. Ibu Prof. Dr. Nyanyu Khodijah, S.Ag, M.Si selaku Rektor UIN Raden fatah 

Palembang beserta staf rector yang telah berusaha keras memberikan 

fasilitas terbaik dlam kegiatan akademik mapupun non akademik. 

2. Bapak Dr. Ahmad syarifuddin, MA, selaku Dekan Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi beserta jajaranya yang telah membeikan ilmu dan ikhlas dalam 

mendidik kami semua selama perkuliahan. 

3. Bapak Candra Darmawan, M.Hum, selaku ketua program studi Manajemen 

dakwah beserta jajaranya.  
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hingga akhir penulisan skripsi ini. 

5. Ibu Dr. Nuraida, M.Ag dan Bapak Anang Walian MA.Hum selaku 

pembimbing 1 dan pembimbing 2 yang sabar dan ikhlas telah meluangkan 

waktu untuk memberikan arahan, bimbingan serta kemudahan demi 

terselesaikanya skripsi ini. 

6. Dosen Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri Raden 

Fatah Palembang yang telah memberikan banyak ilmu selama perkuliahan. 

7. Staf Tata Usaha Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam 

Negeri Raden Fatah Palembang yang telah membantu dalam proses 

administarsi perkuliahan. 

8. Pihak perpustakaan Fakultas Dakwah dan Komunikasi serta pihak 

perpustakaan pusat Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang yang 

telah membantu penyelesaian penulisan skripsi ini. 

9. Pihak Pasar Tradisional Pendopo Kabupaten Empat Lawang yang telah 

memberikan izin penelitian dan membantu alam penelitian ini. 

10. Sahabat dan teman-teman yang selalu membantu, mendukung, memotivasi 

dan memberikan semangat. 
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Terakhir penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada orang-

orang yang telah berkontribusi dalam menyelesaikan skripsi ini, yang tidak 

bisa penulis sebutkan satu-persatu, dengan tidak mengurangi rasa hormat 

kepada kalian semua, semoga kebaikan kalian dibalas oleh Allah Subahana 

wa ta’ala semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi banyak orang, terutama 

bermanfaat bagi mahasiswa Jurusan Manajemen Dakwah Fakultas Dakwah 

dan Komunikasi. 

        

Palembang, 15 Juni 2022 

Penulis, 
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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul Manajemen Bisnis Islam Dalam Transaksi Jual Beli Di 

Pasar Tradisional Pendopo Kabupaten Empat Lawang  Manajemen  

merupakan  bagian  penting  dalam  aspek  kehidupan. Manajemen bisnis Islam 

adalah serangkaian pengelolaan dalam aktivitas  jual beli dalam berbagai 

bentuknya yang tidak dibatasi jumlah kepemilikan  hartanya  baik  barang  atau  

jasa, tetapi  dibatasi  cara  memperoleh  dan  menggunakanya. Artinya, dalam 

mendapatkan harta dan menggunakanya tidak boleh  dengan cara-cara yang 

diharamkan Allah. Lebih jelasnya, berbisnis itu harus  sesuai dengan ketentuan 

Islam tidak boleh bebas dari ketentuan syariat dan  harus dibedakan antara 

halal dan haram atau hak dan yang batil tidak boleh  dicampur adukan, hal ini 

sesuai dengan firman Allah dalam surah Al-Baqarah ayat  42. Rumusan 

masalah pada penelitian ini adalah bagaimana manajemen bisnis Islam dalam 

transaksi jual beli di pasar tradisional pendopo kabupaten Empat Lawang 

dalam perspektif etika bisnis Islam. Penelitian ini bertujuan untuk  mengetahui 

manajemen bisnis Islam dalam persfektif Etika bisnis Islam dalam transaksi 

jual beli  yang  dilakukan di Pasar Tradisonal Pendopo Kabupaten Empat 

Lawang. Teknik pengumpulan data dilakukan seacara wawancara observasi 

dan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

melakukan observasi langsung terjun ke lapangan. Objek penelitian dilakukan 

di Pasar Tradisional Pendopo Kabupaten Empat Lawang. Sumber data yang 

diambil dari kepala pasar, pedagang, dan pembeli. Hasil dari penelitian ini 

menunjukan bahwa penerapan etika bisnis islam dalam transksi jual beli 

menurut Rasulullah belum diterapkan sepenuhnya oleh pedagang pasar 

tradisional pendopo karena dari 6 indikator dari Etika Bisnis islam masih ada 

3 indikator yang belum diterapkan. 

Kata Kunci : Manajemen, Etika Bisnis, Transaksi Jual Beli 

 




