BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN
Berdasarkan Hasil Penelitian Dan Analisis Penelitian Yang
Telah Di Uraikan, Maka Ditarik Kesimpulan Sebagai Berikut:
1. Strategi pedagang kaki lima dalam mempertahankan usaha
pasca pandemi covid-19 dilihat dari strategi manajemen
pemasaran dan strategi manajemen risiko. Strategi
manajemen pemasaran yang diterapkan pedagang kaki lima
di sekitaran kampus A Uin Raden Fatah menjual produk
yang beragam, harga yang terjangkau, tempat yang bersih
dan nyaman dan melakukan promosi. Adapun strategi
manajemen risiko yang diterapkan pedagang kaki lima
yaitu dengan cepat beradaptasi dengan keadaan pasca
pandemi covid-19. Para pedagang mampu melakukan
strategi manjemen pemasaran dan risiko usaha yang baik
sehingga usahanya tetap bertahan. Namun tidak dipungkiri

pasca pandemi covid-19 pendapatan para pedagang kaki
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lima disekitaran kampus A UIN Raden Fatah mengalami
penurunan dan berkurangnya jumlah pembeli.

2. Startegi yang dilakukan pedagang kaki lima pasca pandemi
covid-19 ditijau dalam perspektif ekonomi Islam telah
sesuai dengan strategi manajemen pemasaran dalam Islam
yaitu Dbersifat jujur dalam menjelaskan produk dan
memperomosikan produk, bersifat adil dalam penetapan
harga, dan menyediakan tempat yang nyaman dan didukung
dengan adanya fasilitas beribadah dikampus UIN Raden
Fatah. Adapun strategi manjemen risiko yang diterapkan
pedagang kaki lima juga telah sesuai dengan perspektif
ekonomi Islam dengan tidak menghalalkan berbagai cara
untuk mempertahankan usaha, bersaing secara sehat antar
sesama pedagang, serta melaukan perencaan usaha yang

lebih baik.

B. SARAN
Berdasarkan hasil penelitian yang telah peneliti lakukan,
terdapat beberapa saran yang bertujuan memberikan manfaat

kepada pihak-pihak yang bersangkutan sebagai berikut:
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1. Bagi Padagang Kaki Lima disekitaran kampus A UIN
Raden Fatah
Bagi pedagang kaki lima agar lebih meningkatkan startegi
promosi yang tidak hanya dilakuakn dari mulut kemulut
atau berjualan langsung di tempat tetapi bisa dalam bentuk
lain contohnya memanfaatkan media sosial. Hal ini dilihat
dari perekmabangan jaman yang semakin modern dan
persaingan usaha yang semakin meningkat sehingga
pembeli dapat mengetahui produk yang dijualkan tidak
hanya pembeli disekitaran kampus A UIN Raden Fatah tapi
pembeli dari luar juga dapat mengetahui produk yang
dijual. Untuk musibah adanya pandemi Covid-19 dapat
dijadikan sebagai pelajaran dan pengalaman berharga, serta
membuktikan kepada pedagang yang lain bahwa musibah
tersebut tidak mematahkan semnagat untuk terus bangkit
mempertahankan usaha.

2. Bagi peneliti selanjutnya
Untuk peneliti selanjutnya diharapkan dapat melakukan
penelitian yang berbeda. Penelitian ini membahas tentang

strtegi pedagang kaki lima dalam mempertahankan usaha
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dilihat dari manajemen risiko dan manajemen pemasaran
dan perspektif ekonomi Islam, sehingga diharapkan peneliti
selanjutnya dapat meneliti secara lebih luas dan mendalam
mengenai  startegi  manajemen  lainnya  sehingga
menghasilkan gambaran dan pembahasan yang lebih luas

lagi.
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PEDOMAN WAWANCARA
A. Identitas Pedagang Kaki Lima
Nama
Jenis Kelamin
Jenis Jualan

B. Daftar Pertanyaan

[EEN

. Sudah Berapa Lama Bapak/Ibu Berjualan ?

N

. Dari jam berapa sampai jam berapakah bapak/ibu berjualan
?

3. Berapakah Pendapatan Bapak/lbu dalam sehari sebelum
adanya pandemi dansetalah adanya pandemi ?

4. Apa yang menjadi alasan Bapak/Ibu memilih berdagang di
sekitaran Kampus A UIN Raden Fatah Palembang ?

5. Bagaimana strategi bapak/ibu dalam memilih barang yang
akan dijual sehingga cepat terjual dan menarik minat
pembeli ?

6. Metode promosi seperti apa yang bapak/ibu lakukan dalam
memasarkan dagangan ?

7. Bagaimana sistem penetapan harga yang bapak/ibu

terapkan untuk para pembeli ?
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8. Apa dampakpandemi covid-19 terhadap usaha dagangan

bapak/ibu ?

9. Bagaimana penerapan nilai-nilai Islam dalam pemasaran

dagangan bapak/ibu ?
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