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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN
KEPUTUSAN BERSAMA

MENTERI AGAMA DAN MENTERI PENDIDIKAN DAN
KEBUDAYAAN REPUBLIK INDONESIA

Nomor: 158 Tahun 1987
Nomor: 0543b//U/1987

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang
satu ke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan

huruf-huruf Arab dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.

A. Konsonan

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan

huruf latin:
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Huruf Nama Huruf Latin Nama
Arab
| Alif Tidak Tidak dilambangkan
dilambangkan
w Ba B Be
Il Ta T Te
& Sa § es (dengan titik di atas)
Jim J Je
d
Ha h ha (dengan titik di
C
bawah)
; Kha Kh ka dan ha
C
3 Dal d De
3 Zal 7 Zet (dengan titik di atas)
) Ra r er
B Zai z zet
g Sin S es
u; Syin sy es dan ye
%) Sad S es (dengan titik di
bawah)
A Dad d de (dengan titik di

xii




bawah)

3 Ta te (dengan titik di
bawah)

15 Za zet (dengan titik di
bawah)

& "ain koma terbalik (di atas)

'& Gain ge

s Fa ef

X Qaf ki

| Kaf ka

d Lam el

N Mim em

) Nun en

F Wau we

A Ha ha

e Hamzah apostrof

S Ya ye
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B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harakat, transliterasinya sebagai berikut:

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
Z Fathah a a
- Kasrah [ i
: Dammah u u

2. Vokal Rangkap

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf

sebagai berikut:

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
s Fathah danya | ai adanu
o9 Fathah dan wau | au adanu
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Contoh:

- K Kataba

- (& faala

- 8 suila

- &K kaifa

- J% haula
C. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Huruf Arab | Nama Huruf Nama
Latin
s Fathah dan alif atau | a a dan garis di atas
ya

S Kasrah dan ya 1 i dan garis di atas
s Dammah dan wau a u dan garis di atas
Contoh:

- dlﬁ qala

- (R) rama

- Jda qila

- ibsa yaqlu
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D. Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:

1. Ta’ marbutah hidup
Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah,
dan dammabh, transliterasinya adalah “t”.

2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun,
transliterasinya adalah “h”.

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata
yang menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu

terpisah, maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Contoh:

- duLY\ da’%)) raudah al-atfal/raudahtul atfal

2 B ;’. o &/.D /D
- U)ﬁd‘ 4—':39*“1\ al-madinahal-munawwarah/

al-madmmatul munawwarah

_oaalh talhah

XVi



E. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

- d)-’ nazzala

- 50 albirr
F. Kata Sandang

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,

yaitu J\, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang vyang diikuti oleh huruf syamsiyah
ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “1” diganti
dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang vyang diikuti oleh huruf qgamariyah
ditransliterasikan dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di

depan dan sesuai dengan bunyinya.
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Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun gamariyah, kata sandang
ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa

sempang.

Contoh:

- 33)5\ ar-rajulu

- Al al-galamu

- M\ asy-syamsu
- 3 aljaalu

G. Hamzah

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya
berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara
hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab

berupa alif.

Contoh:

4%
-l @khuzu

LRSS

- (s syai’un
- 2‘«}-“‘ an-nau’u
- O inna

H. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab

XViii



sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang
dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain

yang mengikutinya.
Contoh:

- ORI DA 5gd ZJ\ S Wainnallaha lahuwa khair ar-razigin/
Wa innallaha lahuwa khairurrazigin

L

- Wls 5WIAa 4l ey Bismillahi majreha wa mursaha

I. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal,
dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf
kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital
digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat.
Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis
dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal

kata sandangnya.

Contoh:
o Ol Gy 4t Asal) Alhamdu lillahi rabbi al-'alamin/
Alhamdu lillahi rabbil “alamin
- e.-.‘éjj\ uAéjs‘ Ar-rahmanir rahim/Ar-rahman ar-rahim

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan
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dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf
kapital tidak dipergunakan.

Contoh:

- ) Hxe Al
- Baed Hiadl A Lillahial-amru  jamt'an/Lillahil-amru
jamT an

Allaahu gafurun rahim

J. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan llmu Tajwid.
Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan

pedoman tajwid.
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ABSTRAK

Analisis Strategi Promosi Dengan Paket Sembako Pada 212 Mart
Kayuagung Dalam Perspektif Etika Bisnis Islam

RENY MOULISA ANANDA
1810602054

Usaha Mikro Kecil Menengah adalah suatu usaha produktif yang di bidang
perdagangan yang bergerak pada bidang berwirausahaan. UMKM sendiri dapat dikelola
oleh perorangan ataupun badan usaha, dimana usaha tersebut tergolong dalam kriteria
lingkup kecil ataupun mikro. Pada tahun 1998, usaha kecil ataupun menengah dapat
bersaing dengan perusahaaan besar. Dikarenakan kebanyakan usaha kecil ataupun
menengah tidak bergantung pada pinjaman ataupun modal besar. Promosi adalah unsur
dalam bauran pemasaran perusahaan yang digunakan untuk memberi tahukan,
membujuk, dan mengingatkan produk dari suatu perusahaan. Bauran promosi adalah
kombinasi dari penjualan tatap muka periklanan, promosi penjualan, publisitas,
hubungan masyarakat yang membantu pencapaian tujuan perusahaan. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis deskriptif. Objek pada
penelitian ini yaitu 212 Mart Kayuagung. Penelitian ini menggunakan data primer dan
data sekunder dengan teknik pengumpulan data observasi, wawancara, dan
dokumentasi. Dengan menggunkan triangulasi teknik pengumpulan data. 212 Mart
Kayuagung dalam mempromosikan produknya vyaitu Advertising (Periklanan)
menggunkan spanduk, Personal Selling (Penjualan Perseorangan) menggunakan face to
face, Publicity (Publisitas) menggunakan media sosial, Sales Promotion (Promosi
Penjualan) menggunakan kupon dan bonus.

Kata Kunci : UMKM, 212 Mart Kayuagung, Promosi
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ABSTRACT

Analysis of Promotional Strategies with Basic Food Packages at 212 Mart
Kayuagung in the Perspective of Islamic Business Ethics

RENY MOULISA ANANDA
1810602054

Micro, Small and Medium Enterprises are productive businesses engaged in
commerce and are engaged in entrepreneurship. MSME themselves can be managed by
individuals or business entities, where the business belongs to the criteria of a small or
micro scope. In 1998, small or medium enterprises can compete with large companies.
Because most small or medium businesses do not depend on loans or large capital.
Promotion is an element in a company's marketing mix that is used to inform, persuade, and
remind products of a company. Promotional mix is a combination of face-to-face selling
advertising, sales promotion, publicity, public relations that helps achieve company goals.
This study uses a qualitative approach with descriptive analysis method. The object of this
research is 212 Mart Kayuagung. This study uses primary data and secondary data with
data collection techniques of observation, interviews, and documentation. By using
triangulation data collection techniques. 212 Mart Kayuagung in promoting its products,

namely Advertising using banners, Personal Selling using face to face, Publicity using

Keywords: MSME, 212 Mart Kayuagung, Promotion
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