
PENGARUH PROMOSI DAN SERTIFIKASI HALAL TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KONSUMEN  KOPI KENANGAN 

CABANG PALEMBANG TRADE CENTER 

 

 

 

Oleh : 

Selvin Ilhamtara 

NIM : 1720602159 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden 

Fatah untuk memenuhi salah satu syarat guna memperoleh Gelar 

Sarjana Ekonomi (S.E) 

 

PALEMBANG 

2023





 

 

 

 

 


