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ABSTRACT 

 

Name     : Paquita Daisy Tiffany 

Study Program/Faculty  : Islamic Psychology / Psychology 

Title   : The Relationship Between Perception and 

Consumptive Online Shopping Behavior of 

Survey and Mapping Study Program Students, 

Faculty of Engineering, Indo Global Mandiri 

University, Palembang 

This study aims to determine the relationship between perceptions and 

consumptive online shopping behavior among 72 students of the Survey 

and Mapping Study Program, Faculty of Engineering, Indo Global Mandiri 

University Palembang who are still actively studying and the total sampling 

technique used to take the sample. Data collection uses a perception scale 

compiled by the author himself which refers to aspects of perception 

according to Walgito (2010) in the form of cognition, affection, and 

conation and a scale of consumptive behavior compiled by the author 

himself which refers to aspects of consumptive behavior according to 

Sumartono (2002 ) in the form of buying goods because of attractive 

prizes, attractive packaging, keeping oneself from prestige, discount 

programs, maintaining social status, models that advertise goods, increase 

self-confidence, and different brands. This study uses a correlational 

quantitative method with product moment analysis from Pearson. The 

results of the study revealed that there was no significant relationship 

between perceptions and consumptive online shopping behavior among 

students of the Survey and Mapping Study Program, Faculty of 

Engineering, Indo Global Mandiri University Palembang, this was 

evidenced by the correlation coefficient value which showed r = 0.089 

with a Sig value. 0.458 (p < 0.005). 

Keywords: Perception, Consumptive Behavior, Online Shopping 
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INTISARI 

 

Nama     : Paquita Daisy Tiffany 

Program Studi/Fakultas : Psikologi Islam / Psikologi 

Judul  : Hubungan Antara Persepsi dengan Perilaku 

Konsumtif Berbelanja Online Mahasiswa Prodi 

Survei dan Pemetaan Fakultas Teknik 

Universitas Indo Global Mandiri Palembang 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara persepsi 

dengan perilaku konsumtif berbelanja online pada 72 mahasiswa Prodi 

Survei dan Pemetaan Fakultas Teknik Universitas Indo Global Mandiri 

Palembang yang masih aktif berkuliah dan pengambilan sampel yang 

digunakan adalah Teknik Total Sampling. Pengumpulan data 

menggunakan skala persepsi yang disusun sendiri oleh penulis yang 

mengacu pada aspek-aspek persepsi menurut Walgito (2010) berupa 

kognisi, afeksi, dan konasi dan skala perilaku konsumtif yang disusun 

sendiri oleh penulis yang mengacu pada aspek-aspek perilaku konsumtif 

menurut Sumartono (2002) berupa membeli barang karena hadiah yang 

menarik, kemasanya yang menarik, menjaga diri dari gengsi, program 

potongan harga, menjaga status sosial, model yang mengiklankan barang, 

menambah rasa percaya diri, dan merek yang berbeda. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif korelasional dengan analisis product 

moment dari Pearson. Hasil penelitian mengungkapkan bahwa tidak 

terdapat hubungan yang signifikan antara persepsi dengan perilaku 

konsumtif berbelanja online pada mahasiswa Prodi Survei dan Pemetaan 

Fakultas Teknik Universitas Indo Global Mandiri Palembang, hal ini 

dibuktikan dengan nilai koefisien korelasi yang menunjukkan r = 0,089 

dengan nilai Sig nilai. 0,458 (p < 0,005). 

Kata Kunci : Persepsi, Perilaku Konsumtif, Berbelanja Online
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