ABSTRAK

IKM Barokah merupakan usaha yang bergerak dibidang makanan, yang
menciptakan beragam produk olahan nanas yang berupa produk makanan. IKM Barokah
berdiri pada 21 September 2014 sudah 9 tahun sampai sekarang, dan memiliki tujuan
untuk Menghasilkan produk yang berkualitas sehingga menjadi perusahaan andalan
daerah dalam rangka peningkatan industrialisasi di wilayah Kota Prabumulih. Mereka
juga melakukan pengembangan produk untuk meningkatkan penjualan, dan selalu
berusaha memberikan desain dan kemasan yang unik berbeda, yang sesuai dengan
keinginan dari konsumen.

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 1) Bagaimana Strategi
Pengembangan Produk di IKM Barokah Dalam Meningkatkan Penjualan? 2)
Bagaimana Pengembangan Produk di IKM Barokah Menurut Perspektif Ekonomi Islam?

Penelitian ini dilakukan di IKM Barokah, JI Baru, Kelurahan Wonosari,
Kecamatan Prabumulih Utara, Kota Prabumulih. Jenis penelitian ini adalah penelitian
lapangan dengan pendekatan kualitatif, dengan sumber data primer dan sekunder yaitu
dokumen dan wawancara dengan ketua dan anggota IKM Barokah. Data dikumpulkan
melalui observasi, wawancara dan dokumentasi. Data yang terkumpulkan kemudian
dianalisis dengan metode deskriptif.

Hasil penelitian menunjukan: 1) Pengembangan produk pada IKM Barokah
dilakukan dengan cara menciptakan inovasi baru terhadap kemasan produk,
mengembangkan ide, serta menjaga dan meningkatkan kualitas produk. Strategi yang
digunakan oleh IKM Barokah dalam melakukan pengembangan produk yaitu strategi
peningkatan kualitas, strategi peningkatan gaya, dan strategi peningkatan keistimewaan.
2) Pengembangan produk pada IKM Barokah ditinjau dari perspektif ekonomi Islam
sangat sesuai dengan prinsip syariat Islam. Produk yang dihasilkan memiliki kualitas atau
mutu yang sangat baik, dan produk yang dijual oleh IKM Barokah tidak menggunakan
bahan baku yang tidak membahayakan bagi masyarakat. Produk tersebut juga halal untuk
dikonsumsi karena setiap produk dari IKM Barokah sudah berlabel halal, serta produk
yang diperjual belikan tersebut tidak gharar (jelas) dan tidak merugikan konsumen.
Sebagaimana yang diperintahkan dalam islam mengenai jual beli oleh IKM Barokah
sudah terpenuhi dengan baik

Kata Kunci: Pengembangan Produk, Strategi, olahan nanas

viii



