

Pengaruh Tingkat Literasi Halal Dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang)

[image: ]

Oleh :


MUHAMMAD ALDI NIM: 1720602139

SKRIPSI


Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi (S.E)




PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM UIN RADEN FATAH
PALEMBANG 2023



[bookmark: _TOC_250038]ABSTRAK
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Kompleksitas perkembangan kehidupan manusia dari tahun ke tahun yang terus menerus berubah memberikan pengaruh yang besar pada perkara muamalah. Misalnya dalam perkara jual beli. Pada zaman dahulu, jual beli daring (online) belumlah dikenal, namun islam telah mengatur dasar-dasar jual beli yang sedemikian fleksibel sehingga dapat juga di terapkan pada zaman apapun. Islam mengharuskan adanya kejelasan rukun akad: pelaku akad (penjual dan pembeli), apa yang dilakukan (jual beli dengan atau tanpa pengiriman), objek yang diperjualbelikan sedapat mungkin jelas (diwakili poto), serta keterangan ( harga, syarat serta lainnya). Karena perkembangan kehidupan manusia semakin meningkat, maka pertumbuhan ekonomi akan meningkat.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang
Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan membagikan kuesioner yang menggunakan skala likert. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 3.271 Mahasiswa dengan karakteristik Program Studi Ekonomi Syariah, S1 Perbankan Syariah dan Manajemen Zakat Wakaf. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 97 sampel dengan menggunkan teknik pengambilan sampel berdasarkan Purposive Sampling.
Dengan menggunakan Analisis Regresi Linear Berganda hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian.
Kata Kunci : Tingkat Harga, Tingkat Literasi Halal, Keputusan Pembelian, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN


MOTTO :
“Apabila akal tidak sempurna maka kurangilah berbicara”
(Ali bin Abi Thalib)



“Kegagalan terjadi karena terlalu banyak berencana tapi sedikit berpikir ”
(Muhammad Aldi)
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BAB 1 PENDAHULUAN



A. Latar Belakang

Kompleksitas perkembangan kehidupan manusia dari tahun ke tahun yang terus menerus berubah memberikan pengaruh yang besar pada perkara muamalah. Misalnya dalam perkara jual beli. Pada zaman dahulu, jual beli daring (online) belumlah dikenal, namun islam telah mengatur dasar-dasar jual beli yang sedemikian lentur sehingga dapat juga di terapkan pada zaman apapun. Islam mengharuskan adanya kejelasan rukun akad: pelaku akad (penjual dan pembeli), apa yang dilakukan (jual beli dengan atau tanpa pengiriman), objek yang diperjualbelikan sedapat mungkin jelas (diwakili poto), serta keterangan ( harga, syarat serta lainnya). Karena perkembangan kehidupan manusia semakin meningkat, maka pertumbuhan ekonomi akan meningkat.1
Pertumbuhan ini tidak lepas dari peran pengusaha. Pengusaha memanfaatkan penduduk indonesia yang banyak dan semakin meningkat seetiap tahunnya. Dari sekian banyaknya penduduk indonesia, sebagian besar penduduknya beragama islam. Hal ini mengakibatkan pola pikir masyarakat
1 Chandra Natadipurba, Ekonomi Islam 101, (Bandung: PT Mobidelta Indonesia, 2016), halaman 231

 (
1
)


indonesia beranggapan bahwa label halal merupakan suatu hal yang penting sebagai bahan perrtimbangan untuk sebuah keputusan pembelian. Apalagi di era global saat ini banyak sekali produk luar negeri di indonesia menyebabkan masyarakat indonesia menjadi dilema. Di satu sisi banyak pilihan bagi masyarakat, sedangkan di sisi lainnya masyarakat harus jeli dalam memperhatikan suatu kehalalan produk. Maka dari itu, masyarakat juga perlu meningkatkan literasi halal atau pemahaman tentang halal pada suatu produk yang akan dikonsumsinya. Sebagaimana kita ketahui tingkat literasi masyarakat terhadap hukum halal itu masih rendah. Mereka hanya mengetahui halal atau haramnya suatu produk hanya yang terdapat pada label saja, padahal suatu produk belum tentu halal hanya karena dilihat dari labelnya saja. Apalagi pada zaman sekarang ini menjamur sekali produk yang tidak menggunakan label halal. Misalnya, penjual makanan ringan di online shop, jarang sekali yang berjualan makanan ringan di online shop berlabel halal. Akan tetapi, produk yang tidak berlabel halal belum tentu tidak halal.2
Tetapi dibalik itu, persoalan yang cukup mendesak yang di hadapi umat muslim saat ini adalah membanjirnya produk makanan dan minuman olahan, obat-obatan, serta kosmetik. Sejalan dengan ajaran islam, umat islam








2 Tri Widodo, Pengaruh Labelisasi Halal dan Harga Terhadap keputusan pembelian konsumen Produk Indomie, (Skripsi program studi ilmu ekonomi manajemen Universitas Muhamadiyah, Surakarta, 2015) halaman 1



menghendaki agar produk-produk yang akan di konsumsi tersebut terjamin kehalalan dan kesuciannya.3



Ayat Al-Qur’an tentang halal:

[image: ]


“Dan makanlah makanan yang halal lagi baik dari apa yang Allah telah rezekikan kepadamu, dan bertakwalah kepada Allah yang kamu beriman kepada-Nya.”(Q.S Al-Maidah ayat 88)4


Dari ayat Al-qur’an di atas Allah SWT memerintahkan umat Islam untuk mengonsumsi makanan halal dan baik. Maka, dengan adanya ayat Al- qur’an dan hadits tersebut umat Islam dituntut untuk menjadi masyarakat yang cerdas dan teliti dalam memilih suatu produk karena ditakutkan produk tersebut termasuk produk syubhat yang tidak diketahui halal atau haramnya. Persoalan yang banyak terjadi pada masa sekarang ini adalah rendahnya tingkat literasi halal.
Literasi halal adalah pengetahuan dan pemahaman seseorang atau

3 Reni Sartika, Pengaruh Label Halal Makanan Terhadap Keputusan Pembeli, (Skripsi Progam Studi Ekonomi Syariah UIN Sulthan Mulana Hasanuddin, Banten, 2016), halaman 3
4 Yayasan Penyelenggara Penterjemah Al-Qur’an Departemen Agama RI, Al-Qur’an dan Terjemahannya, (Semarang: Diponegoro, 2015), halaman 122



masyarakat mengenai suatu produk yang mereka konsumsi. Suatu produk halal atau haram tidak hanya mengacu kepada label halal saja, tetapi masyarakat juga harus memahami dan mengetahui barang yang dikonsumsi tersebut halal atau tidak. Literasi halal adalah kemampuan untuk membedakan barang dan jasa yang halal dan haram yang berasal dari pemahaman yang lebih baik mengenai hukum islam (syariah).5
Selain tingkat literasi halal, persoalan konsumen dalam memilih produk atau memutuskan pembelian adalah harga dari produknya itu sendiri. Harga merupakan salah satu faktor konsumen dalam menentukan keputusan pembelian suatu produk. Harga merupakan suatu komponen penting karena dengan tingkat harga yang ditetapkan oleh suatu perusahan maka akan menjadi tolak ukur bagi konsumen, mereka mampu membeli produk tersebut atau tidak. Karena apabila suatu produk tersebut harganya mahal, maka konsumen akan berpikir berulang kali unttuk membeli produk tersebut. Kecuali produk tersebut merupakan sangat dibutuhkan. Maka, konsumen mau atau pun tidak konsumen harus membeli. Apalagi target pemasarannya adalah masyarakat kalangan menengah ke bawah maka harga akan menjadi tolak ukur yang sangat penting dalam keputusan pembelian konsumen.
Proses pengambilan keputusan konsumen dalam pembelian berbeda- beda tergantung pada jenis keputusan pembelian. Pembelian yang rumit dan
mahal   mengakibatkan lebih banyak pertimbangan pembeli dibandingkan

5 Imam Salehudin, Halal Literacy: A Concept Exploration and Measurement Validation, ASEAN Marketing Journal, 11 (1), (2010), halaman 2



pembelian yang tidak rumit dan tidak mahal (dapat dijangkau oleh semua kalangan). Kehalalan dan harga suatu produk sangat berdampak terhadap keputusan pembelian suatu produk. Al-Qur’an dan hadits memberikan petunjuk yang sangat jelas tentang konsumsi agar perilaku konsumsi manusia jadi terarah dan agar manusia dijauhkan dari sifat yang hina karena perilaku konsumsinya. Perilaku konsumsi yang sesuai dengan ketentuan Allah dan Rasul-Nya akan menjamin kehidupan manusia yang adil dan sejahtera dunia dan akhirat.6
Di era globalisasi saat ini banyak sekali produk luar negeri yang masuk ke indonesia dan banyanknya produk yang tidak diketahui kehalalannya. Maka dari itu produk impor ini layak dijadikan sebagai objek penelitian. Sedangkan, dalam keputusan pembelian penulis mengikutsertakan mahasiswa sebagai objek penelitian. Mahasiswa Universitas Islam Negeri RadenFatah Palembang yang mayoritas mahasiswanya beragama Islam dapat menjadi perwakilan seluruh konsumen muslim yang ada di Indonesia. Mahasiswa juga dikenal dikalangan masyarakat sebagai insan yang kritis dan kemampuannya mencerna informasi, yang bisa memilah-milah produk-produk yang mereka konsumsi berdasarkan informasi yang mereka peroleh.
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui informasi serta bukti ilmiah mengenai bagaimana pengaruh tingkat literasi halal dan tingkat harga terhadap keputusan pembelian suatu produk, hal ini diperlukan penelitian
6 Mohamad Hidayat, An Introduction to the Sharia Economic: Pengantar Ekonomi Islam, (Jakarta: Zikrul Hakim, 2010), halaman 229

 (
5
)


yang relevan. Untuk itu, akan dilakukan penelitian dengan menjadikan mahasiswa Universitas Islam Negeri RadenFatah Palembang sebagai objek penelitian dalam keputusan pembelian. Karena mahasiswa Universitas Islam Negeri RadenFatah Palembang dapat memahami dan mempertimbangkan tentang hukum yang berlaku mengenai tingkat lite rasi halal dan pengaruh tingkat harga produk tersebut dalam memutuskan pembelian.
Penelitian sebelumnya mengenai Pengaruh Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian telah cukup banyak dilakukan, tetapi masih terdapat banyak perbedaan hasil penelitian sehingga mengindikasikan adanya Research gap. Berikut research gap yang telah dikumpulkan dari berbagai sumber yaitu :
Tabel 1.1

Research gap Tingkat Literasi Halal terhadap Keputusan Pembelian

	
Pengaruh Tingkat Literasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian
	Hasil Penelitian
	Peneliti

	
	Terdapat Pengaruh Positif antara Label halal Terhadap Keputusan
Pembelian
	
M. Imamuddin

	
	Terdapat Pengaruh Negatif antara Literasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian
	1. Adjeng Syafitri
2. Zulhendry
3. Hubbul Wathan
4. Rival Agus


Sumber : dikumpulkan dari berbagai sumber



Pengaruh Literasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Yang diteliti
Oleh M. Imamuddin menunjukkan  bahwa label halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal ini bertentangan dengan hasil penelitian

 (
11
)


yang dilakukan oleh Adjeng Syafitri Wirabuana, Zulhendry, Hubbul Wathan, dan Rival Agus yang menunjukkan bahwa Literasi Halal tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.


Tabel 1.2

Research gap Tingkat Harga terhadap Keputusan Pembelian

	

Pengaruh Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian
	Hasil Penelitian
	Peneliti

	
	Terdapat pengaruh positif antara
Tingkat Harga terhadap Keputusan Pembelian
	1. Ari Wibowo
2. Purwohandoko

	
	Tidak berpengaruh antara Tingkat Harga terhadap Keputusan Pembelian
	1. Iful Anwar
2. Budhi Satrio


Sumber : dikumpulkan dari berbagai sumber



Pengaruh tingkat harga terhadap keputusan pembelian yang diteliti oleh Ari Wibowo dan Purwohandoko menunjukkan bahwa tingkat literasi halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, Hal ini bertentangan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Iful Anwar dan Budhi Satrio menunjukkan bahwa tingkat harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.


Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka judul penelitian ini
adalah Pengaruh tingkat literasi halal dan tingkat harga terhadap keputusan pembelian makanan impor (Studi Kasus    Pada Mahasiswa



Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Raden Fatah Palembang).



A. Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian diatas penulis tertarik melakukan pembahasan

1. Bagaimana	Pengaruh	Tingkat	Literasi	Halal	Terhadap	Keputusan Pembelian Makanan Impor ?
2. Bagaimana Pengaruh Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor ?
3. Bagaimana Pengaruh Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga secara bersamaan Terhadap Keputusan Pembelian ?



B. Tujuan Penelitian

1. Untuk menganalisis bagaimana Pengaruh Tingkat Literasi Halal Terhadap keputusan Pembelian Makanan Impor.
2. Untuk	menganalisis	bagaimana   Pengaruh   Tingkat	Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor.
3. Untuk menganalisis bagaimana Pengaruh Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga secara bersamaan Terhadap Keputusan Pembelian Impor.


C. Manfaat Penelitian
Sesuai dengan latar belakang dan identifikasi masalah yang akan dibahas dalam penelitian ini, maka adapun manfaat penelitian ini antara lain:



1. Bagi Penulis

Penelitian ini bermanfaat untuk menambah wawasan dan pengetahuan penulis tentang literasi halal dan tingkat harga terhadap keputusan pembelian makanan impor.
2. Bagi Mahasiswa UIN RadenFatah

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber informasi tentang pentingnya literasi halal dan tingkat harga terhadap keputusan pembelian makanan impor.
3. Bagi Akademis

Menambah Pengetahuan keilmuan ekonomi islam dan memberikan informasi yang berguna mengenai Literasi halal dan tingkat harga terhadap keputusan pembelian makanan impor.



D. Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan penelitian ini dibagi dalam lima bab yang akan menjelaskan secara rinci isi peneletian ini, antara lain sebagai berikut:


[bookmark: _TOC_250033]BAB I	PENDAHULUAN

Bab ini membahas tentang latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, kegunaan penelitian, dan sistematika penulisan.



[bookmark: _TOC_250032]BAB II	LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan ringkasan penelitian terdahulu, landasan teori yang bersangkutan dengan materi yang nantinya akan membantu menganalisa hasil-hasil penelitian, kerangka pemikiran dan hipotesis.
BAB III	METODOLOGI PENELITIAN

Pada bab ini berisi tentang jenis penelitian, lokasi dan waktu penelitian, populasi dan sampel, teknik pengumpulan data, skala pengukuran, definisi operasional, instrumen penelitian, uji instrumen penelitian, dan alat analisis.
BAB IV	HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini memuat tentang deskripsi obyek penelitian dan hasil analisa data serta pembahasan atas hasil pengolahan data.
BAB V	PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dari penelitian yang telah dilakukan dan saran-saran yang nantinya akan berguna bagi ilmu pengetahuan.



[bookmark: BAB II][bookmark: LANDASAN TEORI]BAB II LANDASAN TEORI

A. [bookmark: _TOC_250031][bookmark: A. Literasi Halal][bookmark: A. Literasi Halal]Literasi Halal

Menurut KBBI Daring, definisi literasi adalah kemampuan menulis dan membaca, pengetahuan atau keterampilan dalam bidang atau aktivitas tertentu, kemampuan individu dalam mengolah informasi dan pengetahuan untuk kecakapan hidup.7 Sebagaimana dikutip melalui buku Ibadullah, Alberta menjelaskan bahwa literasi bukan hanya sekedar kemampuan untuk membaca dan menulis namun menambah pengetahuan, keterampilan, dan kemampuan yang dapat membuat seseorang memiliki kemampuan berpikir kritis, mampu memecahkan masalah dalam berbagai konteks, mampu berkomunikasi secara efektif dan mampu mengembangkan potensi serta berpartisipasi aktif dalam kehidupan masayarakat.
Berdasarkan pendapat ahli di atas, dapat dipahami bahwa pengertian literasi tidak hanya sekedar kemampuan seseorang dalam membaca dan menulis, tetapi telah berevolusi sesuai perkembangan zaman, yakni kemampuan seseorang dalam mengidentifikasi dan menginterpretasi kode atau simbol huruf (tulisan), angka, grafik, tampilan visual lainnya, bahkan praktik kultural yang mencakup dan berkaitan dengan berbagai persoalan manusia dan kemanusiaan. Terlebih lagi kini kata literasi makna rujukannya
telah meluas dan  semakin kompleks. Dengan kata lain, literasi juga bisa

7 Literasi, https://kbbi.kemdikbud.go.id, diakses pada tanggal 5 Mei 2023, pukul 23.23 WIB



diartikan sebagai pengetahuan seseorang mengenai sesuatu hal. 8

Salehudin mengatakan literasi halal adalah kemampuan membedakan barang dan jasa yang halal dan haram berdasarkan hukum Islam (syariah).Salehudin mengukur literasi halal menggunakan dua cara yaitu evaluasi diri dan berbasis tes. Literasi halal merupakan hal penting dalam keputusan pembelian karena sebelum konsumen memakai suatu produk atau layanan, mereka akan melalui proses pengetahuan, persuasi, keputusan dan konfirmasi.9
Dengan demikian, literasi halal merupakan kemampuan seseorang menggabungkan seperangkat pengetahuan, kesadaran, dan keterampilan untuk membedakan antara barang dan jasa halal dan haram berdasarkan hukum islam. Maka dari itu, seorang konsumen muslim dituntut untuk menjadi konsumen yang cerdas supaya bisa membedakan barang dan jasa halal dan haram.


1. [bookmark: _TOC_250030]Kriteria Halal

Sejak dulu masyarakat di dunia ini memiliki cara pandang yang beragam menyangkut apa yang mereka makan dan minum, menyangkut apa yang diperbolehkan dan yang dilarang, terutama menyangkut daging binatang. Sedangkan makanan dan minuman yang berasal dari tumbuhan, perbedaan yang terjadi diantara mereka tidaklah banyak. Islam tidaklah
8 Ibadullah Malawi, dkk, Pembelajaran Literasi Berbasis Sastra dan Lokal, (Jawa Timur: CV AE Medika Grafika, 2017), halaman 8-10
9 Purnomo M. Antara, et al, „Bridging Islamic Financial Literacy and Halal Literacy: The Way Forward  in Halal  Ecosystem‟,  Procedia Economic and Finance, 37, (2016), h. 196-202



mengharamkannya selain makanan atau minuman yang telah berubah menjadi khamr, baik berasal dari anggur, kurma, gandum, atau bahan-bahan lain.10
Kriteria halal menurut para ahli, yang dimaksud para ahli di sini adalah para ahli pangan yang terlibat dalam proses sertifikasi halal LP POM MUI. Hal ini dilakukan karena selama ini LP POM MUI lah satu- satunya lembaga yang mempunyai otoritas dalam mengeluarkan sertifikasi halal pada makanan. Kealian mereka meliputi bidang: ilmu pangan, teknologi pangan, bio kimia, bio teknologi, kimia analitik, kimia organik, dan kedokteran hewan.
Kriteria halal pada makanan yang ditetapkan oleh para ahli di LP POM MUI bersifat umum dan sangat berkaitan dengan persoalan teknis pemeriksaan. Dalam memeriksa suatu makanan, LP POM MUI telah memutuskan standar, mulai dari bahan baku yang digunakan, bahan tambahan, bahan penolong, proses produksi, dan jenis kemasannya. Dalam menelusuri bahan-bahan tersebut tidak hanya sekedar berasal dari babi atau bukan, tetapi juga meliputi cara penyembelihan, cara penyimpanan (apakah tercampur dengan bahan lainnya) dan metode produksi. Kalau bahan tersebut didapat dari luar negeri (import) spesifikasi lengkap dari bahan tersebut harus dilampirkan (disebutkan).


2. [bookmark: _TOC_250029][bookmark: 2. Karakteristik Halal][bookmark: 2. Karakteristik Halal]Karakteristik Halal

Menurut Imam Syafi‟i, inti halalnya makanan dan minuman adalah

10 Yusuf Qaradhawi, Halal dan Haram dalam Islam, Penterjemah: Wahid Ahmadi, dkk (Solo: Era Intermedia, 2003), halaman 69



apabila menjadi milik penuh salah seorang anak Adam, bukan milik orang lain. Makanan dan minuman seperti ini halal dimakan kecuali yang jelas- jelas diharamkan oleh Allah SWT dalam kitab-Nya, Makanan dan minuman yang termasuk kategori halal adalah sebagai berikut:
a. Bukan terdiri dari atau mengandung bagian atau benda dari binatang yang dilarang oleh ajaran Islam untuk memakannya atau yang tidak disembelih menurut ajaran Islam.
b. Tidak mengandung sesuatu yang digolongkan sebagai najis menurut ajaran Islam.
c. Dalam proses menyimpan dan menghidangkan, tidak bersentuham atau berdekatan dengan makanan yang tidak memenuhi persyaratan atau benda yang dihukumkan sebagai najis menurut ajaran Islam.11

3. [bookmark: _TOC_250028][bookmark: 3. Manfaat dan Fungsi Halal][bookmark: 3. Manfaat dan Fungsi Halal]Manfaat dan Fungsi Halal

Allah memerintahkan umat Islam untuk memakan makanan atau minuman yang halal dan bergizi dapat memenuhi kebutuhan jasmani dan rohani.12 Seseorang yang makan makanan halal dan bergizi akan menjadi orang yang sehat jasmani dan sehat rohani. Diantara dampak yang bisa dirasakan secara langsung dari makanan halal terhadap perilaku adalah sebagai berikut:
a. Menjaga keseimbangan jiwa manusia yang hakikatnya suci (fitrah)



11 Departemen Agama, Petunjuk Teknis Pedoman Sistem Produksi Halal,(tanpa tahun), halaman 7-8
12 Udin Wahyudin, dkk, Fikih, (Bandung: Grafindo Media Pratama, 2008), halaman 41



sebagaimana baru dilahirkan di dunia.

b. Menumbuhkan sikap juang yang tinggi dalam menegakkan ajaran Allah dan Rasul-Nya di bumi.
c. Dapat membersihkan hati dan menjaga lisan dari pembicaraan yang tidak perlu.
d. Menumbuhkan kepercayaan diri dihadapan Allah.13


4. [bookmark: _TOC_250027]Indikator Literasi Halal

Indikator pengukur literasi halal menurut (Pratama & Hartati, 2020) sebagai berikut:
a. Mengerti hukum halal, mengerti hukum halal adalah hal yang paling penting dalam indikator ini karena dapat mencegah konsumen muslim mengkonsumsi atau menggunakan produk non halal.
b. Bisa membedakan mana yang halal dan haram seperti yang sudah ditentukan dalam islam, dalam hukum ketentuan halal dan haram konsumen islam harus dapat membedakan mana produk yang menggunakan bahan yang terdapat bahan haram atau halal.
Pentingnya menggunakan produk halal, untuk menjaga kesalahan konsumen muslim wajib menggunakan produk yang halal. Bahan yang





13 Thoieb Al-Asyar, Bahaya Makanan Haram Bagi Kesehatan Jasmani dan Kesucian Rohani, (Jakarta: PT Al-Mawardi Prima, 2003), h. 83- 86



terdapat pada produk halal merupakan bahan yang teruji kehalalannya dan sudah memiliki logo halal yang sudah ditetapkan oleh MUI.14


B. [bookmark: _TOC_250026][bookmark: B. Tingkat Harga][bookmark: B. Tingkat Harga]Tingkat Harga

1. [bookmark: _TOC_250025]Harga

Peranan harga sangat penting terutama untuk menjaga dan menigkatkan posisi di pasar. Peranan harga bagi perekonomian secara makro, konsumen dan perusahaan adalah:
a. Bagi perekonomian.

Harga produk mempengaruhi tingkat upah, sewa, bunga, dan laba. Harga merupakan regulator dasar dalam sistem perekonomian, karena harga berpengaruh terhadap alokasi faktor-faktor produksi seperti tenaga kerja,tanah, modal dan kewirausahaan. Tingkat upah yang tinggi menarik tenaga kerja, tingkat bunga yang tinggi menjadi daya tarik investasi modal, dan seterusnya.
b. Bagi konsumen.

Dalam penjualan ritel, ada segmen pembeli yang sangat sensitif terhadap faktor harga (menjadikan harga sebagai satu-satunya pertimbangan membeli produk) dan ada pula yang tidak. Mayoritas konsumen agak sensitif terhadap harga, namun juga mempertimbangkan faktor lain seperti (citra, merek, lokasi toko, layanan, nilai (value), dan kualitas).


14 Astari Yolanda Putri, Pengaruh Literasi Produk Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Impor, Medan: 2022, hal. 7



Selain itu, persepsi konsumen terhadap kualitas produk seringkali dipengaruhi oleh harga. Dalam beberapa kasus, harga yang mahal dianggap mencerminkan kualitas tinggi terutama dalam katergori specially product.


2. [bookmark: _TOC_250024][bookmark: 2. Faktor-faktor yang mempengaruhi tingk][bookmark: 2. Faktor-faktor yang mempengaruhi tingk]Faktor-faktor yang mempengaruhi tingkat harga

Pengambilan keputusan tentang harga (Pricing Decision) merupakan keputusan yang akan mempengaruhi kinerja perusahaan dalam jangka panjang. Banyak faktor yang perlu dipertimbangkan dalam Pricing Decision ini, baik yang bersifat internal maupun eksternal, antara lain:
a. Laba Target

Laba target atau laba yang diinginkan perusahaan jika perusahaan mampu menghasilkan produk yang mengandung nilai bagi customer. Customer value ini dapat diciptakan jika perusahaan mampu menciptakan proses bisnis internal yang berkualitas. Proses bisnis yang bebas cacat akan terwujud jika perusahaan mempunyai pegawai yang dapat diberdayakan secara optimal.
b. Situasi Pasar

Situasi pasar berkaitan dengan kondisi pasar dari produk perusahaan, yang meliputi situasi perdagangan, elastisitas permintaan, dan sifat dari produk perusahaan. Dalam persaingan yang sangat tajam yaitu persaingan dengan banyak pesaing dan jumlah pembeli seimbang, perubahan harga akan mengubah komposisi permintaan dan penawaran.






3. [bookmark: _TOC_250023]Indikator Harga

Menurut Kotler dan Amstrong indikator-indikator harga yang dapat digunakan untuk mengukur dan meneliti kesesuaian harga sebagai berikut:
a. Keterjangkauan Harga

konsumen dapat memperoleh harga yang ditetapkan oleh perusahaan. Produk sering kali memiliki banyak jenis dalam sebuah merek, harganya pun bervariasi, dari yang paling murah hingga yang paling mahal.
b. Kesesuaian Harga Dengan Kualitas Produk

Harga sering digunakan sebagai indikator kualitas bagi konsumen yang sering memilih harga yang lebih tinggi antara dua barang karena melihat perbedaan kualitas.
c. Kesesuaian Harga Dengan Manfaat

Konsumen memutuskan untuk membeli suatu produk jika manfaat yang diterima lebih besar atau sama dengan yang dikeluarkan untuk mendapatkan produk tersebut. Jika konsumen merasa manfaat produk lebih kecil dari yang dikeluarkan, konsumen akan memersepsikan produk tersebut mahal dan konsumen akan berpikir dua kali sebelum melakukan pembelian ulang.
d. Harga Sesuai Kemampuan Atau Daya Saing Harga

Konsumen sering membandingkan harga suatu produk dengan produk lainnya. Dalam hal ini, rendahnya harga produk menjadi pertimbangan



konsumen dalam membeli produk tersebut.15


C. [bookmark: _TOC_250022][bookmark: C.    Keputusan Pembelian][bookmark: C.    Keputusan Pembelian]Keputusan Pembelian

1. Perilaku Konsumen
Menurut Kotler perilaku konsumen merupakan interaksi dinamis antara afeksi, kognisi, perilaku, dan lingkungannya dimana manusia melakukan kegiatan pertukaran dalam hidup mereka. Perilaku konsumen, menurut J. Pul Peter dan Jerry C. Oslo, adalah: “Interaksi dinamis antara pengaruh kognisi, perilaku dan kejadian di sekitar kita dimana manusia melakukan aspek pertukaran dalam kehidupan mereka”, dan menurut James
F. Enggel, perilaku konsumen adalah tindakan yang langsung terlibat dalam mendapatkan, mengkonsumsi dan menghabiskan produk dan jasa termasuk proses keputusan yang mendahului dan menyusul tindakan ini.
Dari definisi di atas, terdapat dua faktor umum yang mempengaruhi perilaku konsumen, yaitu faktor sosial budaya yang terdiri atas kebudayaan, budaya khusus, kelas sosial, kelompok sosial, dan referensi serta keluarga. Faktor yang alain adalah faktor psikologis yang terdiri atas motivasi, persepsi, proses belajar, kepercayaan, dan sikap. Selanjutnya perilaku konsumen sangat menentukan dalam proses pengambilan keputusan membeli yang tahapnya dimulai dari pengenalan masalah yaitu berupa desakan yang membangkitkan tindakan untuk memenuhi dan memuaskan kebutuhannya.



15 https://serupa.id/harga-penetapannya-pengertian-indikator-strategi-faktor-dsb, diakses pada tanggal 7 juni 2023, pukul 18.59 WIB



2. [bookmark: _TOC_250021][bookmark: 1. Keputusan Pembelian][bookmark: 1. Keputusan Pembelian][bookmark: 2.]Keputusan Pembelian

Menurut Kotler, keputusan pembelian adalah tindakan dari konsumen untuk mau membeli atau tidak terhadap produk. Dari berbagai faktor yang mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian suatu produk atau jasa, biasanya konsumen selalu mempertimbangkan kualitas, harga dan produk yang sudah dikenal oleh masyarakat sebelum konsumen memutuskan membeli, biasanya konsumen melalui beberapa tahap terlebih dahulu, adapun tahapan yang dilalui konsumen dalam proses pembelian yaitu ada 5, diantaranya:
a. Pengenalan Masalah

Proses ini dimulai saat pembeli menyadari adanya masalah atau kebutuhan. Pembeli merasakan adanya perbedaan antara yang nyata dan yang diinginkan. Kebutuhan ini disebabkan karena adanya rangsangan internal maupun eksternal. Dari pengalaman sebelumnya orang telah belajar bagaimana mengatasi dorongan ini dan dimotivasi kearah produk yang diketahuinya akan memuaskan dorongan ini.
b. Pencarian Informasi

Seorang konsumen yang terdorong kebutuhannya mungkin, atau mungkin juga tidak, mencari informasi lebih lanjut. Jika dorongan konsumen kuat dan produk itu berada di dekatnya, mungkin konsumen akan langsung membelinya. Jika tidak kebutuhan konsumen ini hanya akan menjadi ingatan saja.
c. Evaluasi Alternatif



Konsumen memproses informasi tentang pilihan merek untuk membuat keputusan terakhir. Pertama, kita melihat bahwa konsumen mempunyai kebutuhan. Konsumen akan mencari manfaat tertentu dan selanjutnya melihat kepada atribut produk. Konsumen akan memberikan bobot yang berbeda untuk setiap atribut produk sesuai dengan kepentingannya. Kemudian konsumen mungkin akan mengembangkan himpunan kepercayaan merek.
d. Keputusan Pembelian

Pada tahap evaluasi, konsumen menyusun merek- merek dalam himpunan pilihan serta membentuk niat pembelian. Biasanya ia akan memilih merek yang disukai. Tetapi ada pula faktor yang mempengaruhi seperti sikap orang lain dan faktor-faktor keadaan yang tidak terduga.
e. Perilaku Sesudah Pembelian

Sesudah pembelian terhadap suatu produk, konsumen akan mengalami beberapa tingkat kepuasan dan ketidakpuasan. Suatu proses keputusan membeli bukan sekedar mengetahui berbagai faktor yang akan mempengruhi pembeli, tetapi berdasarkan peranan dalam pembelian dan keputusan untuk membeli. Informasi diperlukan untuk membuat keputusan yang tepat. Konsumen mendasarkan harapannya kepada informasi yang mereka terima tentang produk tersebut. Jika kenyataannya yang mereka dapat ternyata berbeda dengan yang diharapkan maka mereka merasa tidak puas. Bila produk tersebut memenuhi harapan, mereka akan merasa puas. Pengertian lain tentang keputusan pembelian menurut Schiffman dan Kanuk



adalah “the selection of an option from two or alternative choice”. Dapat diartikan keputusan pembelian adalah suatu keputusan seseorang dimana dia memilih salah satu dari beberapa alternatif pilihan yang ada.


3. [bookmark: _TOC_250020][bookmark: 3. Keputusan Pembelian Menurut Pandangan][bookmark: 3. Keputusan Pembelian Menurut Pandangan]Keputusan Pembelian Menurut Pandangan Islam

Sebagaimana dikutip melalui buku Hidayat, Kotler mengatakan bahwa keputusan adalah sebuah proses pendekatan dalam upaya menyelesaikan masalah yang terdiri dari tahapan-tahapan berikut: pencarian informasi, penilaian beberapa alternatif, merumuskan keputusan membeli dan perilaku setelah membeli yang dilalui konsumen. Sedangkan menurut Robbins, pengambilan keputusan didefinisikan sebagai suatu respon terhadap suatu masalah, dimana masalah merupakan kesenjangan antara keadaan yang terjadi dengan keadaan yang diinginkan.
Islam menggariskan bahwa tujuan konsumsi bukan semata-mata memenuhi kepuasan terhadap barang (utilitas), namun yang lebih utama adalah sarana untuk mencapai kepuasan sejati yang utuh dan komprehensif, yaitu kepuasan dunia dan akhirat. Kepuasan dikaitkan dengan kebendaan, tetapi juga dengan ruhiyah, ruhiyah atau spiritual dan kepuasan terhadap konsumsi suatu benda yang bertentangan dengan nilai-nilai Islam harus ditinggalkan. Oleh karena itu, konsumen rasional dalam ekonomi Islam adalah konsumen yang dapat memandu perilakunya agar dapat mencapai kepuasan maksimum sesuai dengan norma-norma Islam yang dapat pula
diistilahkan dengan maslahah.



a. Mashlahah dalam Perilaku Konsumen Islami

Syariah Islam menginginkan manusia mencapai dan memelihara kesejahteraannya. Pola konsumsi pada masa kini lebih menekankan aspek pemenuhan keinginan material dari pada aspek kebutuhan yang lain. Perilaku konsumsi Islami berdasarkan tuntutan Al-Qur‟an dan hadits perlu didasarkan atas rasionalitas yang disempurnakan yang mengintegrasikan keyakinan kepada kebenaran yang melampaui rasionalitas manusia yang sangat terbatas ini.
Akibat dari rasionalitas konsumsi yang lebih mendukung individualisme dan self interest, maka keseimbangan umum tidak dicapai, yang terjadi adalah munculnya sebagai ketimpangan dalam
berbagai persoalan sosial ekonomi. Mencukupi kebutuhan dan bukan memenuhi keinginan adalah tujuan dari aktifitas ekonomi Islam, dan usaha pencapaian itu adalah salah satu kewajiban dalam beragama (maslahah).
b. Kebutuhan dan Keinginan

Imam Al-Ghazali telah membedakan dengan jelas antara keinginan (syahwat) dan kebutuhan (hajat). Kebutuhan adalah keinginan manusia untuk mendapatkan sesuatu yang diperlukan dalam rangka mempertahankan kelangsungan hidupnya dan menjalankan fungsinya. Lebih jauh Imam Al- Ghazali menekankan pentingnya niat dalam melakukan konsumsi sehingga tidak kosong dari makna dan steril. Konsumsi dilakukan dalam rangka beribadah kepada Allah. Pandangan ini tentu sangat berbeda dari dimensi yang melekat pada konsumsi konvensional. Pandangan konvensional yang



materialitas melihat bahwa konsumsi merupakan fungsi dari keinginan, nafsu, harga, barang, pendapatan dan lain-lain tanpa memperdulikan pada dimensi spiritual karena hal itu dianggapnya berada di luar wilayah otoritas ilmu ekonomi.
Ajaran Islam tidak melarang manusia untuk memenuhi kebutuhan ataupun keinginannya selama dengan pemenuhan tersebut, maka martabat manusia bisa meningkat. Semua yang ada di bumi ini diciptakan untuk kepentingan manusia, namun manusia diperintahkan untuk mengonsumsi barang atau jasa yang halal dan baik secara wajar, tidak berlebihan. Pemenuhan ataupun keinginan tetap dibolehkan selama hal itu mampu menambah maslahah atau tidak mendatangkan mudharat.


4. [bookmark: _TOC_250019]Indikator Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian adalah tindakan yang dilakukan konsumen untuk melakukan pembelian sebuah produk. Oleh karena itu, pengambilan keputusan pembelian konsumen merupakan suatu proses pemilihan salah satu dari beberapa alternatif penyelesaian masalah dengan tindak lanjut yang nyata. Setelah itu konsumen dapat melakukan evaluasi pilihan dan kemudian dapat menentukan sikap yang akan diambil selanjutnya.

Indikator keputusan pembelian konsumen untuk memutuskan melakukan pembelian suatu produk meliputi empat hal keputusan sebagai berikut :



a. Sesuai Kebutuhan

Konsumen dapat mengambil keputusan untuk membeli sebuah produk karena produk yang ditawarkan sesuai dengan kebutuhan konsumen dan memiliki kemudahan dalam mencari barang tersebut

b. Memiliki Manfaat

Konsumen harus mengambil keputusan tentang produk apa yang akan dibeli sesuai dengan nilai manfaat yang ingin didapatkan dari produk tersebut.

c. Ketepatan Membeli Produk

Konsumen dapat mengambil keputusan membeli sebuah produk sesuai dengan harga atau manfaat.

d. Pembelian Berulang

Keadaan dimana konsumen dapat merasakan kemudahan mendapatkan produk maka konsumen kemudian akan melakukan transaksi ulang dimasa yang akan datang.16


D. [bookmark: _TOC_250018][bookmark: D. Keterkaitan antar variabel][bookmark: D. Keterkaitan antar variabel]Keterkaitan antar variabel

a. Pengaruh Literasi Halal terhadap Keputusan Pembelian
Literasi halal adalah kemampuan untuk membedakan barang dan jasa yang diizinkan (halal) dan terlarang (haram) yang berasal dari

16 Rahmat Hilmi. PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA
212 MART BANJARMASIN. Jurnal Mitra Manajemen. 2020. Hal. 10



pemahaman yang lebih baik mengenai hukum islam (syariah). Semakin tinggi literasi konsumen mengenai hukum halal maka semakin banyak pula konsumen yang teliti dalam memilih produk yang akan dikonsumsinya. Dalam mempengaruhi keputusan pembelian ini yang harus diperhatikan yaitu manfaat produk, label halal pada produk, daya tahan produk, dan penampilan produk, sehingga dapat meningkatkan konsumen untuk membeli produk tersebut.


b. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Harga adalah suatu nilai tukar yang bisa disamakan dengan uang atau barang lain untuk manfaat yang diperoleh dari suatu barang atau jasa bagi seseorang atau kelompok pada waktu tertentu dan tempat tertentu. Semakin murah harga yang ditawarkan maka akan meningkatkan daya tarik konsumen untuk membeli barang atau jasa tersebut, karena konsumen pasti akan mencari harga terbaik, dan membandingkannya dengan harga produk serupa di tempat lain sebelum pada akhirnya memutuskan pembelian.


c. Pengaruh Literasi Halal dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan yang dikatakan halal tidak hanya sekedar bagaimana
mendapatkan makanan tersebut, namun juga tentang apakah makanan tersebut baik untuk tubuh dan sesuai ajaran Allah SWT. Bagi umat muslim, makanan tidak hanya sekedar untuk mengisi perut dan menyehatkan badan saja, akan tetapi juga harus tinggi akan kandungan gizi dan harus memiliki



nilai halal baik untuk cara mendapatkan makanan tersebut atau kandungan yang ada dalam makanan. Konsumen juga harus mempunyai pengetahuan tentang halal supaya konsumen tidak salah pilih. Dalam memilih produk konsumen tidak hanya melulu soal halal, tetapi konsumen juga melihat dari harga produk dan konsumen akan mencari harga terbaik dalam memutuskan sebuah pembelian. Sehingga diantara ketiganya tidak bisa terpisahkan terutama untuk konsumen muslim yang harus benar-benar teliti dalam memutuskan sebuah pembelian.


E. [bookmark: _TOC_250017][bookmark: E. Penelitian Terdahulu][bookmark: E. Penelitian Terdahulu]Penelitian Terdahulu

Penelitian dilakukan oleh Tri Widodo, yang berjudul “Pengaruh labelisasi halal dan harga terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk indomie.” Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tingkat kesadaran akan kehahalan produk indomie dan harga yang terjangkau ditunjukkan dengan adanya pengaruh label halal dan harga dengan keputusan membeli produk indomie melalui uji regresi dengan nilai sebesar
0.318 atau 31.8%. Hal ini dapat di katakan bahwa label halal dan harga yang terjangkau secara langsung dapat memberikan informasi akan kualitas dan mutu produk sehingga mempengaruhi konsumen dalam keputusan membeli.
Penelitian dilakukan oleh Hesly Zela Rafita, yang berjudul “Pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian produk kosmetik.” Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel X (label halal)



berpengaruh secara signifikan terhadap Y (keputuan pembelian) hal ini dilihat dari signifikan label halal sebesar 0,000 yang berarti lebih kecil dari tingkat signifikansi yang digunakan yaitu 0,05. Dan dapat juuga diliihat dari t hitung sebesar 6.751 yang berarti t hitung lebih besar dari t tabel yaitu 1.662. Koefisien regresi label halal sebesar 0.605 menyatakan bahwa setiap kenaikan nilai label halal sebesar satu satuan, maka akan diikuti dengan kenaikan keputusan pembelian sebesar 0.605. Hal tersebut membuktikan bahwa keberadaan label halal pada produk memberikan nilai positif yang memiliki peluang besar dalam mempengaruhi keputusan membeli konsumen.
Penelitian yang dilakukan oleh Tengku Putri Lindung Bulan, yang berjudul “Pengaruh labelissasi halal terhadap keputusan pembelian sosis di Kuala Simpang Kabupaten Aceh Tamiang.” berdasarkan persamaan regresi linear sederhana KP = 2,831 + 0,828L, nilai konstanta merupakan nilai keputusan pembelian yang belum dipengaruhi oleh label halal yaitu sebesar 2,831. Koefisien regresi label halal sebesar 0,828 memberikan pengaruh positif terhadap keputusan pembelian dan bila ditingkatkan satu satuan maka akan meningkatkan keputusan pembelian sebesar 0,828.


F. [bookmark: _TOC_250016][bookmark: F. Kerangka Pemikiran][bookmark: F. Kerangka Pemikiran]Kerangka Pemikiran

Kerangka pemikiran dibuat dalam dibuat dalam suatu skema sehingga isi penelitian secara keseluruhan diketahui dengan jelas, mulai dari mekanisme ketersediaan data pengolahan dan penyajiannya. Kerangka pemikiran disebut juga



dengan alur yang akan peneliti lakukan sebagai dasar dalam penelitian. Makanan merupakan kebutuhan pokok setiap orang, sehingga setiap orang dituntut untuk memenuhi kebutuhan hidupnya. Dengan berbagai makanan yang ada terkadang membuat konsumen dilema disatu sisi mereka bisa memilih apapun yang mereka inginkan sedangkan di sisi yang lain mereka dituntut untuk lebih hati-hati dalam memilih makanan. Sedangkan banyaknya makanan impor yang masih belum jelas halal atau tidaknya. Maka dari itu, konsumen dituntut untuk lebih teliti dalam memilih makanan. Yaitu dengan cara meningkatkan pemahaman masyarakat tentang halal atau yang disebut juga dengan literasi halal.



 (
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KEPUTUSAN
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)Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran

G. Hipotesis

Hipotesis berasal dari kata hypo dan tesis yang berasal dari bahasa Yunani. Hypo berarti di bawah, kurang atau lemah dan tesis berarti teori atau proposisi. Jadi secara umum hipotesis dapat didefinisikan sebagai



asumsi atau dugaan atau pernyataan sementara yang masih lemah kebenarannya tentang karakteristik populasi. Oleh karena itu, hipotesis perlu diuji kebenarannya. Pengujian hipotesis dilakukan berdasarkan hasil penelitian pada sampel yang diambil dari populasi tersebut. Berdasarkan uraian tersebut maka hipotesis pada penelitian ini sebagai berikut:


H1 : Tingkat literasi halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian makanan impor.
H2 : Tingkat harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian makanan impor.

H3 : Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga berpengaruh terhadap keputusan pembeli an makanan impor.



[bookmark: _TOC_250015]BAB III METODE PENELITIAN


A. [bookmark: _TOC_250014]Ruang Lingkup Penelitian

Tempat yang dijadikan sebagai bahan Penelitian yang akan dilakukan di UIN Raden Fatah Palembang, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Penelitian ini dilakukan terhadap mahasiswa yang masih aktif berkuliah.
Selain melakukan penelitian terjun ke lapangan, peneliti juga melakukan penelitian dengan membagikan kuesioner / angket melalui media online kepada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.

B. [bookmark: _TOC_250013]Desain Penelitian

Bentuk penelitian yang digunakan adalah penelitian kausalitas dengan pendekatan kuantitatif. Desain penelitian kausalitas adalah penelitian yang disusun	untuk	meneliti	kemungkinan	adanya	hubungan	sebab-akibat antarvariabel. Dalam desain ini, umumnya hubungan sebab-akibat (tersebut). sudah dapat diprediksi oleh peneliti. Jadi, disini ada dua variabel yaitu variabel independen (mempengaruhi) dan variabel dependen (dipengaruhi).
C. [bookmark: _TOC_250012]Jenis dan Sumber Data

1. Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan dalam penulisan skripsi ini yaitu metode penelitian kuantitatif. Metode kuantitatif merupakan data yang diperoleh dalam bentuk angka yang bisa atau dapat dihitung. dan analisis



menggunakan statistik.17 Pada penelitian ini, data diperoleh langsung dari pengisian kuesioner sebagai instrumen penelitian.
2. Sumber Data

Adapun sumber data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer. Data primer ialah data yang diperoleh oleh peneliti secara langsung dari sumbernya atau dari tangan pertama. Dalam penelitian ini data primer diperoleh dari hasil jawaban responden atas kuesioner/angket yang diberikan kepada Mahasiswa/I Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam di Kampus B yang beralamat di Jl. Pangeran Ratu, 5 Ulu, Kecamatan Seberang Ulu I, Kota Palembang, Sumatera Selatan.
D. [bookmark: _TOC_250011]Populasi dan Sampel

1. [bookmark: _TOC_250010]Populasi

Populasi adalah suatu wilayah generalisasi yang terdiri dari objek atau subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang dapat ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulnnya.18
Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa/I Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Dalam penelitian ini penulis mengambil data Mahasiswa Fakultas




17 Ibid, hlm. 7
18 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D	hlm. 80



Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang yang berjumlah 3.271 mahasiswa.19
2. [bookmark: _TOC_250009]Sampel

Sampel merupakan bagian dari jumlah dan karakteristiknya populasi yang hendak diselidiki dan dianggap dapat mewakili keseluruhan populasi yang jumlahnya lebih sedikit daripada jumlah populasinya.20



a. Penentuan Ukuran Sampel

Ukuran sampel adalah banyak individu, subjek atau elemen-elemen dari suatu populasi yang diteliti untuk diambil sampelnya. Karena keterbatasan waktu, dana, tenaga dan besarnya jumlah populasi. Oleh karena itu, peneliti mereduksi objek penelitian dengan menggunakan sampel dalam penelitian ini berdasarkan rumus Slovin. Rumus Slovin adalah sebuah rumus atau formula untuk menghitung jumlah sampel dari sebuah populasi.21
Berdasarkan populasi diatas, diperoleh sebanyak 3.271 Mahasiswa

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang prodi Ekonomi Syariah, Perbankan Syariah, dan Manajemen Zakat dan Wakaf yang masih aktif berkuliah untuk menentukan Jumlah



19 Rekap Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, diakses dari http://febi.radenfatah.ac.id/content_upload/files/rekap%20mhs%20febi%202013-2018.jpg pada tanggal 5mei 2023 pukul 22.00
20 Pangestu Subagyo dan Djarwanto, Statistik Induktif, Yogyakarta: Bpfe. Yogyakarta: 2011, hlm. 93
21 Muhajirin dan Maya Panorama, Pendekatan Praktis Metode Penelitian Kualitatif Dan Kuantitatif hlm. 123



Sampel yang akan diteliti, peneliti menggunakan rumus slovin dengan taraf signifiansi 10 % atau 0,1 adalah sebagai berikut :
3.271
n = 1 + 3.271 (0,1)2

3271
n = 1 + 32,71

3.271
n = 33,71

n = 97

dari hasil diatas menunjukkan bahwa sampel dalam penelitian ini yaitu 97 responden.
b. Penentuan Penarikan Sampel

Teknik pengambilan sampel yang digunakan peneliti dalam penelitian ini adalah metode Purposive Sampling. Purposive Sampling adalah teknik penentuan sampel dalam pertimbangan khusus sehingga layak dijadikan sampel.22
E. [bookmark: _TOC_250008]Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode angket/ kuesioner. Angket / kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara memberikan seperangkat pertanyaan-pertanyaan atau pernyataan secara tertulis kepada orang yang


22 Heri, 10 Teknik pengambilan Sampel dan Penjelasannya Lengkap (Sampling), diakses pada tanggal 5 mei 2023 pukul 22.48 dari https://salamadian.com/teknik-pengambilan-sampel- sampling/



dituju untuk menjadi responden yang kemudian untuk dijawabnya.23 Kuesioner dibagikan pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam yang masih aktif berkuliah.
Dalam metode angket atau kuesioner didesain dengan menggunakan skala likert (likert scale). Skala likert digunakan untuk mengukur sikap, pendapat dan persepsi dari seseorang atau sekelompok orang mengenai fenomena sosial. Dengan skala likert, maka variabel penelitian yang akan diukur dan dijabarkan menjadi indikator variabel. Kemudian indikator tersebut dijadikan sebagai titik tolak untuk menyusun item-item instrumen yang dapat berupa pernyataan. Jawaban setiap item instrumen yang menggunakan skala likert mempunyai gradiasi dari sangat positif sampai sangat negatif. Adapun pengukuran skala likert dalam penelitian ini sebagai berikut: 24

	1. Sangat Setuju
	(SS)
	diberi skor
	5

	2. Setuju
	(S)
	diberi skor
	4

	3. Cukup Setuju
	(CS)
	diberi skor
	3

	4. Tidak Setuju
	(TS)
	diberi skor
	2

	5. Sangat Tidak Setuju
	(STS)
	diberi skor
	1










23 Muhajirin dan Maya Panorama, Pendekatan Praktis Metode Penelitian Kualitatif Dan Kuantitatif	hlm. 227
24 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D.....hlm. 93-94
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F. [bookmark: _TOC_250007]Variabel Penelitian

Variabel dapat didefinisikan sebagai sebuah atribut seseorang atau obyek yang mempunyai variasi antara satu orang dengan yang lain atau dari satu obyek dengan obyek yang lain. Adapun macam-macam variabel dalam penelitian ini yaitu :
1. Variabel Bebas (Independen)

Variabel bebas (independen) merupakan variabel yang mempengaruhi atau menjadi sebab perubahan atau timbulnya variabel terikat (dependen). Variabel bebas dalam penelitian ini yaitu Bauran Pemasaran (X1) dan Kemampuan Finansial (X2).
2. Variabel Terikat (Dependen)

Variabel terikat adalah variabel yang dipengaruhi atau yang menjadi akibat karena adanya variabel bebas (dependen). Variabel terikat dalam penelitian ini yaitu Minat Investasi (Y)25

G. [bookmark: _TOC_250006]Definisi Operasional Variabel

Definisi operasional variabel adalah definisi yang diberikan kepada suatu variabel/konstruk dengan cara memberi arti, atau menspesifikasikan kejelasan, ataupun memberikan suatu operasional yang diperlukan untuk mengukur konstruk atau variabel tersebut.26



25 Sugiyono, Metode Penelitian Administrasi Dilengkapi dengan Metode R&D, Bandung: 2008, hlm.38-50
26 Nasir, Muhammad 1999. Metode Penelitian. Jakarta: PT Ghalia Indonesia, hlm 152.
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1. lierasi halal (X1), yaitu seberapa banyak pemahaman masyarakat mengenai halal. Indikator produk yaitu:
a. Produk yang berkualitas.

b. Kejelasan informasi produk.

c. Kandungan bahan produk halal.

d. Kemasan produk terdapat label halal.



2. Harga (X2), yaitu harga barang-barang yang ditawarkan atau dijual.

Indikator harga yaitu:

a. Kesesuaian harga dengan kualitas produk.

b. Potongan harga saat pembelian banyak.

c. Keterjangkauan harga.

d. Kesesuaian harga dengan manfaat.



3. Keputusan Pembelian (Y), yaitu tahap selanjutnya setelah adanya niat atau keinginan membeli, namun keputusan pembelian adalah tidak sama dengan pembeli yang sebenarnya. Indikator Keputusan Pembelian yaitu :
a. Kemantapan pada sebuah produk.

b. Kebiasaan dalam membeli produk.

c. Memberikan rekomendasi kepada orang lain.

d. Melakukan pembelian ulang individu.



Tabel 3.1
Definisi Operasional Variabel
	N
o
	Variabel
	Definisi
	Indikator
	Sumber

	1
	Literasi Halal (X1)
	Literasi halal adalah kemampuan untuk membedakan barang dan jasa yang diizinkan (halal) dan terlarang (haram) yang berasal dari pemahaman yang lebih baik mengenai hukum islam
(syariah).
	1. Produk yang berkualitas
2. Kejelasan informasi Produk

3. Cara memperoleh bahan produk halal
4. Kemasan produk terdapat label halal
	








M. Imammudin

	2
	Harga (X2)
	Harga yaitu jumlah uang yang harus dibayarkan pelanggan untuk memperoleh produk.
	1. Kesesuaian harga dengan kualitas produk
2. Keterjangkauan harga
3. Daya saing harga
4. Kesesuaian harga dengan
manfaat
	


Ari Wibowo

	3
	Keputusan Pembelian (Y)
	Keputusan Pembelian adalah sebuah proses dimana konsumen akan mengenali apa
masalahnya,
	1. Kemantapan pada sebuah produk
2. Kebiasaan dalam membeli produk
3. Memberikan rekomendasi pada orang lain
4. Melakukan pembelian ulang pada individu
	



Morissan, M.(2012)






	
	
	mencari nformasi mengenai produk atau
merek tertentu
	
	





H. [bookmark: _TOC_250005]Instrumen Penelitian

1. [bookmark: _TOC_250004]Uji Validitas

Uji validitas adalah suatu ukuran yang bisa menunjukkan tingkat keandalan atau keabsahan pada alat ukur. Uji validitas digunakan untuk mengetahui kelayakan dari butir-buir daftar pertanyaan dalam mendefinisikan variabel. Uji validitas dilakukan dengan membandingkan nilai r hitung dengan r tabel untuk tingkat signifikan 5 persen dari degree of freedom (df)=n-2, dimana n adalah jumlah sampel. Dan jika r hitung > r tabel maka pertanyaan atau indikator tersebut dinyatakan valid, begitupun dengan sebaliknya.30

2. [bookmark: _TOC_250003]Uji Reliabilitas

Uji reliabilitas merupakan indeks yang berfungsi untuk bisa menunjukkan sejauh mana suatu alat ukur dapat dipercaya atau diandalkan.31 Uji reliabilitas dapat dilihat dari besarnya nilai cronbach alpha pada masing-masing variabel. Cronbach alpha berfungsi untuk

30 Soeryanto Soegoto, Eddy. 2008. Marketing Research: This Smart Way To Solve Problem.
Jakarta: PT. Elex Media Komputindo, hlm 126
31 Sugiono, Statistik untuk Penelitian, Bandung: Alfabeta, 2010, hlm. 99



menguji kekonsistensian responden dalam merespon seluruh item. Variabel dikatakan reliabel atau handal apabila memiliki cronbach alpha lebih dari 0,60. Ketidak konsistenan kemungkinan bisa terjadi karena adanya perbedaan persepsi responden atau kurangnya pemahaman responden dalam menjawab pertanyaan.32
Tabel 3.2
Pedoman untuk interpretasi terhadap koefisien korelasi
	Interval Koefisien
	Tingkat Hubungan

	0,00 – 0,199
	Sangat Rendah

	0,20 – 0,399
	Rendah

	0,40 – 0,599
	Sedang

	0,60 – 0,799
	Kuat

	0,80 – 1,000
	Sangat Kuat




I. [bookmark: _TOC_250002]Teknik Analisis Data

1. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan analisis kuantitatif. Teknik analisis ini dilakukan terhadap data yang diperoleh dari hasil jawaban kuesioner dan digunakan untuk menganalisis data yang berbentuk angka-angka dan perhitungan dengan metode statistik. Pengujian dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi berganda. Sebelum dilakukan analisis regresi berganda, terlebih dahulu dilakukan uji asumsi klasik yang terdiri dari uji normalitas, uji linieritas, uji



32 Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Mulivarite dengan Program SPSS, Semarang: Badan Penerbit UNDIP, 2005, hlm. 129



multikolonieritas, dan uji heteroskedastisitas. Apabila uji klasik terpenuhi, maka analisis regresi bisa dilakukan.
1. [bookmark: _TOC_250001]Uji Asumsi Klasik

a) Uji Normalitas

Uji normalitas dimaksudkan untuk menguji apakah nilai residual yang telah distandarisasi pada model regresi berdistribusi normal atau tidak. Nilai residual dikatakan berdistribusi normal jika nilai residual terstandarisasi tersebut sebagian besar mendekati nilai rata-ratanya. Nilai residual terstrandarisasi yang berdistribusi nomal jika digambarkan dengan bentuk kurva akan membentuk gambar lonceng (bell-shaped curve) yang kedua sisinya melebar sampai tidak terhingga.33
Salah satu cara termudah untuk melihat normalitas residual

adalah dengan melihat grafik histogram dan normal probability plot yang membandingkan distribusi kumulatif dari data sesungguhnya dengan distribusi kumulatif dari distribusi normal.34
Jika	distribusi	data	residual	normal,	maka	garis	yang

menggambarkan data sesungguhnya akan mengikuti garis diagonalnya. Pada prinsipnya normalitas dapat dideteksi dengan melihat penyebaran data (titik) pada sumbu diagonal dari grafik atau


33 Fernando Africano, 2020 Ekonometrika : Teori dan Aplikasi Dengan SPSS, Palembang: Rafah Press, hal. 91
34 Dina Amanda, Pengujian kepuasan sebagai variabel intervening antara pengaruh kepercayaan dan atribut produk tabungan batara ib terhadap loyalitas nasabah (studi pada pt. Bank tabungan negara (persero) tbk, kantor cabang syariah palembang), Skripsi, UIN Raden Fatah, hal. 60



dengan melihat histogram dari residualnya. Dasar pengambilan keputusan :
1) Jika data menyebar disekitar garis diagonal dan mengikuti arah garis menunjukkan pola distribusi normal maka model regresi memenuhi asumsi normalitas.
2) Jika data menyebar jauh dari garis diagonal atau tidak mengubah arah garis diagonal maka tidak menunjukkan pola distribusi normal, sehingga model regresi tidak memenuhi asumsi normalitas.

Uji normalitas dengan grafik dapat menyesatkan kalau tidak hati-hati, secara visual kelihatan normal padahal secara statistik bisa sebaliknya. Oleh sebab itu dianjurkan untuk menguji normalitas data dengan uji statistik Kolmogorov Smirnov (K-S) yang dilakukan dengan membuat hipotesis nol (Ho) untuk data berdistribusi normal dan hipotesis alternatif (Ha) untuk data berdistribusi tidak normal. Dengan uji statistik yaitu menggunakan uji statistik non-parametik Kolmogrov-Smirnov.35
Hipotesis yang dikemukakan:

Ho = data residual berdistribusi normal (Asymp. Sig > 0,05)

Ha = data residual berdistribusi tidak normal (Asymp. Sig < 0,05)






35 Dina Amanda, Pengujian kepuasan sebagai	hal. 61



b) Uji Linearitas

Salah satu uji asumsi dari analisis regresi adalah linieritas. Hal ini dimaksudkan apakah garis regresi antara X dan Y membentuk garis linier atau tidak. Uji ini ditentukan untuk mengetahui apakah masing-masing variabel bebas sebagai prediktor mempunyai hubungan linier atau tidak dengan variabel terikat. Pengujian pada SPSS dengan menggunakan Test for Linearity dengan pada taraf signifikansi 0,05. Dua variabel dikatakan mempunyai hubungan yang linear bila signifikansi (Linearity) kurang dari 0,05.


c) Uji Multikolinearitas

Pengertian kolinieritas sering dibedakan dengan multikolinieritas. Kolinieritas berarti terjadi kolerasi linier yang mendekati sempurna antar dua variabel bebas. Sedangkan multikolinieritas berarti terjadi korelasi linier yang mendekati sempurna antar lebih dari dua variabel bebas. 36
Uji	multikolinearitas	digunakan	dengan	tujuan	untuk

mengetahui ada atau tidaknya penyimpangan asumsi klasik multikolinearitas yaitu adanya hubungan linear antar varianel bebas dalam suatu model regresi. Uji multikolinearitas dapat dilihat dari nilai tolerance dan varian variabel factor (VIF). Nilai yang umum dipakai untuk menunjukkan adanya multikolinearitas adalah nilai


 (
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tolerance ≤ 0,10 atau sama dengan nilai VIF ≥ 10 dapat diartikan bahwa model terbebas dari multikolinearitas.37

d) Uji Heteroskedastisitas

Heterokedastisitas berarti ada varian variabel pada model regresi yang tidak sama (konstan). Sebaliknya, jika varian variabel pada model regresi memiliki nilai yang sama (konstan), maka disebut dengan homokedastisitas. Yang diharapkan pada model regresi adalah yang homokedastisitas atau tidak terjadi gejala heterokedestisitas.38 Salah satu cara untuk mendeteksi ada tidaknya heteroskedastisitas adalah dengan uji gletser yang mengusulkan untuk meregresi nilai absolut residual terhadap variabel independen.39
Dalam	penelitian	ini	penulis	menggunakan	uji

Heterokedastisitas menggunakan metode gletser yang dilakukan dengan meregresikan semua variabel bebas terhadap nilai multlak residualnya. Jika terdapat pengaruh variabel bebas yang signifikan terhadap nilai mutlak residualnya, maka dalam model terdapat masalah heterokedastisitas.40






37 Duwi Priyanto, Mandiri Belajar SPSS Statistik (Product and Service Solution) untuk Analisis Data dan Uji Statistik, Yogyakarta: Mediakom, 2009, hlm. 39
38 Fernando Africano, hal. 125
39 Sutrisno Hadi, Seri Program Statistik-Versi 2000	hlm. 134



2. Uji Persamaan Regresi Linear Berganda

Regresi linear berganda merupakan regresi di mana variabel terikat/ dependen (Y) dihubungkan lebih dari satu variabel bebas/ independen. Analisis regresi linear berganda digunakan untuk mengetahui pengaruh dua atau lebih variabel bebas terhadap variabel terikat. Pada penelitian ini, variabel bebas (independen) yaitu Tingkat Literasi Halal (X1) dan Tingkat Harga (X2). Sedangkan yang menjadi variabel terikat (dependen) yaitu Keputusan Pembelian (Y).
Persamaan umum regresi linear berganda yang digunakan adalah sebagai berikut :41
 (
Y =
 
a
 
+
 
b
1
X
1 
+
 
b
2
X
2
)


Keterangan:

Y = Variabel dependen (Keputusan Pembelian)
X1	= Variabel independen (Tingkat Literasi halal) X2		= Variabel independen (Tingkat Harga)
a	= Konstanta regresi
b1	= Koefisien regresi variabel X1 (Tingkat Literasi Halal) b2	= Koefisien regresi variabel X2 (Tingkat Harga)

Koefesien b akan bernilai positif (+) jika menunjukkan hubungan yang searah antara variabel independen dengan variabel dependen, artinya kenaikan variabel independen akan mengakibatkan kenaikan variabel

41 Pangestu Subagyo dan Djarwanto, Statistik Induktif	hlm. 270
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dependen, begitu pula sebaliknya jika variabel independen mengalami penurunan. Sedangkan nilai b akan negatif jika menunjukkan hubungan yang berlawanan, artinya kenaikan variabel independen akan mengakibatkan penurunan variabel dependen, demikian pula sebaliknya.


3. Uji Hipotesis

a) Uji Korelasi (uji R)

Uji korelasi adalah analisis untuk mengetahui apakah diantara dua variabel terdapat hubungan atau tidak, dan jika ada hubungan bagaimanakah arah hubungan dan seberapa besar hubungan tersebut. Data pada analisis korelasi dapat berupa data kualitatif maupun kuantitatif, yang masing-masing mempunyai ukuran korelasi sendiri- sendiri. Uji korelasi dilakukan untuk mengetahui hubungan antara beberapa variabel indenpen, yaitu Tingkat Literasi Halal (X1), dan Tingkat Harga (X2) terhadap satu variabel yaitu Keputusan Pembelian
(Y) hubungan secara positif atau tidak.

b) Uji Parsial (uji T)

Uji parsial (uji t) pada dasarnya digunakan untuk menunjukkan seberapa jauh pengaruh satu variabel penjelas secara individual dalam menerangkan variasi variabel terikat.44 Ketentuan dalam uji t sebagai berikut:
1) Jika thitung < ttabel maka H0 diterima dan Ha ditolak


44 Mudrajat Kuncoro, Metode Riset Untuk Bisnis & Ekonomi, Jakarta: Erlangga, hlm. 244
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2) Jika thitung > ttabel maka H0 ditolak dan Ha diterima

3) Jika nilai signifikansi < 0,1 maka H0 ditolak dan Ha diterima

c) Uji Simultan (uji F)

Uji F diperuntukkan guna melakukan uji hipotesis koefisien (slope) regresi secara bersamaan. Jika variabel bebas memiliki pengaruh secara simultan terhadap variabel terikat maka model persamaan regresi masuk untuk kriteria cocok atau fit. Sebaliknya, jika tidak terdapat pengaruh secara simultan maka masuk dalam kategori tidak cocok atau non fit. Derajat kepercayaan yang digunakan adalah 0,05. Apabila nilai F hasil perhitungan lebih besar dari nilai F menurut tabel maka hipotesis alternatif, yang menyatakan bahwa semua variabel independen secara simultan berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen.
H0 diterima, bila Fhitung ≤ Ftabel atau nilai sig > 0,05

H0 ditolak, bila Fhitung > Ftabel atau nilai sig < 0,05

Jika terjadi penerimaan H0 maka dapat diartikan sebagai tidak signifikannya model regresi multiple yang diperoleh sehingga mengakibatkan tidak signifikan pula pengaruh dari variabel-variabel bebas secara bersama- sama (simultan) terhadap variabel terikat.45





45 Mulyono, Berprestasi melalui JFP ayo kumpulkan angka kreditmu, (Yogyakarta: Deepublish, 2018), h. 113.



BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN


A. Gambaran Umum Obyek Penelitian

1. Sejarah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang berawal dari suatu terobosan yang dilakukan Fakultas Syariah IAIN Raden Fatah dengan membuka Program D3 Perbankan Syariah pada tahun 2001 dan diikuti oleh Pogram Studi Ekonomi Islam 2007. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) IAIN Raden Fatah Palembang, merupakan pengembangan dari 2 program Studi yang dibangun dan dibesarkan oleh Fakultas Syariah IAIN Raden Fatah tersebut. Setelah ditandatanganinya peraturan menteri agama RI no.83 tahun 2013 yang mengamanatkan pembentukan fakultas ekonomi dan bisnis islam ( FEBI) 2 program studi yang dilahirkan oleh Fakultas Syariah, secara resmi telah memiliki “Rumah Ilmu yang baru, yaitu Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) IAIN Raden Fatah Palembang.
Oleh karena itu, adanya FEBI tidak pisah dipisahkan dari sejarah panjang, yaitu inisiatif dan perjuangan pimpinan dan dosen-dosen Fakultas Syariah dalam menggagas, merancang, dan membuka prodi D3 Perbankan Syariah dan Prodi Ekonomi Islam, sebagai respon darimulai berkembangnya sistem syariah baik dalam tataran teori maupun aplikasi saat itu, upaya tersebut terbukti mampu menempatkan prodi D3



Perbankan Syariah dan Prodi Ekonomi Islam termasuk program studi yang paling diminati calon mahasiswa baru IAIN Raden Fatah Palembang. Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Raden Fatah Palembang secara resmi membuka Fakultas, yaitu Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) dideklarasikan di Makasar 14 Desember 2013 yang bersamaan dengan IAIN lainnya seperti IAIN Semarang, Surakarta, dan juga Makasar.
Sebagai perkembangan terbaru, berdasarkan keputusan Direktur Jendral Pendidikan Islam No.4629 tahun 2015 tentang “izin penyelenggarakan program studi pada program sarjana Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang tahun 2015” yang ditetapkan pada tanggal 17 Agustus 2015 FEBI UIN Raden Fatah Palembang telah memiliki Program Studi baru yaitu SI Perbankan Syariah. Selain itu juga pada tahun 2017 Program Studi Manajemen Zakat Wakaf oleh FEBI UIN Raden Fatah Palembang.


2. Visi dan Misi

Dalam penelaah lapangan didapatkan visi dan misi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang yaitu sebagai berikut :
a) Visi

Unggul Dalam Bidang Ekonomi Dan Bisnis Yang Berkarakter Islami, Berwawasan Kebangsaan Dan Global Pada Tahun 2030



b) Misi

1. Menyelenggarakan Pendidikan Dalam Bidang Ekonomi Dan Bisnis Yang Terstandar Internasional, Berwawasan Kebangsaan Dan Berkarakter Islami Pada Tahun 2030.
2. Menyelenggarakan Penelitian Dalam Bidang Ekonomi Dan Bisnis Islam Yang Terstandar Internasional, Berwawasan Kebangsaan Dan Berkarakter Islami Pada Tahun 2030.
3. Menyelenggarakan Pengabdian Masyarakat Dalam Bidang Ekonomi Dan Bisnis Yang Terstandar Internasional, Berwawasan Kebangsaan Dan Berkarakter Islami Pada Tahun 2030 Di Asia Tenggara Dan Asia 2030.
4. Membangun Kampus Yang Refresentatif Dengan Prasarana Dan Sarana Yang Bertaraf Internasional Dan Relevan Dengan Kebutuhan Pengembangan Tridarma.
5. Mengembangkan Pola Pendidikan Tinggi Yang Modern, Sehat, Dan Berkarakter Dengan Basis Ict, Standar Internasional Dan Berkarakter Islami
6. Mengembangkan Komunitas Akademik (Academic Community) Yang Peduli Dan Bertanggung Jawab Terhadap Terhadap Nilai Dan Tradisi Keberagaman, Kebudayaan, Dan Kecendikawanan.
7. Mengembangkan Jaringan Kerjasama Strategis Dalam Bidang Ekonomi Dan Bisnis Pada Tingkat Nasional Dan Internasional.



B. Karakteristik Responden

Berdasarkan data dari 97 responden Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang, melalui pertanyaan (Kuesioner) didapatkan kondisi responden berdasarkan Jenis Kelamin dan Program Studi. Penggolongan yang dilakukan terhadap responden dalam penelitian ini bertujuan untuk mengetahui secara jelas mengenai karakteristik responden sebagai objek penelitian.


1. Jenis kelamin responden

Berikut	adalah karakteristik responden dalam penelitian ini berdasarkan jenis kelamin:


Gambar 4.1

Diagram Responden Berdasarkan jenis Kelamin






 (
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Berdasarkan keterangan diagram 4.1 memperlihatkan bahwa Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang yang diambil sebagai responden sebagian besar



berjenis kelamin Perempuan. Berdasarkan tabel tersebut memberikan informasi bahwa responden berjenis kelamin laki-laki sebanyak 26 Mahasiswa dan responden perempuan sebanyak 71 Mahasiswa.


2. Program Studi Responden

Berikut adalah karakteristik responden dalam penelitian ini berdasarkan Program Studi yang diambil oleh masing – masing mahasiswa :
Diagram 4.2

Responden Berdasarkan Program Studi
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Berdasarkan keterangan diagram 4.2 memperlihatkan bahwa Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas IslamNegeri Raden Fatah Palembang yang diambil sebagai responden sebagian besar dari program studi Ekonomi Syariah. Berdasarkan tabel tersebut memberikan informasi bahwa responden dari program studi Ekonomi Syariah sebanyak 73 Mahasiswa, responden dari program studi S1



Perbankan Syariah sebanyak 11 Mahasiswa, dan responden dari program studi Manajemen Zakat Wakaf sebanyak 13 mahasiswa.


Berikut adalah tabel data hasil skor kuesioner yang didapatkan :

Tabel 4.1
Hasil Skor Kuesioner
	Variabel
	Item Pertanyaan
	Total Data

	
	
	SS
	S
	CS
	TS
	STS

	
	Tingkat
Literasi Halal1
	35
(36,08%)
	46
(47,42%)
	14
(14,43%0)
	2
(2,06%)
	0
(0%)

	
	Tingkat Literasi
halal2
	50
(51,54%)
	37
(38,14%)
	8
(8,24%)
	1
(1,03%)
	1
(1,03%)

	
	Tingkat
Literasi halal3
	44
(45,36%)
	40
(41,23%)
	13
(13,40%)
	0
(0%)
	0
(0%)

	
Tingkat Literasi Halal
	Tingkat Literasi
Halal4
	36
(37,11%)
	39
(40,20%)
	21
(21,64%)
	1
(1,03%)
	0
(0%)

	
	Tingkat Literasi
Halal5
	35
(36,08%)
	45
(46,39%)
	14
(14,43%)
	3
(3,09%)
	0
(0%)

	
	Tingkat
Literasi Halal6
	36
(37,11%)
	44
(45,36%)
	17
(17,52%)
	0
(0%)
	0
(0%)

	
	Tingkat Literasi
Halal7
	
27(27,83%)
	47
(48,45%)
	18
(18,55%)
	5
(5,15%)
	0
(0%)

	
	Tingkat Literasi
Halal8
	45
(46,39%)
	39
(40,20%)
	10
(10,30%)
	2
(2,06%)
	1
(1,03%)

	
	Tingkat
	37
	36
	21
	3
	0

	
	Harga1
	(38,14%)
	(37,11%)
	(21,64%)
	(3,09%)
	(0%)

	
	Tingkat
	23
	44
	26
	4
	0

	
	harga2
	(23,71%)
	(45,36%)
	(26,80%)
	(4,12%)
	(0%)

	
	Tingkat
	38
	42
	13
	4
	0

	
	Harga3
	(39,17%)
	(43,29%)
	(13,40%)
	(4,12%)
	(0%)

	Tingkat
	Tingkat
	33
	39
	21
	3
	1

	Harga
	Harga4
	(34,02%)
	(40,20%)
	(21,64%)
	(3,09%)
	(1,03%)

	
	Tingkat
	32
	41
	19
	3
	2

	
	Harga5
	(32,98%)
	(42,26%)
	(19,58%)
	(3,09%)
	(2,06%)

	
	Tingkat
	50
	21
	15
	8
	3

	
	Harga6
	(51,54%)
	(21,64%)
	(15,46%)
	(8,24%)
	(3,09%)

	
	Tingkat
	21
	33
	37
	6
	0

	
	Harga7
	(21,64%)
	(34,02%)
	(38,14%)
	(6,18%)
	(0%)






	
	Tingkat
Harga8
	6
(6,18%)
	18
(18,55%)
	35
(36,08%)
	26
(26,80%)
	13

	





Keputusan pembelian
	Keputusan Pembelian1
	27
(27,83%)
	42
(43,29%)
	25
(25,77%)
	1
(1,03%)
	2
(2,06%)

	
	Keputusan Pembelian2
	31
(31,95%)
	35
(36,08%)
	19
(19,58%)
	8
(8,24%)
	4
(4,12%)

	
	Keputusan Pembelian3
	22
(22,68%)
	39
(40,20%)
	22
(22,68%)
	9
(9,27%)
	5
(5,15%)

	
	Keputusan
Pembelian4
	38
(39,17%)
	30
(30,92%)
	23
(23,71%)
	3
(3,09%)
	3
(3,09%)

	
	Keputusan Pembelian5
	34
(35,05%)
	39
(40,20%)
	19
(19,58%)
	4
(4,12%)
	1
(1,03%)

	
	Keputusan Pembelian6
	33
(34,02%)
	39
(40,20%)
	23
(23,71%)
	2
(2,06%)
	0
(0%)

	
	Keputusan
Pembelian 7
	24
(24,74%)
	26
(26,80%)
	37
(38,14%)
	7
(7,21%)
	3
(3,09%)

	
	Keputusan Pembelian8
	19
(19,58%)
	33
(34,02%)
	28
(28,86%)
	10
(10,30%)
	7
(7,21%)


Sumber : Data Primer yang diolah, 2023

C. Analisis Data

1. Uji Instrumen Penelitian

Uji instrumen dilakukan terhadap indikator dari masing-masing variabel agar diketahui tingkat kevalidan dan keandalan indikator sebagai alat ukur variabel. Uji instrumen terdiri dari Uji Validias dan Uji Reliabilitas.
Untuk menguji validitas dan reliabilitas instrumen, peneliti menggunakan analisis dengan aplikasi computer SPSS versi 25, berikut merupakan hasil pengujiannya.
a) Uji Validitas

Uji validitas dilakukan dengan membandingkan nilai r hitung dengan nilai r tabel untuk tingkat signifikansi 10% dari degree of freedom (df) = n-2, dalam hal ini n adalah jumlah sampel dan k adalah
jumlah konstruk. Pada kasus ini besarnya df dapat dihitung 97–2 = 95



atau df = 95. Dengan alfa 0,1 di dapat r tabel 0,168. Jika r hitung (untuk tiap-tiap butir pertanyaan dapat dilihat pada kolom corrected item pertanyaan total correlation) lebih besar dari r tabel dan nilai r positif maka butir pertanyaan tersebut dikatakan valid. Berdasarkan pengelolaan data diperoleh data sebagai berikut:
Tabel 4.2 Hasil Uji Validitas

	

Variabel
	
Item Pertanyaan
	corrected item pertanyaan
total correlation
	

R tabel
	

Keterangan

	









Timgkat Literasi Halal(X1)
	Tingkat Literasi
Halal1
	
0,679
	
0,168
	
Valid

	
	Tingkat
Literasi Halal2
	
0,703
	
0,168
	
Valid

	
	Tingkat Literasi
Halal3
	
0,646
	
0,168
	
Valid

	
	Tingkat
Literasi Halal4
	
0,670
	
0,168
	
Valid

	
	Tingkat
Literasi Halal5
	
0,666
	
0,168
	
Valid

	
	Tingkat Literasi
Halal6
	
0,558
	
0,168
	
Valid

	
	Tingkat
Literasi Halal7
	
0,643
	
0,168
	
Valid

	
	Tingkat Literasi
Halal8
	
0,653
	
0,168
	
Valid

	
Tingkat Harga(X2)
	Tingkat
Harga1
	0,611
	0,168
	Valid

	
	Tingkat
Harga2
	0,620
	0,168
	Valid






	
	Tingkat Harga3
	0,468
	0,168
	Valid

	
	Tingkat
Harga4
	0,417
	0,168
	Valid

	
	Tingkat
Harga5
	0,513
	0,168
	Valid

	
	Tingkat
Harga6
	0,395
	0,168
	Valid

	
	Tingkat
Harga7
	0,452
	0,168
	Valid

	
	Tingkat
Harga8
	0,377
	0,168
	Valid

	







Keputusan Pembelian (Y)
	Keputusan
Pembelian1
	0,712
	0,168
	Valid

	
	Keputusan
Pembelian2
	0,777
	0,168
	Valid

	
	Keputusan
Pembelian3
	0,797
	0,168
	Valid

	
	Keputusan
Pembelian4
	0,723
	0,168
	Valid

	
	Keputusan
Pembelian5
	0,592
	0,168
	Valid

	
	Keputusan
Pembelian6
	0,603
	0,168
	Valid

	
	Keputusan
Pembelian7
	0,783
	0,168
	Valid

	
	Keputusan Pembelian8
	0,720
	0,168
	Valid


Sumber : Data Primer yang diolah, 2023

Dari tabel 4.4 diatas dapat diketahui bahwa masing – masing item pertanyaan memiliki r hitung > r tabel (0,168) dan bernilai positif. Dengan demikian butir pertanyaan tersebut dinyatakan valid.


b) Uji Reliabilitas

Uji reliabilitas instrumen dapat dilihat dari besarnya nilai cronbach alpha pada masing-masing variabel Bauran Pemasaran (X1), Kemampuan Finansial (X2) dan Minat Investasi (Y). Cronbach Alpha



(a) digunakan untuk mengetahui reliabilitas konsisteninterim atau menguji kekonsistenan responden dalam merespon seluruh item. Instrumen untuk mengukur masing-masing variabel dikatakan reliabel atau handal jika memiliki cronbach alpha lebih besar dari 0,60.
Tabel 4.3 Hasil Uji Reliabilitas
	Variabel
	Reliabilitas
Coefficient
	Alpha
	Keterangan

	Tingkat Literasi Halal (X1)
	8 item
Pernyataan
	0,761
	Reliabel

	Tingkat Harga (X2)
	8 Item
Pernyataan
	0,685
	Reliabel

	Keputusan Pembelian (Y)
	8 Item
Pernyataan
	0,624
	Reliabel


Sumber : Data Primer yang diolah, 2023


Dari tabel 4.5 diatas, dapat diketahui bahwa masing-masing variabel memiliki Cronbach Alpha > 0,60. Dengan demikian variabel (Bauran Pemasaran, Kemampuan Finansial dan Minat Investasi) dapat dikatakan Reliabel.

2. Uji Asumsi Klasik

a) [bookmark: _TOC_250000]Uji Normalitas

Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah data terdistribusi normal atau tidak. Sehingga apabila data terdistribusi normal maka bisa dilanjutkan ke tahap berikutnya. Uji normalitas bisa dilihat dari nilai Asymp. Sig. (2-tailed) > 0,1 maka dapat disimpulkan bahwa residual menyebar normal, begitupun sebaliknya apabila Asymp. Sig. (2-tailed) < 0,1 maka data menyebar tidak normal. Untuk menguji



apakah bersifat normal atau tidak maka peneliti menggunakan analisa

Kolmogrof-Smirnov (K-S) sebagai berikut:



	Tabel 4.4 Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	Unstandardized
 	Residual	

	  N	
	97 

	  Test Statistic	
	.055 

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	.200c,d

	a. Test distribution is Normal.
	

	b. Calculated from data.
Sumber : Data Primer yang diolah, 2023
	





Gambar 4.3 Hasil Uji Normalitas

[image: ]
Sumber : Data Primer yang diolah, 2023



Dari tabel 4.6 diatas terlihat nilai Asymp. Sig. (2-tailed) 0,200 > 0,1 maka dapat disimpulkan bahwa data menyebar normal dan hal yang sama juga ditunjukkan pada gambar 4.1 bahwa titik – titik tersebat terhimpit disekitar garis walaupun ada beberapa titik-titik sedikit jauh tebtapi titik-titik tersebut mengikuti arah garis diagonal.
Dengan demikian, residual data terdistribusi normal dan model regresi telah memenuhi asumsi normalitas.
b) Uji Linieritas

Uji Linearitas digunakan untuk mengetahui apakah data yang dianalisis berhubungan secara linier atau tidak. Uji linieritas dilihat dari Test for linearity. Linieritas bisa dilihat dari anova table. Model Linier jika Sig.Linearity < 0,05.

Tabel 4.5
Hasil Uji Linieritas Tingkat Literasi Halal
	ANOVA Table
	Sig.

	Keputusan Pembelian* Tingkat Literasi Halal
	Linearity
	.000

	
	Deviation from Linearity
	.030


Sumber : Data Primer yang diolah, 2023

Dari tabel 4.7 diatas diperoleh nilai Sig. Linearity 0,000. Hal ini dibandingkan dengan 0,1 (karena menggunakan taraf signifikan 10%) untuk mengambil keputusan maka menggunakan kriteria pengujian sebagai berikut:
1) Jika nilai Sig. Linearity < 0,1 maka H0 ditolak



2) Jika nilai Sig. Linearity > 0,1 maka H0 diterima

0,000 < 0.1 maka H0 ditolak artinya ada hubungan yang linear antara Tingkat Literasi Halal terhadap Keputusan Pembelian. Karena 0,000 jauh lebih kecil dari 0,1 maka model regresi dapat digunakan untuk memprediksi tingkat minat investasi.
Tabel 4.6
Hasil Uji Linieritas Tingkat Harga
	ANOVA Table
	Sig.

	
Keputusan Pembelian * Tingkat Harga
	Linearity
	.000

	
	Deviation from Linearity
	.010


Sumber : Data Primer yang diolah, 2023


Dari tabel 4.8 diatas diperoleh nilai Sig. Linearity 0,000. Hal ini dibandingkan dengan 0,1 (karena menggunakan taraf signifikan 10%) untuk mengambil keputusan maka menggunakan kriteria pengujian sebagai berikut:
1) Jika nilai Sig. Linearity < 0,1 maka H0 ditolak

2) Jika nilai Sig. Linearity > 0,1 maka H0 diterima

0,000 < 0.1 maka H0 ditolak artinya ada hubungan yang linear antara Kemampuan Finansial terhadap Minat Investasi. Karena 0,000 jauh lebih kecil dari 0,1 maka model regresi dapat digunakan untuk memprediksi tingkat minat investasi.
c) Uji Multikolinieritas

Uji multikolinieritas bertujuan untuk menguji apakah model regresi ditemukan adanya korelasi antara variabel independen. Model



regresi yang baik seharusnya tidak terjadi korelasi diantara variabel independen. Jika terjadi korelasi, maka dinamakan terdapat masalah multikolinieritas. Nilai yang umum dipakai untuk menunjukkan adanya multikolinieritas adalah nilai tolerance < 0,10 atau nilai VIF> 10,00. Berdasarkan hasil perhitungan dengan menggunakan SPSS versi 21 diperoleh hasil sebagai berikut:
Tabel 4.7
Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficientsa
	Model
	Collinearity Statistics

	
	Tolerance
	VIF

	
	(Constant)
	
	

	1
	Tingkat Literasi Halal
	.861
	1.162

	
	Tingkat Harga
	.861
	1.162


a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : Data Primer yang diolah, 2023

Hasil Uji Multikolinieritas pada tabel 4.9 diatas dapat dilihat pada kolom Tolerance dan VIF. Hasil Tolerance kedua variabel independen Tingkat Literasi Halal (X1) dan Tingkat Harga (X2) masing-masing menunjukkan nilai 0,861 maka nilai tersebut menunjukkan bahwa Tolerance > 0,10. Nilai VIF kedua variabel independen pun Tingkat Literasi Halal(X1) dan Tingkat Harga (X2) masing-masing menunjukkan nilai 1,162 maka nilai tersebut menunjukkan bahwa VIF < 10,00, oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat multikolinieritas antara variabel independen dalam model regresi.



d) Uji Heterokedastisitas

Uji heterokedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan varian dari satu pengamatan ke pengamatan yang lain. Cara mendeteksinya adalah dengan melihat nilai Sig. > 0.05 maka dapat dikatakan tidak Terjadi heterokedastisitas. Uji heterokedastisitas yang telah dilakukan menghasilkan seperti tampak pada tabel 4.11 berikut:

Tabel 4.8
Hasil Uji Heterokedastisitas
Coefficientsa
	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	T
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1 (Constant)
	5.394
	1.300
	
	4.149
	0.000

	Tingkat Literasi Halal
	.143
	.034
	.381
	4.264
	0.000

	Tingkat Harga
	-.267
	.038
	.621
	-6.946
	0.000


a. Dependent Variable: Unstandardized Residual

Sumber : Data Primer yang diolah, 2023


Berdasarkan hasil uji heterokedastisitas melalui uji glejser pada tabel 4.10, dapat dilihat bahwa sig. Pada masing-masing variabel Tingkat Literasi Halal (X1) 0,000 > 0,1 , Tingkat Harga (X2) 0,000 > 0,1. Masing-masing bernilai lebih besar dari 0,1 dan dapat dikatakan bahwa hal ini menunjukkan terjadi heterokedastisitas dalam model regresi pada penelitian ini. Dan variabel-variabel independen dinyatakan mengalami heterokedasititas.



3. Analisis Regresi Linear Berganda

Analisis regresi linear berganda digunakan dalam penelitian ini dengan tujuan untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh variabel independen yaitu Tingkat Literasi Halal (X1) dan Tingkat Harga (X2) terhadap variabel dependen Keputusan Pembelian (Y). Perhitungan statistik dalam analisis regresi linear berganda yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan bantuan program komputer SPSS for Windows versi 25. Ringkasan hasil pengolahan data dengan menggunakan program SPSS tersebut adalah sebagai berikut:

Tabel 4.9
Hasil Regresi Linier Berganda
Coefficientsa
	Model
	Unstandardized Coefficients
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	

	
	(Constant)
	2.002
	2.688
	.458

	1
	Tingkat Literasi Halal
	.525
	.069
	.000

	
	Tingkat Harga
	.422
	.079
	.000


a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : Data Primer yang diolah, 2023


Dari hasil tersebut dapat diketahui hubungan antara dua variabel independen dan variabel dependen yang dapat dirumuskan sebagai berikut:
Y = a + b1X1 + b2X2

Y = 2.002 + 0,525 (X1) + 0,422 (X2)

Berdasarkan persamaan yang dihasilkan melalui regresi linear berganda, interpretasi yang dihasilkan adalah sebagai berikut :



a. Konstanta yang didapat dalam penelitian ini adalah sebesar 2.002 hal ini menyatakan bahwa jika Tingkat Literasi Halal (X1) dan Tingkat Harga sama dengan nol (0), maka total nilai minat investasi (Y) adalah sebesar 2.002.
b. Nilai koefisien variabel Tingkat Literasi Halal (X1) adalah sebesar 0,525. Hal ini menyatakan bahwa setiap kenaikan sebesar 1% pada Tingkat Literasi Halal maka akan meningkatkan Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang sebesar 0,525. Koefisien bernilai positif artinya terjalin hubungan searah antara Tingkat Literasi Halal dengan Keputusan Pembelian. Dan nilai sig. 0,000 dimana lebih kecil dari pada 0,05 atau 0,000 < 0,05 maka terdapat pengaruh antara variabel Tingkat Literasi Halal dengan Keputusan Pembelian.
c. Nilai koefisien variabel Tingkat Harga (X2) adalah sebesar 0,422.

Hal ini menyatakan bahwa setiap kenaikan sebesar 1% pada Tingkat Harga maka akan meningkatkan Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang sebesar 0,422. Koefisien bernilai positif artinya terjalin hubungan searah antara Kemampuan Finansial dengan Minat Investasi. Dan nilai sig. 0,000 dimana lebih kecil dari pada 0,05 atau 0,000 < 0,05 maka terdapat



pengaruh	antara	variabel	Tingkat	Harga	dengan	Keputusan Pembelian.


4. Uji Hipotesis

Pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan analisis regresi linear berganda, selanjutnya untuk menjawab rumusan masalah dan mencapai tujuan penelitian. Uji hipotesis yang akan di bahas dalam penelitian ini meliputi uji korelasi ganda (uji R), uji Simultan (Uji F) dan uji Koefisien Regresi Parsial (uji T).


a. Uji Korelasi (R)

Uji korelasi dilakukan untuk mengetahui hubungan antara beberapa variabel independen, yaitu Tingkat Literasi Halal (X1) dan Tingkat Harga (X2) terhadap satu variabel dependen yaitu Keputusan Pembelian (Y) berhubungan secara positif atau tidak. Pedoman untuk memberikan interpretasi koefisien korelasi adalah sebagai berikut:
Tabel 4.10
Pedoman untuk interpretasi terhadap koefisien korelasi
	Interval Koefisien
	Tingkat Hubungan

	0,00 – 0,199
	Sangat Rendah

	0,20 – 0,399
	Rendah

	0,40 – 0,599
	Sedang

	0,60 – 0,799
	Kuat

	0,80 – 1,000
	Sangat Kuat





Adapun pengujian hasil korelasi ganda (R) dapat dilihat pada tabel 4.13 berikut:
Tabel 4.11 Hasil Uji Korelasi
Model Summary
	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.767a
	.589
	.580
	2.526


a. Predictors: (Constant), Tingkat Harga, Tingkat Literasi Halal
Sumber : Data Primer yang diolah, 2023

Berdasarkan tabel 4.13 diatas diperoleh angka R sebesar 0,767. Hal ini menunjukkan bahwa terjadi hubungan yang kuat antara Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang.


b. Uji Simultan (F)

Uji F digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel independent secara signifikan terhadap variablel dependent. Jika Fhitung > Ftabel maka secara bersama-sama variabel independent memiliki pengaruh terhadap variablel dependent, dimana tingkat signifikan yang digunakan 10%.



Tabel 4.12
Hasil Uji Simultan (F)

	ANOVAa

	

Model
	Sum of Squares
	

Df
	Mean Square
	

F
	

Sig.

	1
	Regressio n
	857.997
	2
	428.999
	67.235
	.000b

	
	Residual
	599.776
	94
	6.381
	
	

	
	Total
	1457.773
	96
	
	
	


a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Tingkat Harga, Tingkat Literasi Halal


Berdasarkan tabel di atas diketahui bahwa nilai Fhitung sebesar 67,235 nilai ini lebih besar dari Ftabel yaitu 2,36 dengan signifikansi 0,000. Karena nilai signifikansinya jauh lebih kecil dari 0,1 maka model regresi dapat digunakan untuk memprediksi keputusan pembelian dapat dikatakan bahwa semua variabel bebas secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.


c. Uji Koefisien Regresi Parsial (Uji T)

Uji Koefisien regresi atau uji t dilakukan untuk mengetahui apakah variabel independen memberikan pengaruh terhadap variabel dependen secara parsial. uji t dalam penelitian dilakukan menggunakan program SPSS versi 25. Uji t dilakukan dengan melihat nilai thitung pada masing-masing variabel independen, kemudian dibandingkan dengan nilai ttabel.
Nilai ttabel yang didapat berdasarkan penelitian ini adalah sebagai

berikut:



n = jumlah observasi

k = jumlah variabel penelitian df = n-k
df = 97-2 = 95

nilai signifikasi yang digunakan adalah 10% (karena dua sisi, jadi signifikasinya 0,05) maka, nilai ttabel = 1,661

Tabel 4.13 Hasil Uji Parsial (T)
Coefficientsa
	Model
	Unstandardized
Coefficients
	Standardized
Coefficients
	T
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	
	(Constant)
	-2.002
	2.688
	
	.754
	.458

	1
	Tingkat Literasi Halal
	.525
	.069
	.540
	7.579
	.000

	
	Tingkat Harga
	.422
	.079
	.379
	5.315
	.000


a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : Data Primer yang diolah, 2023


Penerimaan atau penolakan hipotesis dilakukan dengan kriteria:

1) Jika nilai signifikan > 0,1 maka hipotesis ditolak (koefisien regresi tidak signifikan). ini berarti secara parsial variabel independen tidak mempunyai pengaruh secara signifikan terhadap variabel terikat.
2) Jika nilai signifikan < 0,1 maka hipotesis diterima (koefisien regresi signifikan). ini berarti secara parsial variabel independen mempunyai pengaruh secara signifikan terhadap variabel terikat.
Berdasarkan tabel diatas maka hasil uji t adalah sebagai berikut:



1) Tingkat Literasi Halal (X1) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian . Berdasarkan tabel diatas diperoleh nilai thitung sebesar 7,579 dengan nilai signifikan 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa nilai thitung lebih besar daripada nilai ttabel. Perbandingannya thitung dengan ttabel didapatkan hasil 7,579 > 1,661 atau thitung > ttabel sedangkan perbandingan nilai signifikasi yang didapat 0,000 < 0,1 (α). Hal ini menunjukkan tingkat signifikasi yang lebih kecil daripada tingkat kesalahan. Maka H0 ditolak dan Ha diterima, yang artinya Tingkat Literasi Halal berpengaruh secara parsial terhadap Keputusan Pembelian.
2) Tingkat Harga(X2) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.

Berdasarkan tabel diatas diperoleh nilai thitung sebesar 5,315 dengan nilai signifikan 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa nilai thitung lebih besar daripada nilai ttabel. Perbandingannya thitung dengan ttabel didapatkan hasil 5,315 > 1,661 atau thitung > ttabel sedangkan perbandingan nilai signifikasi yang didapat 0,000 < 0,1 (α). Hal ini menunjukkan tingkat signifikasi yang lebih kecil daripada tingkat kesalahan. Maka H0 ditolak dan Ha diterima, yang artinya Tingkat Harga berpengaruh secara parsial terhadap Keputusan Pembelian.



D. Pembahasan Hasil Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang. Pembahasan dan hasil penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. Pengaruh Tingkat Literasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang
Berdasarkan uji parsial (uji T) analisis regresi di peroleh nilai thitung sebesar 7,579 dengan nilai Sig 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa nilai thitung lebih besar dari nilai ttabel sebesar 1,661. Perbandinganya thitung dengan ttabel didapatkan hasil 7,579 > 1,661 atau thitung > ttabel. Sedangkan perbandingan nilai signifikansi yang di dapat 0,000 < 0,1 (α). Hal ini menunjukan tingkat signifikasi yang lebih kecil daripada tingkat kesalahan. Maka H0 ditolak dan Ha diterima artinya Tingkat Literasi Halal berpengaruh secara parsial terhadap Keputusan Pembelian. Semakin tinggi Tingkat Literasi Halal akan mempengaruhi pembeli dalam membeli produk makanan halal, Hal ini mendukung penelitian yang dilakukan oleh M.imamuddin yang berjudul Pengaruh Label Halal Dimoderasi Religiusitas Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kemasan. Label Halal dapat memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen terutama konsumen muslim.



2. Pengaruh Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang
Berdasarkan uji parsial (uji T) analisis regresi di peroleh nilai thitung sebesar 5,315 dengan nilai Sig 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa nilai thitung lebih besar dari nilai ttabel sebesar 1,661. Perbandingannya thitung dengan ttabel didapatkan hasil 5,315 > 1,661 atau thitung > ttabel. Sedangkan perbandingan nilai signifikansi yang di dapat 0,000 < 0,1 (α). Hal ini menunjukan tingkat signifikasi yang lebih kecil daripada tingkat kesalahan. Maka Ha diterima dan H0 ditolak, yang artinya secara parsial Tingkat Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Tingkat Harga sebuah produk makanan halal akan membuat konsumen mahasiswa ingin membeli produk makanan halal. hal ini mendukung penelitian yang dilakukan oleh Indri Nurul Mutia yang berjudul Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Konsumen Pada Usaha Bite & Co.cafe.


3. Pengaruh Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang
Berdasarkan uji Simultan (uji F) diperoleh nilai Fhitung

sebesar 67,235 nilai ini lebih besar dari Ftabel   yaitu 2,36 dengan



signifikansi 0,000. Karena nilai signifikansinya jauh lebih kecil dari 0,1 (α) maka model regresi dapat digunakan untuk memprediksi keputusan pembelian, yang artinya Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Sebanyak 58% variabel Tingkat Literasi Halal (X1) dan Tingkat Harga (X2) berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y), sedangkan 42% Variabel dipengaruhi oleh variabel-variabel lainnya.



BAB V KESIMPULAN


A. SIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut:
1. Terdapat Pengaruh positif dan signifikan Tingkat Literasi Halal terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang. Berdasarkan hasil pengujian bisa dilihat nilai Thitung sebesar 13,026 dengan nilai sig. 0,000. Nilai Thitung lebih besar dari Ttabel sebesar 1,987. Perbandingan Thitung dengan Ttabel didapatkan hasil 13,026 > 1,987 atau Thitung > Ttabel. Sedangkan perbandingan signifikan yang didapat 0,000 < 0,05 (α).
2. Variabel Tingkat Harga memiliki Pengaruh positif dan signifikan juga terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang. Berdasarkan hasil pengujian bisa dilihat bahwa nilai Thitung sebesar 5,404 dengan nilai sig. 0,000. Nilai Thitung lebih besar dari Ttabel sebesar 1,987. Perbandingan Thitung dengan Ttabel didapatkan hasil 5,404 > 1,987 atau Thitung > Ttabel. Sedangkan perbandingan signifikan yang didapat 0,000 < 0,05 (α).
3. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa ada pengaruh secara simultan antara Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga terhadap Keputusan Pembelian Makanan Impor dengan Fhitung sebesar 67,235 nilai ini lebih



besar dari Ftabel yaitu 2,36 dengan signifikansi 0,000. Karena nilai signifikansinya jauh lebih kecil dari 0,1 (α).


B. SARAN

1. Bagi Pihak Lembaga

Dengan adanya penelitian ini diharapkan kampus bisa lebih banyak mensosialisasikan mengenai literasi halal dengan cara mengadakan seminar-seminar dan mengundang pakar-pakar halal misalnya, MUI, dan lain sebagainya.
2. Bagi Mahasiswa

Mulailah menjadi konsumen muslim yang cerdas dan teliti terhadap hal- hal yang perlu diwaspadai seiring dengan banyaknya kecurangan di jaman modern seperti sekarang ini karena dengan mudahnya budaya asing masuk ke negara ini terutama produk makanan impor.
3. Bagi Peneliti

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan agar meneliti faktor-faktor lain yang mempengaruhi mahasiswa dalam keputusan pembelian produk makanan impor.



DAFTAR PUSTAKA



BUKU

Africano, Fernando, 2020 Ekonometrika : Teori dan Aplikasi Dengan SPSS,
Palembang: Rafah Press

Al-Asyar, Thoieb. 2003. Bahaya Makanan Haram Bagi Kesehatan Jasmani dan Kesucian Rohani. Jakarta: PT Al-Mawardi Prima
Duwi, Priyanto, 2009. Mandiri Belajar SPSS Statistik (Product and Service Solution) untuk Analisis Data dan Uji Statistik. Yogyakarta: Mediakom
Kuncoro, Mudrajat. Metode Riset untuk Bisnis & Ekonomi. Jakarta: Erlangga Malawi, Ibadullah. 2017. Pembelajaran Literasi Berbasis Sastra dan Lokal. Jawa
Timur: CV AE Medika Grafika

Nasir, Muhammad. 1999. Metode Penelitian. Jakarta: PT Ghalia Indonesia Natadipurba, Chandra. 2016. Ekonomi Islam. Bandung: PT. Mobidelta Indonesia
Problem. Jakarta: PT. Elex Media Komputindo

Soeryanto Soegoto, Eddy. 2008. Marketing Research: This Smart Way To Solve Qaradhawi, Yusuf. 2003. Halal dan Haram Dalam Islam. Solo: Era Intermedia Wahyudin, Udin. 2008. Fikih. Bandung: Grafindo Media pratama



JURNAL

Rahmat Ilmi. Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Pada 212 Mart Banjarmasin. Jurnal Mitra Manajemen. 2020. Hal. 10
Astari Yolanda Putri. Pengaruh Literasi Produk Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Impor. Medan: 2022. Hal. 7
Muhajirin dan Maya Panorama. Pendekatan Praktis Metode Penelitian Kualitatif dan Kuantitatif. Hal. 123
Pangestu subagyo dan Djarwanto. Statistik Induktif. Bpfe. Yogyakarta: 2011. Hal. 9
Sugiyono. Metode penelitian kuantitatif dan kualitatif. Hal. 93-94

Imam Gozali. Aplikasi Analisis Mulivarite dengan Program SPSS. Semarang: Badan Penerbit UNDIP, 2005. Hal. 129
Sugiono. Statistik untuk Penelitian, Bandung: Alfabeta, 2010. Hal. 99



INTERNET

https://kbbi.kemdikbud.go.id, diakses pada tanggal 5 mei 2023, pukul 23:23 wib https://serupa.id/harga-penetapannya-pengertian-indikator-strategi-faktor-dsb, diakses pada tanggal 7 juni 2023, pukul 18:59 wib
https://salamadian.com/teknik-pengambilan-sampel-sampling, diakses pada tanggal 5 mei 2023, pukul 22:48 wib



LAIN-LAIN

Rekap	Mahasiswa	Fakultas	Ekonomi	dan	Bisnis	Islam.	diakses	dari http://febi.radenfatah.ac.id/content_upload/files/rekap%20mhs%20febi%20 2013-2018.
Tri Widodo. Pengaruh Labelisasi Halaldan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Produk Indomie. (Skripsi Program Studi Ilmu Ekonomi Manajemen Universitas Muhamadiyah Surakarta. 2016). Hal. 1
Reni Sartika. Pengaruh Label Halal Makanan Terhadap Keputusan Pembeli. (Skripsi Program Studi Ekonomi Syariah UIN Sulthan Mulana Hasanuddin, Banten, 2016. Hal. 3
Dina Amanda. Pengujian kepuasan sebagai variabel intervening antara pengaruh kepercayaan dan atribut produk tabungan batara ib terhadap loyalitas nasabah (studi pada pt. Bank tabungan negara (persero) tbk, kantor cabang syariah palembang). Skripsi. UIN Raden Fatah


























LAMPIRAN-LAMPIRAN



Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian, Data Responden dan Hasil Angket

PENGARUH TINGKAT LITERASI HALAL DAN TINGKAT HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MAKANAN IMPOR PADA MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM UNIVERSITAS ISLAM NEGERI RADEN FATAH PALEMBANG




Kepada Yth
Mahasiswa/I Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Di -
Tempat


Saya Muhammad Aldi (170602139) Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang. Saat ini sedang mengadakan penelitian dengan judul “Pengaruh Tingkat Literasi Halal dan Tingkat Harga Terhadap keputusan Pembelian Makanan Impor Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang”. Dalam Rangka untuk melakukan penelitian sebagaimana salah satu syarat kelulusan S1 di UIN Raden Fatah Palembang. Berkaitan dengan hal ini, mohon kiranya saudara / saudari untuk mengisi kuesioner (sebagai mana terlampir) dengan jujur dan sebenar-benarnya. Identitas dan jawaban dari responden terjaga kerahasiaannya dan kuesioner ini tidak akan berpengaruh apapun terhadap responden karena hanya digunakan untuk keperluan pendidikan. Demikian saya ucapkan terimakasih atas perhatian dan kerjasamanya.

IDENTITAS RESPONDEN
	Nama
	:
	

	Jenis Kelamin
	: Laki-laki
	Perempuan

	Program Studi
Semester Sekarang
	: Ekonomi Syariah
:
	S1 Perbankan Syariah







PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER



1. Mohon dijawab pertanyaan ini dengan jujur dan benar.
2. Bacalah dengan teliti pertanyaan ini sebelum mengisinya
3. Berilah tanda centang (√) pada jawaban yang telah sesuai dengan pertanyaan yang sudah di daftarkan di kuesioner. Pendapat yang memiliki nilai skala yang memiliki makna.

	Alternativ
	Bobot

	STS = Sangat Tidak Setuju
	1

	TS = Tidak Setuju
	2

	CS = Cukup Setuju
	3

	S = Setuju
	4

	SS = Sangat Setuju
	5




DAFTAR PERTANYAAN

A. Literasi Halal
	No
	Pernyataan
	SS
	S
	CS
	TS
	STS

	
	Mengerti hukum halal
	
	
	
	
	

	1.
	Bahan dalam makanan impor ada yang halal dan haram.
	
	
	
	
	

	2.
	Mengkonsumsi makanan halal adalah hal penting bagi saya.
	
	
	
	
	

	
	Bisa membedakan mana yang halal dan haram
	
	
	
	
	

	3.
	Saya bisa membedakan mana makanan yang dihalalkan atau yang diharamkan
oleh islam.
	
	
	
	
	

	4.
	Sebelum membeli produk makanan impor saya melihat daftar komposisi untuk mengetahui bahwa makanan itu
halal atau haram.
	
	
	
	
	

	
	Pentingnya menggunakan produk halal
	
	
	
	
	

	5.
	Makanan yang terjamin kehalalannya membuat saya nyaman.
	
	
	
	
	

	6.
	Kandungan kehalalan dalam makanan menjamin kesehatan tubuh.
	
	
	
	
	

	
	Bahan yang terdapat pada produk halal merupakan bahan yang telah teruji kehalalannya dan sudah memiliki logo
	
	
	
	
	






	
	halal
	
	
	
	
	

	7.
	Bahan-bahan yang terdapat pada makanan impor merupakan bahan-bahan yang teruji kehalalannya di tandakan dengan adanya
logo halal.
	
	
	
	
	

	8.
	Saya membeli makanan impor yang ada logo halal karena bahannya sudah teruji kehalalannya oleh lembaga terkait.
	
	
	
	
	




B. Harga
	No
	Pertanyaan/Pernyataan
	SS
	S
	CS
	TS
	STS

	
	Keterjangkauan harga
	
	
	
	
	

	1.
	Makanan impor memiliki harga yang dapat bersaing dengan produk lokal.
	
	
	
	
	

	2.
	Harga yang ditawarkan menjadi daya tarik bagi saya.
	
	
	
	
	

	
	Kesesuaian harga dengan kualitas produk
	
	
	
	
	

	3.
	Harga setiap makanan bervariasi sesuai dengan jenisnya.
	
	
	
	
	

	4.
	Harga makanan impor sesuai dengan kualitas yang kita dapatkan.
	
	
	
	
	

	
	Kesesuaian harga dengan manfaat
	
	
	
	
	

	5.
	Harga makanan impor sesuai dengan manfaat yang dirasakan oleh saya.
	
	
	
	
	

	6.
	Informasi	harga	lengkap,	dan	dapat dimengerti oleh saya.
	
	
	
	
	

	
	Harga sesuai kemampuan
	
	
	
	
	

	7.
	Harga makanan impor sesuai dengan kemampuan daya beli konsumen.
	
	
	
	
	

	8.
	Makanan	impor	sering	mengadakan potongan harga untuk pembeliannya.
	
	
	
	
	





C. Keputusan Pembelian
	No
	Pertanyaan/Pernyataan
	SS
	S
	CS
	TS
	STS

	
	Sesuai kebutuhan
	
	
	
	
	

	1.
	Saya	membeli	makanan	impor berdasarkan kebutuhan.
	
	
	
	
	

	2.
	Saya membeli makanan impor di tempat terdekat.
	
	
	
	
	

	
	Memiliki manfaat
	
	
	
	
	

	3.
	Saya membeli makanan impor karena manfaat yang ditawarkan.
	
	
	
	
	

	4.
	Saya memutuskan untuk membeli makanan impor karena manfaatnya bersaing dengan produk lokal.
	
	
	
	
	

	
	Ketepatan membeli produk
	
	
	
	
	

	5.
	Saya	memperoleh	informasi	tentang makanan impor dari media sosial dan
teman.
	
	
	
	
	

	6.
	Saya membeli makanan impor dengan melihar informasi dari sosial media terkait harga.
	
	
	
	
	

	
	Pembelian berulang
	
	
	
	
	

	7.
	Saya akan melakukan pembelian kembali makanan impor karena saya merasa puas.
	
	
	
	
	

	8.
	Saya merekomendasikan makanan impor kepada teman-teman saya.
	
	
	
	
	





DATA RESPONDEN



	NOMOR RESPONDEN
	
JENIS KELAMIN
	
PROGRAM STUDI

	1
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	2
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	3
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	4
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	5
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	6
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	7
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	8
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	9
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	10
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	11
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	12
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	13
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	14
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	15
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	16
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	17
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	18
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	19
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	20
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	21
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	22
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	23
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	24
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	25
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	26
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	27
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	28
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	29
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	30
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	31
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	32
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	33
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	34
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	35
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	36
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH






	37
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	38
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	39
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	40
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	41
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	42
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	43
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	44
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	45
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	46
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	47
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	48
	LAKI - LAKI
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	49
	LAKI - LAKI
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	50
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	51
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	52
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	53
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	54
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	55
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	56
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	57
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	58
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	59
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	60
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	61
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	62
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	63
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	64
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	65
	LAKI - LAKI
	EKONOMI SYARIAH

	66
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	67
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	68
	LAKI - LAKI
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	69
	LAKI - LAKI
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	70
	LAKI - LAKI
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	71
	LAKI - LAKI
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	72
	PEREMPUAN
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	73
	LAKI - LAKI
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	74
	LAKI - LAKI
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	75
	PEREMPUAN
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	76
	PEREMPUAN
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	77
	PEREMPUAN
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF






	78
	PEREMPUAN
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	79
	PEREMPUAN
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	80
	PEREMPUAN
	MANAJEMEN ZAKAT WAKAF

	81
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	82
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	83
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	84
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	85
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	86
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	87
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	88
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	89
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	90
	PEREMPUAN
	EKONOMI SYARIAH

	91
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	92
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	93
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	94
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	95
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	96
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH

	97
	PEREMPUAN
	S1 PERBANKAN SYARIAH





DAFTAR SELURUH JAWABAN ANGKET RESPONDEN



	No
.
	Tingkat Literasi Halal
	Tingkat Harga
	Keputusan Pembelian

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	2
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	2

	2
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4

	3
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	2
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	2

	4
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3

	5
	4
	4
	3
	3
	4
	5
	5
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	2
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	2

	6
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	3
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	3

	7
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3

	8
	3
	4
	5
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	2
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	2

	9
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	4
	5
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3

	10
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	2
	5
	5
	4
	3
	4
	4
	5
	2
	5
	5
	4
	3

	11
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	3
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	3

	12
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	3
	3
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	3
	3

	13
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	2
	3
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	2
	3

	14
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4

	15
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4

	16
	5
	5
	4
	3
	4
	4
	3
	5
	5
	3
	3
	3
	3
	5
	4
	4
	5
	3
	3
	3
	3
	5
	4
	4

	17
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	3
	3

	18
	4
	2
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	2
	3
	1
	2
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	1
	2
	3
	3

	19
	4
	3
	4
	3
	5
	4
	4
	3
	5
	3
	4
	3
	3
	5
	5
	4
	5
	3
	4
	3
	3
	5
	5
	4

	20
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	3

	21
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	3

	22
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	2
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4

	23
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3

	24
	2
	1
	4
	3
	2
	3
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	2
	5
	5
	5
	3
	3
	3
	3
	2
	5
	5
	5

	25
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	3
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	3

	26
	4
	4
	5
	3
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	3
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	3

	27
	4
	5
	5
	5
	3
	3
	3
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	5
	5
	5

	28
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	3
	4

	29
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	2
	1
	2
	5
	3
	3
	4
	4
	2
	1
	2
	5
	3
	3

	30
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	3
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	2
	4
	4
	4
	4
	4

	31
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5

	32
	4
	4
	4
	3
	3
	5
	3
	5
	5
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4

	33
	4
	3
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	5
	3
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	5
	3
	5
	3
	3

	34
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	2
	4
	2
	4
	2
	3
	5
	4
	3
	4
	2
	4
	2
	3
	5
	4
	3






	35
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	5
	5
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	5
	5
	4

	36
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	3

	37
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	5
	3
	5
	4
	2
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	4
	2
	5
	5
	5

	38
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	3
	5
	3
	2
	4
	3
	5
	3
	3
	5
	3
	2

	39
	5
	5
	4
	4
	3
	5
	4
	4
	3
	2
	5
	2
	1
	5
	5
	4
	3
	2
	5
	2
	1
	5
	5
	4

	40
	4
	4
	3
	3
	4
	5
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3

	41
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	3
	3
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	3
	3

	42
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	3
	2
	3
	4
	5
	5
	4
	5
	3
	2
	3

	43
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	2
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	2

	44
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	5
	5
	4

	45
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	5
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	5
	4
	3

	46
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	3
	5
	5
	5
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