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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Daril hasill pelnelliltilan yang tellah dillakukan maka dapat dilsilmpulkan bahwa 

stratelgil yang diltelrapkan olelh rumah makan ranah milnang ilalah teltap 

melngeldelpankan kualiltas, pellayanan, daril selgil harga dan rasa dan sellalu 

belrusaha melnjadilkan Rumah makan Ranah Milnang ilnil selbagail Rumah makan 

telrbailk Dil Delsa Celngal. Untuk meltodel pelmasaran yang dillakukan olelh rumah 

makan ranah milnang ilnil dillakukan delngan mellakukan promosil daril mulut ke l 

mulut namun bukan hanya iltu rumah makan ranah milnang juga melmakai l 

meltodel promosil melnggunakan meldila sosilal selpelrtil Ilnstagram dan whatsapp, 

untuk melmpelrkelnalkan melnu-melnu telrbaru yang ada dil rumah makan ranah 

milnang telrselbut. Agar nantilnya para pellanggang akan telrupdatel melngelnai l 

melnu-melnu telrbaru yang ada dil rumah makan ranah milnang telrselbut. 

 

B. Saran  

 Belilrdasarkan hasill pelilnelillliltilan dan kelilsilmpuillan maka selillanjuiltnya 

pelilnelilliltil melilnyampailkan saran-saran agar kilranya dapat melilmbelilrilkan 

masuilkan dan motilvasil kelilpada pilhak-pilhak yang belilrsangkuiltan atas 

pelilnelilliltilan yang dillakuilkan, adapu iln saran-saran telilrselilbuilt selilbagail belilrilkuilt: 

1. U ilntuilk Rumah Makan Ranah Milnang selilndilril dilharapkan agar dapat 

melilnilngkatkan lagil pelnjualannya khusunya mellaluil meldila sosilal. 
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Karelna meldila sosilal melmillilkil pelluang yang belsar dalam melnarilk 

milnat pellanggan. 

2. Pelilnuillils belilrharap skrilpsil ilnil dapat dilguilnakan selilbagail bahan ruiljuilkan 

dan melilnjadil relilfelilrelilnsil dalam pelilnelilliltilan-pelilnelilliltilan selillanjuiltnya 

melilngelnail analilsils stratelgil rumah makan mellaluil dilgiltal markeltilng agar 

dapat dilpelilrguilnakan delilngan selilmelilstilnya. 
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