ABSTRAK

Minat pembelian merupakan perhatian seseorang terhadap suatu produk
disertai perasaan senang dan keingin untuk memiliki barang tersebut,
kemudian menimbulkan perasaan seseorang dan meyakinkan, bahwa barang
tersebut memiliki manfaat yang dibutuhkan dan diinginkan sehingga individu
ingin membeli barang tersebut.

Tujuan penulis dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
label halal dan harga terhadap minat beli produk Sunscreen Azarine pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang.
Sampel yang diambil sebanyak 98 responden. Peneliti menggunakan metode
kuantitatif. Teknik yang digunakan dalam pengambilan sampel penelitian ini
adalah Accidental Sampling. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah data primer. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner.
Teknik pengujian kualitas data dalam penelitian ini menggunakan uji validitas
dan reabilitas, kemudian uji asumsi klasik menggunakan uji normalitas, uji
multikoliniearitas, dan uji heteroskedatisitas. Sedangkan uji hipotesis
menggunakan analisi regresi linier berganda, uji t, uji f, dan uji koefisien
determinasi. kualitasanalisis yang digunakan menggunakan analisis regresi
liniear berganda, dengan mengunakan program SPSS version 25 For
Windows.

Hasil penelitian ini menunjukkan secara parsial variabel label halal
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk sunscreen
azarine pada mahasiwa fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam
Negeri Raden Fatah Palembang, hal ini dapat dilihat dari nilai t hitung > t
tabel (6,958 > 1,661). Variabel harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli produk sunscreen azarine pada mahasiwa fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden Fatah Palembang,
hal ini dapat dilihat dari nilai t hitung > t tabel (3,115 > 1,661). Sedangkan
secara simultan label halal dan harga berpengaruh secara bersama-sama
terhadap minat beli, hal ini dapat dilihat dari nilai f hitung sebesar 164,409
dan diperoleh f tabel sebesar 3,092 (164,409 > 3,092) tingkat signifikan 0,000
< 0,05.
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