ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh online shop dan gaya
hidup terhadap perilaku konsumtif pada masyarakat Desa Tanjung Tebat,
Kecamatan Lahat Selatan, Kabupaten Lahat. Metode pengumpulan data dalam
penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini
adalah 91 masyarakat Desa Tanjung Tebat, Kecamatan Lahat Selatan, Kabupaten
Lahat. Sampel dipilih menggunakan metode purposive sampling yaitu dengan
menggunakan rumus slovin. Data dalam penelitian ini menggunakna data primer
yang dihasilkan dari pengisiab kuesioner oleh responden. Dengan teknis analisis
data yang digunakan adalah analisis regrensi linier berganda dengan
menggunakan spss versi 26.

Hasil penelitian secara persial menunjukan bahwa variabel online shop
berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan hasil thitung
> el Yaitu 5,672 > 1,987 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05, variabel gaya
hidup terhadap perilaku konsumtif berpengaruh positif dan signifikan dengan
hasil thitung > tranel Yaitu sebesar 5,671 > 1,987 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05.
Sedangkan secara simultan online shop dan gaya hidup berpengaruh positif dan
signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan hasil Fhiung > Franel Yaitu 66,589 >
3,099 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Dengan nilai R square sebesar 0,602
yang artinya online shop dan gaya hidup memiliki pengaruh sebesar 60,2%
terhadap perilaku konsumtif dan 39,8% diepngaruhi faktor lain.
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of online shops and lifestyle on
consumer behavior in the people of Tanjung Tebat Village, South Lahat District,
Lahat Regency. The data collection method in this research uses quantitative
methods. The sample in this research was 91 people from Tanjung Tebat Village,
South Lahat District, Lahat Regency. The sample was selected using a purposive
sampling method, namely by using the Slovin formula. The data in this research
uses primary data resulting from filling out questionnaires by respondents. The
data analysis technique used is multiple linear regression analysis using SPSS
version 26.

The partial research results show that the online shop variable has a positive
and significant effect on consumer behavior with the result teount > tiaple, NaMely
5.672 > 1.987 with a significant value of 0.000 < 0.05, the lifestyle variable on
consumptive behavior has a positive and significant effect with the result teount >
traple, N@Mely amounting to 5.671 > 1.987 with a significant value of 0.000 < 0.05.
Meanwhile, online shops and lifestyle simultaneously have a positive and
significant effect on consumer behavior with the result Feount > Frabe, Namely
66.589 > 3.099 with a significant value of 0.000 < 0.05. With an R square value of
0.602, this means that online shops and lifestyle have an influence of 60.2% on
consumer behavior and 39.8% are influenced by other factors.
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