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ABSTRAK

PDIP (Partai Demokrasi Indonesia Perjuangan) adalah salah satu partai
yang menjadi kontestan Pilkada (Pemilihan Kepala Daerah) Ogan Komering Ilir
(OKI) 2018, menariknya PDIP mempunyai keyakinan yang tinggi terhadap paslon
yang mereka usung dikarenakan keduanya pernah menjabat tiga periode DPRD
OKI. Untuk memenangkan kontestasi Pilkada, PDIP menggunakan marketing
politik sebagai strategi. Marketing politik adalah cara-cara yang dilakukan oleh
partai politik, tim kampanye dan individu kontestan menampilkan citra yang
menarik sehingga laku di masyarakat dan masyarakat tertarik untuk memilih calon
yang diusung tersebut.

PDIP pada Pilkada OKI 2018 mencalonkan sendiri kadernya tanpa
berkoalisi dengan partai lain dan salah satu kadernya tersebut berasal dari
kalangan minoritas. Penelitian ini berfokus pada cara PDIP dalam upaya
pemenangan Pilkada melalui marketing politik, hambatan yang timbul dan
tahapan yang dilakukan untuk mengatasi hambatan tersebut.

Teori yang digunakan Teori Marketing Politik oleh Niffenegger, dalam
proses marketing politik digunakan penerapan 4P ditambah segmentasi dan
positioning. Penelitian ini dijelaskan melalui tiga tahap; proses marketing politik,
hambatan dan cara mengatasi hambatannya. Tipe penelitian deskriptif melalui
pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus berjenis penelitian lapangan.
Sumber data dalam penelitian ini adalah pihak-pihak yang terlibat langsung dalam
permasalahan yang diteliti. Data dikumpulkan dengan teknik wawancara
mendalam serta dokumentasi. Data dianalisa melalui reduksi data, penyajian data
dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa PDIP dalam upaya pemenangan
Pilkada OKI 2018 yang dilakukan melalui proses marketing politik berjalan baik
dan efektif meskipun hanya berhasil meraih posisi kedua, hal tersebut terjadi
karena adanya hambatan yakni isu politik identitas dan keberpihakan birokrasi
serta perangkat desa ke petahana.

Kata Kunci: Marketing, Politik, Pilkada
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ABSTRACT

PDIP (Indonesian Democratic Party of Struggle) is one of the parties that
became a contestant for the Pilkada (Election of Regional Heads) Ogan Komering
Ilir (OKI) 2018, interestingly PDIP has high confidence in the candidate pair they
are carrying out because both have served three periods of the DPRD OKI. To
win the Pilkada contestation, PDIP uses political marketing as a strategy. Political
marketing is the methods carried out by political parties, campaign teams and
contestant individuals display attractive images so that they sell well in the society
and society is interested to choose the candidate they carry.

PDIP in the Pilkada OKI 2018 nominates its cadres on its own without
coalition with other parties and one of its cadres comes from a minority group.
This study focuses on the way PDIP in its efforts to win Pilkada through political
marketing, the obstacles that arise and the steps taken to overcome these
obstacles.

The theory used by Niffenegger's Political Marketing Theory, in the
political marketing process is the application of 4P plus segmentation and
positioning. This research is explained in three stages; political marketing
processes, obstacles and ways to overcome obstacles. This type of research is
descriptive through a qualitative approach with a case study method type of field
research. Sources of data in this study are parties directly involved in the problems
under study. Data was collected by in-depth interview techniques and
documentation. Data is analyzed through data reduction, data presentation and
conclusion drawing.

The results showed that the PDIP in the effort to win the Pilkada OKI
2018 carried out through political marketing processes went well and effectively
even though it only succeeded in reaching the second position, because of the
issue of identity politics and the alignment of the bureaucracy and village officials
to incumbents.

Keyword: Marketing, Politics, Pilkada
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