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Abstrak 

Penelitian ini dilakukan untuk mendapatkan bukti empiris mengenai pengaruh 
label halal dan kesadaran halal terhadap keputusan pembelian konsumen muslim 
pada produk makanan di kota Lubuk Linggau dengan religiusitas sebagai variabel 
intervening. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan data sekunder 
berbentuk kuesioner serta dianalisis oleh alat bantu statistik SmartPLS. Penelitian 
ini dilakukan di 4 objek usaha makanan di kota Lubuk Linggau dengan jumlah 
200 Responden. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) Label halal berdampak positif 
dan signifikan terhadap religiusitas konsumen muslim, dengan nilai t-statistik 
hubungan 3.5 > 1.645 dan nilai p-value 0,00 < 0,05. (2) Kesadaran halal juga 
berdampak positif dan signifikan terhadap religiusitas konsumen muslim, dengan 
nilai t-statistik 9.0 > 1.645 dan nilai p-value 0,00 < 0,05. (3) Label halal juga 
berdampak positif dan signifikan pada keputusan pembelian konsumen muslim, 
yang ditunjukkan dengan nilai t-statistik sebesar 3.9 > 1.648 dan p-value 0,00 < 
0,05 (4) Kesadaran halal memiliki dampak yang positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian konsumen Muslim, dengan nilai t-statistik 6.1 > 1.645 dan 
p-value 0,00 < 0,05 (5). Religiusitas juga memiliki pengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian konsumen Muslim, dengan nilai t-statistik 3.6 > 
1.645 dan p-value 0,00 < 0,05 (6). Selain itu, religiusitas mampu memediasi label 
halal terhadap keputusan pembelian konsumen Muslim, dengan nilai t-statistik 
3.34 > 1.645 dan p-value 0,00 < 0,05 (7). Demikian pula, religiusistas mampu 
memediasi kesadaran akan kehalalan terhadap keputusan pembelian konsumen 
Muslim pada produk makanan, dengan nilai t-statistik 2.27 > 1.645 dan p-value 
0,00 < dari 0,05. 

 

Kata kunci: Label halal, Kesadaran halal, Keputusan Pembelian, Religiusitas 
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