BABV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Setelah menganalisis data dan berdiskusi, kami dapat menarik kesimpulan

bahwa temuan dari penelitian ini menunjukkan.

1.

Label halal berpengaruh positif terhadap religiusitas konsumen muslim di
Kota Lubuk Linggau. Hasil ini disebabkan karena Hasil ini disebabkan
karena Responden memiliki keyakinan agama atau kepercayaan tertentu
yang mewajibkan mereka untuk mengonsumsi makanan atau produk yang
memiliki label halal. Mereka lebih fokus pada perintah agama daripada
kebiasaan makan pribadi atau preferensi kuliner mereka.

Kesadaran akan kehalalan memiliki dampak yang positif dan penting
terhadap religiusitas konsumen muslim di kota Lubuk Linggau. Hasil ini
disebabkan oleh tingkat kesadaran halal terhadap makanan di lubuk
linggau menunjukkan semakin tingginya tingkat religiusitas karena orang
yang mempelajari agama islam nya dengan baik akan memilah makanan

yang di konsumsi.

. Label halal memiliki efek yang sangat menguntungkan dan signifikan

terhadap keputusan pembelian makanan oleh konsumen muslim di kota
Lubuk Linggau. Hasil ini disebabkan karena masyarakat di Lubuk Linggau
peduli terhadap label halal dalam mengkonsumsi makanan dan mereka
percaya bahwa label halal menentukan rasa dari makanan dan

keberkahannya.
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4. Kesadaran akan kehalalan memiliki dampak yang positif dan penting
dalam menentukan pilihan pembelian produk makanan bagi konsumen
muslim di wilayah Lubuk Linggau. Hasil ini diakibatkan oleh bagi
masyarakat muslim yang sadar jika makanan itu halal maka akan dibeli
karena itu merupakan kewajiban agama. Sebaliknya apabila makanan yang
dikonsumsi tidak halal maka akan dihindari disebabkan karena kesadaran
agama.

5. Religiusitas pengaruh yang bermanfaat dan penting mengenai bagaimana
konsumen Muslim di kota Lubuk Linggau membuat pilihan saat membeli
makanan. Hal ini diakibatkan masyarakat lubuk linggau percaya dengan
menjalankan perintah agama akan menghasilkan keberkahan dalam hidup.
Adapun penyebab lainnya karena masyarakat lubuk linggau percaya
bahwa makanan yang halal akan lebih ketat dan memiliki kualitas lebih
baik

6. Religiusitas memediasi pengaruh positif label halal memengaruhi pilihan
belanja konsumen Muslim saat membeli produk makanan di kota Lubuk
Linggau. Hasil ini dikarenakan masyarakat lubuk linggau memahami betul
mengenai produk yang halal atau non halal dan telah menjadi penerapan
sehari-hari.

7. Religiusitas memediasi pengaruh positif kesadaran terhadap kehalalan
menjadi faktor penting bagi pembeli muslim dalam menentukan pilihan
makanan di Lubuk Linggau. Hal ini dikarenakan kesadaran masyarakat

yang tinggi dalam menjalankan perintah agama islam serta masyarakat
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lubuk linggau meyakini bahwa kualitas produk makanan yang memenuhi

standar halal akan meningkatkan keputusan pembeli untuk membelinya.

B. Saran

Berdasarkan menganalisis data dan melakukan pembahasan, kami dapat

menyimpulkan rekomendasi berikut ini berdasarkan temuan kami.

1.

Dalam studi ini, variabel label halal memiliki dampak positif langsung
maupun tidak langsung dalam memilih produk makanan di Kota Lubuk
Linggau, keputusan pembelian konsumen muslim dapat dipengaruhi oleh
faktor-faktor tertentu. Oleh karena itu, penting untuk meningkatkan
pemahaman agama Islam dalam segala hal terutama label halal dan
menjadikan pengamalan agama tersebut dalam kehidupan sehari-hari. Hal
ini juga bisa menjadi contoh bagi masyarakat muslim di berbagai kota di
luar Lubuk Linggau.

Temuan dari penelitian ini menunjukkan bahwa konsumen muslim di
Lubuk Linggau sangat peduli terhadap label halal. Banyak dari mereka
cenderung memilih produk makanan yang memiliki label halal daripada
yang tidak. Oleh karena itu, penting bagi pengusaha UMKM untuk
memperhatikan penambahan label halal pada kemasan produk mereka,
sehingga berdampak terhadap peningkatan keuntungan penjualan dan
konsumen di Lubuk Linggau memiliki pilihan produk lebih banyak dan

bervariasi.
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3. Bagi konsumen muslim, peneliti juga menyarankan untuk terus konsisten
dalam mempertahankan faktor-faktor yang memengaruhi keputusan
pembelian yaitu selalu memperhatikan kehalalan produk makanan
sebelum membeli dan mengkonsumsi.

4. Penelitian ini memiliki kekurangan yaitu hanya terdapat dua variabel X
nya sehingga untuk penelitian selanjutnya, diharapkan agar variabel X
yang relevan bertambah dan sesuai dengan teori yang sudah ada. Semakin
banyak variabel yang relevan, semakin baik sehingga akan menghasilkan

hasil yang variatif.
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