
PENGARUH BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN PADA BUSANA MUSLIMAH  

DI ELZATTA PALEMBANG 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Melengkapi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh 

Gelar Sarjana S1 dalam Ilmu Dakwah 

 

DI SUSUN OLEH: 

MELINDA ADELIA 

NIM:  1730504096 

 

  

 

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) 

RADEN FATAH PALEMBANG 

1445 H / 2023 M 


