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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam tesis ini berdasarkan Keputusan
Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Rl No. 158
tahun 1987 dan no. 0543 b/u/1987 yang secara garis besar dapat diuraikan sebagai
berikut:

Huruf Nama Huruf Latin Nama
Arab
‘ alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
- ba B -
< ta T -
< sa S s (dengan titik di atas)
d jim J -
z ha H h (dengan titik di bawah)
¢ kha Kh -
. dal D -
3 zal z z (dengan titik di atas)
0 ra R -
J Zai Z -
o Sin S -
o syin Sy -
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) sad S es (dengan titik di bawah)
o dad Ig de (dengan titik di bawah)
L ta # te (dengan titik di bawah)
L za ; zet (dengan titik di bawah)
& ‘ain { koma terbalik di atas
¢ gain G ge
< fa F ef
) gaf Q Ki
S kaf K ka
J lam L el
N mim M em
¥ nun N en
5 wau w we
o ha H ha
. hamzah Apostrof
¢ ya Y ye
A. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.
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1. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harakat, transliterasinya sebagai berikut:

Huruf Nama Huruf Latin Nama
Arab
- Fathah A a
. Kasrah I [
- Dammah U u

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut:

Huruf Nama Huruf Latin Nama
Arab
6 Fathah dan ya Ai adanu
; Fathah dan wau Au adanu
Contoh:
- X kataba
- & faala
- & sila
- &5 kaifa
- J3%  haula
B. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:



Huruf Nama Huruf Nama

Arab Latin

...\ | Fathah dan alif atau A a dan garis di atas

ya
& Kasrah dan ya I i dan garis di atas
..}; Dammah dan wau U u dan garis di atas
Contoh:

- J6 qala

- rama

- qla

- 332-: yaqulu

C. Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:

1.

Ta’ marbutah hidup

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan

dammah, transliterasinya adalah “t”.

Ta’ marbutah mati

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya

adalah “h”.

Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah,

maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.




Contoh:

- Juw\ 23 raudah al-atfal/raudahtul atfal

f‘;,@’ g ﬂ/o ,D —
- o5l a8uddl  al-madinatul munawwarah

o.

- sl talhah

D. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf,
yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

\

- J%  nazzala

- }J\ al-birr
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ABSTRAK

Pengaruh Kualitas Pelayanan, Marketing Mix Dan Sertifikasi Halal terhadap
Keputusan Pemebelian Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Intervening
(Studi Kasus Kedai Pempek Kawasan 26 Ilir Palembang)

Oleh : Indri Priscilia (2230605008)

Penelitian ini berangkat dari permasalahan bahwa apakah Kualitas Pelayanan,
Marketing Mix Dan Sertifikasi Halal berpengaruh secara simultan dan parsial
terhadap Keputusan Pemebelian Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Intervening
(Studi Kasus Kedai Pempek Kawasan 26 Ilir Palembang). Tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui dan menganalisis seberapa besar pengaruh Kualitas
Pelayanan, Marketing Mix Dan Sertifikasi Halal terhadap Keputusan Pemebelian
Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Intervening (Studi Kasus Kedai Pempek
Kawasan 26 Ilir Palembang), kemudian untuk melihat apakah minat beli dapat
memediasi Kualitas Pelayanan, Marketing Mix Dan Sertifikasi Halal terhadap
keputusan pembelian. Teknik pengumpulan data primer berupa penyebaran
kuesioner dengan menggunakan skala likert. Teknik analisis data menggunakan
analisis kuantitatif dengan path analysis. Alat analisis menggunakan aplikasi
SmartPLS 3.0. Hasil penelitian menunjukan bahwa : 1) Kualitas Pelayanan tidak
berpengaruh terhadap Minat Beli dibuktikan dengan nilai p value sebesar 0,19 >
0,05. 2) Marketing Mix berpengaruh terhadap Minat Beli dibuktikan dengan nilai
p value sebesar 0,04 < 0,05. 3) Sertifikasi Halal berpengaruh terhadap Minat Beli
dibuktikan dengan nilai p value sebesar 0,00 < 0,05. 4) Kualitas Pelayanan
berpengaruh secara langsung terhadap Kualitas Pelayanan dibuktikan dengan nilai
p value sebesar 0,05 = 0,05. 5) Marketing Mix berpengaruh secara langsung
terhadap Kualitas Pelayanan dibuktikan dengan nilai p value sebesar 0,01 < 0,05.
6) Sertifikasi Halal tidak berpengaruh secara langsung terhadap Kualitas
Pelayanan dibuktikan dengan nilai p value sebesar 0,96 > 0,05. 7) Minat Beli
berpengaruh terhadap Kualitas Pelayanan dibuktikan dengan nilai p value sebesar
0,01 < 0,05. 8) Kualitas Pelayanan tidak berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian melalui Minat Beli dibuktikan dengan nilai p value sebesar 0,30 >
0,05. 9) Marketing Mix tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian melalui
Minat Beli dibuktikan dengan nilai p value sebesar 0,11 > 0,05. 10) Sertifikasi
Halal berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian melalui Minat Beli dibuktikan
dengan nilai p value sebesar 0,03 < 0,05. 11) Kualitas pelayanan, marketing mix,
dan sertifikasi halal secara bersama-sama mempengaruhi keputusan pembelian
melalui minat beli dibuktikan dengan nilai p value sebesar 0,00 < 0,05.
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